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Azja nie jest jednym rynkiem, ale w praktyce funkcjonuje jak system powigzanych ze sobg
ekosystemoéw. Trendy powstajg w Seulu, skalujg sie w Chinach, segment premium testowany jest
w Singapurze, a dystrybucja regionalna czesto koordynowana jest z Malezji. Dlatego PAIH
zaprasza polskie firmy kosmetyczne do udziatu w tgczonej misji gospodarczej obejmujacej cztery
perspektywiczne rynki Azji Wschodniej i Potudniowo-Wschodniej — z mozliwoscig udziatu w
catym programie lub w jednym z dwéch modutéw: Korea Ptd. + Chiny lub Singapur + Malezja.

Korea Potudniowa — laboratorium trendéw i jakosci

Korea Potudniowa to jedno z globalnych centréw innowacji w branzy beauty. Wartos$é rynku
kosmetycznego przekracza kilkanascie miliardéw dolaréw rocznie, a konsumenci nalezg do
najbardziej Swiadomych i wymagajacych na swiecie. Obecnos¢ na tym rynku jest realnym
sprawdzianem jakosci produktu — zarowno pod wzgledem sktadu, technologii, jak i komunikacji
marki.
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Kluczowym punktem programu bedzie udziat w targach Cosmobeauty Seoul — jednym z
wiodgcych wydarzen branzy beauty w regionie Azji Pétnocno-Wschodniej, organizowanym w
centrum wystawienniczym COEX. Wydarzenie gromadzi producentdw, dystrybutoréw, platformy
e-commerce oraz sieci detaliczne z Korei i krajow osciennych. To przestrzen do rozméw
handlowych, analizy trendéw oraz bezposredniej konfrontacji oferty z rynkiem.



Program w Seulu obejmie rowniez store-check kluczowych sieci oraz spotkania wprowadzajace
do specyfiki rynku.

Chiny - skala, cyfryzacja i dynamiczny e-commerce

Chiny to drugi najwiekszy rynek kosmetyczny Swiata, ktérego wartos¢ przekracza 80 mld USD
rocznie. Dynamiczny rozwdj segmentu pielegnacji skory oraz sprzedazy transgranicznej (CBEC)
umozliwia markom zagranicznym stopniowe wejscie na rynek, bez koniecznosci
natychmiastowej petnej rejestracji lokalne;.

W Szanghaju zaplanowano showroom produktowy z udziatem dystrybutoréw i medidw,
spotkania B2B oraz wprowadzenie do aktualnych wymogdw regulacyjnych (rejestracja, CBEC,
wspotpraca z influencerami). Uzupetnieniem bedzie analiza oferty w wybranych punktach
sprzedazy.

Singapur — hub premium i brama do ASEAN

Singapur to jeden z najbardziej rozwinietych rynkéw detalicznych Azji. Wysoka sita nabywcza
konsumentow, przejrzyste regulacje oraz silna obecnos¢ marek miedzynarodowych czynia go
naturalnym miejscem testowania produktéw z segmentu Sredniego i premium.

Jednoczesnie Singapur petni funkcje regionalnego centrum operacyjnego dla Azji Potudniowo-
Wschodniej — decyzje zakupowe podejmowane tutaj czesto obejmujg réwniez inne rynki ASEAN,
w tym Malezje, Indonezje czy Filipiny. Program obejmie spotkanie branzowe, wprowadzenie do
rynku oraz showroom B2B.

Malezja — wzrost rynku i znaczenie certyfikacji halal

Malezja to ponad 30-milionowy rynek o stabilnym wzroscie sektora beauty. Istotng role
odgrywa segment kosmetykéw halal oraz rozwinieta sie¢ handlu nowoczesnego (m.in.
Watsons, SaSa, 99 Speedmart). Dla polskich firm oznacza to mozliwos¢ wejscia zarowno do
kanatéw specjalistycznych, jak i do szerokiej dystrybucji detalicznej.

W Kuala Lumpur przewidziano wizyty w wybranych sieciach handlowych, spotkanie z
organizacjg branzowg FMM (Malaysian Cosmetics and Toiletries Industry Group) oraz rozmowy z
importerami i dystrybutorami.

Dlaczego warto patrze¢ na Azje regionalnie?

W praktyce azjatycki ekosystem beauty dziata ponad granicami panstw. Trend opracowany w
Korei moze zosta¢ wypromowany przez chinskich influenceréw, a nastepnie dystrybuowany
przez regionalnych partnerow operujgcych z Singapuru lub Malezji. Coraz czeSciej importerzy i
grupy zakupowe dziatajg rownolegle na kilku rynkach regionu, w tym rowniez w dynamicznie
rozwijajacych sie gospodarkach takich jak Filipiny.



Azja pozostaje rynkiem relacyjnym — decyzje handlowe zapadaja w oparciu o bezposrednie
spotkania, prezentacje produktu oraz budowanie zaufania. Dlatego misja faczy showroomy,
wizyty w punktach sprzedazy i wydarzenia networkingowe, umozliwiajac uczestnikom nie tylko
prezentacje oferty, ale takze realne zrozumienie mechanizméw dziatania poszczegdlnych
rynkow.

Dla kogo?

Rekrutacja prowadzona bedzie z uwzglednieniem potencjatu produktowego na poszczegdlnych
rynkach:

e Korea, Chiny — pielegnacja skéry
¢ Singapur — pielegnacja skdry, wtoséw, perfumy

¢ Malezja — pielegnacja skéry, wtoséw, perfumy, kosmetyki kolorowe, produkty z
certyfikatem halal

Uczestnicy mogg aplikowaé na jeden z dwoch modutéw (Korea + Chiny lub Singapur + Malezja)
badz na cato$¢ programu.

Misja realizowana jest przez Zagraniczne Biura Handlowe PAIH w Seulu, Szanghaju, Singapurze,
Kuala Lumpur oraz Manili, co zapewnia spdjne wsparcie w catym regionie Azji Wschodniej i
Potudniowo-Wschodniej.

Szczegodtowe informacje organizacyjne oraz warunki udziatu dostepne sg w regulaminie misji.

Zapraszamy do aplikowania firmy, ktore sg gotowe na dtugofalowg obecnos¢ w Azji i budowanie
relacji na jednym z najbardziej konkurencyjnych, ale i perspektywicznych rynkéw swiata.



