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1. Sytuacja gospodarcza Chorwacji

Po kryzysie w latach 2009-2014, poczawszy od 2015 do 2019 roku chorwacka gospodarka
odnotowywata coroczny wzrost PKB. Sytuacja gospodarcza zaczeta sie diametralnie
zmieniaé wraz z rozwojem pandemii koronawirusa na swiecie i ostatecznie w 2020 roku
chorwacki PKB spadt az o 8,4%. PKB per capita w 2020 roku wynidst 12,1 tys. EUR, za$
przecietne wynagrodzenie wynosito w 2020 roku 9 216 HRK brutto (6 763 HRK netto), czyli
ok. 5 586 PLN brutto (4 099 PLN netto).

Chorwacja jest jednym z panstw UE najbardziej dotknietych gospodarczymi skutkami
pandemii. Wynika to ze struktury chorwackiej gospodarki, ktéra w duzej mierze opiera sie
na sektorze turystycznym Wedtug prognoz Komisji Europejskiej chorwacka gospodarka ma

szanse czesciowo odrobi¢ straty w 2021 roku, osiggajgc wzrost na poziomie 5,3%.

Wzrost ma by¢é mozliwy m.in. dzieki inwestycjom i zwiekszeniu konsumpcji. Na korzysc
chorwackiej gospodarki mogg dodatkowo wptyngé srodki z unijnego funduszu odbudowy.
W 2019 roku Chorwacja ztozyta formalny wniosek o przyjecie do europejskiego
mechanizmu kurséw walutowych (ERM 11), do ktérego weszta oficjalnie 10 lipca 2020 roku.
Zdaniem chorwackiego rzadu, przyjecie euro przez Chorwacje jest realne w 2023 lub

najpozniej w 2024 roku.

Komisja Europejska w swoich dokumentach podkresla, ze S$rodowisko biznesowe
w Chorwacji moze by¢ dla przedsiebiorcéw uciazliwe. W rankingu Banku Swiatowego
,Doing Business 2020” Chorwacja zajmuje 51. miejsce na 190 panstw. Dla porodwnania,
Polska zajmuje w rankingu 40. miejsce. W rankingu Transparency International
,Corruption Perception Index 2020” Chorwacja zajmuje 63. miejsca na 180 panstw. Polska

zajmuje w tym zestawieniu 45. pozycje.

Zrédto: HNB
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Aktualne ratingi Chorwacji:

«  Fitch Ratings: BBB — perspektywa stabilna (02.04.2020 r.),

¢ Standard & Poor’s: BBB — perspektywa stabilna (25.03.2019 r.),
Moody’s: Bal perspektywa stabilna (13.11.2020 r.).

Srednie wynagrodzenie w 2020 roku:

¢ 9216 HRK brutto (6 763 HRK netto) - 5 539 PLN brutto (4 065 PLN netto)*

Wynagrodzenie minimalne w 2020 r.:

e 4 250 HRK brutto (3 400 HRK netto) - 2 554 PLN brutto (2 043 PLN netto)*

Gtowne wskazniki makroekonomiczne Chorwacji

2019 2020

Tempo wzrostu PKB w % 2,9 -8,4
PKB per capita, w tys. EUR 13,3 12,1
Wzrost produkcji przemystowej, w % 0,9 3,4
Stopa inflacji, w % r/r 0,8 0,1
Stopa rejestrowanego bezrobocia w % 7,8 9,3
Turystyka — przyjazdy ogétem, rocznie w min 20,7 7,0
Wartos¢ obrotow handlu zagranicznego w mid EUR 40,2 37,4
Eksport w mld EUR 15,4 14,7
Import w mld EUR 24,8 22,7
Dtug publiczny w mld EUR 40,1 43,7
Relacja dtugu publicznego do PKB w % 72,8 89,1

*wg kursu sredniego NBP z dn. 16.04.2021 r., 1 HRK = 0,6011 PLN
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2. Bilateralna wymiana handlowa

Polska jest 6. najwiekszym eksporterem na chorwacki rynek (po Niemczech, Wtoszech,
Stowenii, Wegrach i Austrii). Pomimo pandemii, wzrost wartosci polskiego eksportu do
Chorwacji charakteryzowat sie wysokg dynamikg, przy jednoczesnym utrzymaniu
jednoznacznie dodatniego bilansu handlowego dla Polski (635,2 min EUR). W 2020 roku
bilateralna, polsko-chorwacka wymiana handlowa przekroczyta wartos¢ 1 mid EUR.
Pozycjami dominujgcymi w eksporcie z Polski do Chorwacji s3 meble, wyroby tytoniowe,
artykuty spozywcze, samochody osobowe i czesci samochodowe. W imporcie z Chorwacji
do Polski od lat przewazajg maszyny, urzadzenia oraz farmaceutyki. Dalsze miejsca zajmujg

sosy i przyprawy, tapety, pieczywo cukiernicze, formy do szkfa i transformatory.

Co importujemy:

@ wyroby przemystu g,;\? metale nieszlachetne i artykuty
= elektromaszynowego, Z nich,
@3 farmaceutyki, o art. rolno-spozywcze.

Wartos¢ importu: 281,3 mIn EUR (0,1% udziatu w imporcie Polski ogétem)

Co eksportujemy:
wyroby przemystu N wyroby tytoniowe,
U=r

&= elektromaszynowego,

g"}? meble, (v art. rolno-spozywcze.

Wartosc¢ eksportu w 2020 r.: 916,5 min EUR (0,4% udziatu w eksporcie Polski ogétem)
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Wspobtpraca inwestycyjna

Skumulowana wartos¢ polskich bezposrednich inwestycji w Chorwacji na koniec 2020 roku

wyniosta 197 min EUR, natomiast skumulowane chorwackie inwestycje w Polsce na koniec

2020 r. wyniosty 42,9 min EUR.

Wieksze polskie inwestycje:

Globe Trade Centre S.A. (GTC) — 2 centra handlowe w Zagrzebiu i Osijeku (w 2020 roku
wegierski Optimum Ventures zakupito pakiet kontrolny GTC);

OT Logistics S.A. w Porcie Rijeka;

Inwestycja typu greenfield - budowa fabryki szkta zespolonego w Varazdinie firmy Press
Glass S.A.;

Asseco S.A - nabycie kilku chorwackich firm z branzy IT za tgczng kwote ponad 26 min
euro i wigczenie ich do grupy Asseco SEE;

Inter Cars — inwestycje o tgcznej wartosci 12 min euro;

W 2018 r. fundusz Inwestycyjny Enterprise Investors przejat sie¢ piekarni Pan Pek oraz
sie¢ sklepow Studenac.

We wrzesniu br. media opublikowaty informacje, ze polski fundusz inwestycyjny
Mercury Market finalizuje przejecie 16 centrow handlowych Emmezeta w Chorwacji

i Serbii, transakcja o wartosci okoto 120 min euro

Zrédte: DZS

Przewodnik 7



3. Zarys branzy kosmetycznej w liczbach

Liczba zarejestrowanych podmiotéw gospodarczych (sektor kosmetyczny) w Chorwacji
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taczne przychody (w min HRK)
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: preparaty do makijazu, preparaty do pielegnacji

skory i preparaty do pedicure
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: preparaty do pielegnacji wtoséw
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: preparaty do higieny jamy ustnej i zebow
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: mydta
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: preparaty do golenia, preparaty do kapieli,

dezodoranty i inne
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PRODUKCIJA (w tonach) — Kategoria: perfumy i EDT
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4, Rynek detaliczny branzy kosmetycznej w Chorwac;ji

Lockdown i konieczno$s¢ noszenia maseczek miato ogromny wptyw na zakup
kosmetykow, zwtaszcza dekoracyjnych, w 2020 roku,

Wedtug niektérych zrédet sprzedaz w drogeriach spadta az o 22% miedzy styczniem
a koncem pazdziernika 2020 roku. Mimo wszystko perfumy znosity kryzys zwigzany
z pandemig COVID19 lepiej niz inne kategorie, dzieki wzrostowi sprzedazy internetowe;.
Sklepy internetowe zwiekszyty sprzedaz w kategorii zapachowej, stanowigc jedng
dziesigtg catkowitej sprzedazy kosmetykdw,

Wszystko wskazuje na to, ze w 2021 roku trendy w branzy kosmetycznej doprowadzg do
coraz wiekszego wdrazania nowych technologii, zaréwno w produkgcji, jak i sposobie
pakowania produktéw kosmetycznych. Wprowadzane sg nowe formy produktéw
kosmetycznych: emulsje, fluidy, pianki oraz ,mousse”. Tego typu produkt wymaga
odpowiedniej technologii i nowych rozwigzan pakowania produktéw,
Zindywidualizowane podejscie i spersonalizowane kosmetyki sg coraz bardziej
w centrum uwagi i sg poszukiwane przez prawie wszystkie Swiatowe marki. Majac na
uwadze rozwoj takiego podejscia, oczekiwany jest rowniez wzrost sprzedazy w kanatach
aptecznych przy wsparciu farmaceutéw jako profesjonalistow,

Kategoria kosmetykdéw higieny jamy ustnej odnotowat wzrost ze wzgledu na kryzys
zwigzany z pandemig COVID19, a potwierdzone dowody naukowe wptyng na dalszy
kierunek rozwoju tej grupy produktéw,

.Podobnie jak w ubiegtym roku, w 2021 r. wzrosnie liczba produktéw do pielegnacji
dtoni, od antyperspirantéw po produkty do pielegnacji dtoni. Konsumenci stajg sie coraz
bardziej swiadomi wptywu stosowania tradycyjnych kosmetykdw na zanieczyszczenie
Srodowiska, dlatego nacisk nadal bedzie kierowany w kierunku kosmetykow

naturalnych i ekologicznych,

Zrédto: MB LUXURY GLOBAL https://www.mblg.hr/
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¢ Chec dostosowania wszystkiego do swiadomego ekologicznie klienta, ktéry coraz

czesciej korzysta z produktdw o minimalnym wptywie na ewentualne zanieczyszczenie

Srodowiska, bedzie najwazniejszym trendem, ktory kompleksowo wptynie na branze

kosmetyczna.

Najwieksze drogerie w Chorwacji:

DM — Drogerie Markt d.o.o. (160 sklepdéw) — 68% udziatu w rynku;

MULLER (83 sklepy) — 22,4% udziatu w rynku;
BIPA (122 sklepy) — 8,7% udziatu w rynku;

H wo N

DOUGLAS.

Najwieksze sklepy (sieci) detaliczne w Najwieksi dystrybutorzy branzy

Chorwacji: kosmetycznej w Chorwacji:
1. KONZUM PLUS - 1,3 mird EUR; 1. ORBICO BEAUTY;

2. LIDL HRVATSKA — 800 min EUR; 2. 2. ATLANTIC TRADE;

3. SPAR HRVATSKA — 670 min EUR; 3. 3. OKTAL PHARMA;

4. PLODINE - 600 min EUR; 4. 4. PHARMATEKA CONSULT;
5. KAUFLAND HRVATSKA — 510 min EUR; 5. 5. DELMERION;

6. TOMMY —410 min EUR; 6. 6. FOKUSPHARM;

7. STUDENAC—250 min EUR; 7. 7. HUMED PHARM;

8. KTC-210 min EUR; 8. 8. CLARUS ACTA;

9. METRO cash&carry — 190 mIn EUR; 9. 9.POHIT;

10. NTL—- 150 mIn EUR. 10. 10. NITEO.

Zrédto: MB LUXURY GLOBAL https://www.mblg.hr/
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Nowe trendy i zachowania kupujacych:

Koszyk zakupodw stale sie zmienia;

Kupujgcy sg otwarci na eksperymentowanie z nowymi markami. Do listopada 2020 roku
koniecznos$¢ i ciekawos¢ sktonity od 40% do 66% kupujgcych do wyprébowania nowych
marek podczas pandemii, a 27% odkryto nowe strony internetowe, w ktérych mozna
robi¢ zakupy;

Prawie wszyscy kupujacy lubig nowe marki. Srednio prawie 91% wszystkich kupujacych
jest zadowolonych z nowych marek, ktére wyprébowali i prawdopodobnie nadal ich
beda uzywac;

Zakupy produktéow lokalnych nadal pozostajg wazne. Prawie potowa kupujgcych
stwierdzita, ze nadal bedzie kupowa¢ od lokalnych marek, ktére wspierajg spotecznos¢;
O wiele wiecej kupujgcych z dnia na dzien zamawia produkty spozywcze i zdrowotne
online. Potowa kupujacych zamawia artykuty spozywcze i produkty zdrowotne online
z dostawg lub odbiorem wtasnym. 2/5 z nich zrobito to po raz pierwszy podczas
pandemii;

Zamowienia online i zakupy w sklepach internetowych stajg sie coraz bardziej przyjazne
dla kupujacych. 61% kupujacych stwierdzito, ze zamawianie online jest fatwiejsze niz
pojscie do sklepu;

Zarzadzanie czasem bedzie nadal konkurowaé cenie. 53% planuje robi¢ zakupy
w sposodb, ktéry pozwoli im zaoszczedzi¢ czas, nawet jesli nie otrzymajg najnizszej ceny.

Prawie 60% (56%) nadal bedzie robi¢ zakupy w sklepach.

Zrédto: MB LUXURY GLOBAL https://www.mblg.hr/
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5. Rynek kosmetykow profesjonalnych w Chorwac;ji

Segmentacja rynku profesjonalnego

Wedtug rodzaju: Wedtug lokalizacji:
» salony kosmetyczne — 4000; » duze miasta;
» wellness & SPA —500; * wybrzeze Adriatyku.

 kliniki dermatologiczne — 600.

Zblizona wartos¢ rynku: ok. 300 min EUR

Ryzyko i zagrozenia rynkowe

(wolne wejscie na rynek lub spadek zainteresowania)

» Dziatalnos¢ dystrybutora;

* Problemy komunikacyjne (specyfika kulturowa);
» Problemy zwigzane z produkcja/jakoscig;

« R&D;

* Kryzys ekonomiczny;

* Problemy zwigzane z sezonowoscig;

« PRODUCENT / EKSPORTER globalne dziatania (sklep internetowy, rynek réwnolegty).

Ryzyko i zagrozenia w dziataniach B2B

» Legislacja (zmiany w przepisach, specyfika rejestracji produktéw w krajach spoza UE);

* Ekspozycja finansowa.

Przewodnik

19


https://alerion.hr/

b. Rejestracja kosmetykdw w Chorwacji

Przepisy prawne dotyczace rejestracji produktow kosmetycznych w Chorwacji (UE):
1 lipca 2013 r. - Rozporzadzenie nr. 1223/2009 dotyczgce produktéw kosmetycznych;
10 lipca 2013 r. - Rozporzadzenie Komisji nr 55/2013 ustanawiajgce wspdlne kryteria
uzasadniania oswiadczen stosowanych w odniesieniu do produktéw kosmetycznych.
Reklamowanie produktéw kosmetycznych i stosowanie oswiadczen
Przepisy dotyczgce wykroczen
Grzywna w wysokosci od 50 000,00 HRK do 100 000,00 HRK dla osoby prawnej;
Grzywna w wysokosci od 10 000,00 HRK do 15 000,00 HRK dla osoby odpowiedzialnej
W rozumieniu art. 4 rozporzadzenia nr. 1223/2009 oraz osoba, ktéra prowadzi
zarejestrowang dziatalno$¢ wprowadzania produktow kosmetycznych do obrotu;
Przed wprowadzeniem nowych produktdw na rynek, osoby odpowiedzialne muszg
zapewnié, ze produkt kosmetyczny zostat poddany ocenie bezpieczernstwa oraz ze
raport o bezpieczenstwie zostat sporzadzony zgodnie z zatgcznikiem 1 do

rozporzadzenia nr. 1223/2009 w sprawie produktdw kosmetycznych.

Jak wyglada raport bezpieczenstwa produktu kosmetycznego?

Sktad ilosciowy i jakosciowy produktu kosmetycznego;

Witasciwosci fizyczne/chemiczne i stabilnos¢ produktu kosmetycznego;
Jakos¢ mikrobiologiczna;

Zanieczyszczenia, $lady, informacje o materiale opakowaniowym;
Normalne i racjonalnie przewidywalne uzytkowanie;

Ekspozycja na produkt kosmetyczny;

Narazenie na substancje;

Profil toksykologiczny substancji;

Dziatania niepozadane;

Informacje o produkcie kosmetycznym.

Zrédto: JURSETIC & PARTNERI www.visegradlegal.com
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INFORMACIJE O PRODUKCIE — wymagana dokumentacja:

* Opis produktu kosmetycznego, ktéry umozliwia powigzanie dokumentacji z produktem;
» Raport bezpieczenstwa produktéw kosmetycznych;

» Opis metody produkcji i deklaracja zgodnosci z dobrg praktykg produkcyjna;

« Dowadd na efekt, ktéry twierdzi, ze posiada produkt kosmetyczny;

« Dane dotyczgce wszelkich testéw na zwierzetach.

Elektroniczna rejestracja do dystrybucji (nowych) produktow kosmetycznych

» Portal rejestracyjny nowych produktéw kosmetycznych (CPNP);

« UWAGA! Fakt, ze produkt zostat pomysinie zgtoszony za posrednictwem CPNP,

niekoniecznie oznacza, ze dany produkt spetnia wszystkie wymagania Rozporzadzenia;

* Brak publicznego dostepu.

Zrédto: JURSETIC & PARTNERI www.visegradlegal.com
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/. Formy prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej

Formy dziatalnos$ci gospodarczej w Chorwacji okreslone zostaty w Ustawie o spdtkach

handlowych z dnia 20 kwietnia 2019 roku, do najbardziej popularnych naleza:
Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia (d.o.o.)

Minimalny kapitat zaktadowy dla spétki z ograniczong odpowiedzialnos$cig wynosi 20.000
HRK, a minimalna warto$s¢ nominalna jednego udziatu w spéfce z 0.0. nie moze by¢ nizsza
od 200 HRK. Spdétka ma nieograniczong liczbe zatozycieli i cztonkdéw zarzadu. Przed
wpisaniem spoétki do rejestru sgdowego zatozyciel zobowigzany jest do wniesienia jednej
czwartej kapitatu zaktadowego w formie pienieznej (tj. minimum 5000 HRK), przy czym
taczna wartos¢ wszystkich wptat w formie pienieznej nie moze by¢ nizsza niz jedna czwarta
wartosci kapitatu zaktadowego. Catkowita kwota kapitatu zaktadowego w formie
pienieznej musi zosta¢ wptacona nie pdzniej niz rok po wpisaniu spoétki do rejestru spoétek.
Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig jest najbardziej powszechng formg dziatalnosci

wybierang przez przedsiebiorcéw w Chorwacji.
Prosta spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig (j.d.o.o0.)

Spotka, ktéra ma nie wiecej niz trzech zatozycieli oraz jednego dyrektora i moze zostac
utworzona w drodze uproszczonej procedury. Minimalny kapitat zaktadowy takiej spétki to
10 HRK, zas wartos¢ nominalna jednego udziatu nie mniejsza niz 1 HRK. Zatozyciel j.d.o.o.
nie moze w petni dysponowac zyskami spotku, lecz jedng czwartg zyskéw nalezy

przeznaczy¢ na rezerwy do czasu zmiany rejestracji w d spétke z 0.0. (d.o.0.).
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Spétka akcyjna

Minimalny kapitat zaktadowy wynosi 200.000 HRK. Wartos¢ nominalna jednego udziatu
nie moze by¢ nizsza od 10 HRK. Spdtka akcyjna moze by¢ zatozona przez jedng osobe
i mie¢ tylko jednego akcjonariusza. Spotka akcyjna nabywa osobowos¢ prawng poprzez

wpis do rejestru sgdowego.

Oddziat

Zagraniczne osoby prawne mogg zaktada¢ w Chorwacji swoje oddziaty. Oddziat zostaje
utworzony na podstawie decyzji wtasciwego organu spétki zgodnie z aktem zatozycielskim
spotki lub umowag spoétki tudziez jej statutem. Decyzja o utworzeniu oddziatu musi zostac
poswiadczona notarialnie. Oddziat jest podmiotem wyodrebnionym i samodzielnym, przy
czym zobowigzany jest do podania danych swojej siedziby, jak i siedziby zatozyciela.
Oddziat nie jest osobg prawng, w zwigzku z czym wszystkie prawa i obowigzki nabyte

w ramach jego dziatalnosci sg prawami i obowigzkami podmiotu zatozycielskiego.
Przedstawicielstwo

Od momentu przystgpienia Chorwacji do Unii Europejskiej podmioty gospodarcze
z siedzibg w innym panstwie cztonkowskim UE, a od 2014 r. réwniez z siedzibg w panstwie
Europejskiego  Obszaru  Gospodarczego, nie maja  mozliwosci  otwierania
przedstawicielstwa w Republice Chorwacji.

Zaktad rzemieslniczy — dla oséb fizycznych

Zaktad rzemieslniczy (obrt) nie jest spétka w tradycyjnym znaczeniu tego stowa. Jest to

jednak najbardziej popularna jednoosobowa dziatalnos¢ gospodarcza dla oséb fizycznych,

ze zryczattowang formg opodatkowania (pausalni obrt). Dla zatozenia zaktadu

Zrédto: Wolf Theiss zagreb@wolftheiss.com
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rzemieslniczego nie jest wymagany kapitat poczatkowy, a NIP zaktadu rzemieslniczego to
OIB (chorwacki odpowiednik nr. PESEL) zatozyciela. Zaktad rzemiesiniczy nie ma obowigzku
naliczania VAT-u od swoich ustug do momentu przekroczenia progu 300.000 HRK.
Otwarcie zaktadu rzemiesIniczego zaleca sie osobom wyspecjalizowanym w okreslonym
fachu: fryzjerom, stolarzom, szewcom itd. Jednak coraz czesciej zaktad rzemieslniczy ze
zryczattowang formg opodatkowania — pausalni obrt, coraz czesciej otwierajg fachowcy

sektora IT, graficy, ttumacze i inni ekspeci zajmujacy sie swiadczeniem ustug.

Zaktadanie dziatalnosci

W celu uproszczenia i przyspieszenia procedury zaktadania spoétki chorwacki rzgd stworzyt
dedykowang ustuge HITRO.HR, dostepng réwniez w angielskiej wersji jezykowej. Na
stronie www.hitro.hr mozna uzyskaé wszelkie informacje dotyczace zaktadania firmy
w Chorwacji i dokona¢ wiekszo$ci czynnosci niezbednych do zatozenia firmy oraz
dokonania wpisu dot. zmian w rejestrze podmiotéw gospodarczych dla juz istniejgcych

firm.

Najpopularniejszg formg prawng w Chorwacji dla podmiotéw prawnych to spétka
z ograniczong odpowiedzialnoscia (d.o.0.) oraz prosta spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscia (j.d.o.0.). Zaktadanie d.o.o. j.d.o.0. Mozliwe jest za posrednictwem
dowolnego biura notarialnego lub urzedu HITRO.hr online w 24 godziny, w dowolnym

sgdzie gospodarczym.

Zrédto: Wolf Theiss zagreb@wolftheiss.com
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Proces rejestracji spotki prawa handlowego w Chorwacji:

Nazwa firmy, dziatalnos¢, siedziba

Wybdr nazwy firmy, okreslenie przedmiotu dziatalnosci, okreslenie

adresu siedziby

Notariusz
Sporzadzenie i notarialne poswiadczenie dokumentéw przez
notariusza. Osobiste  stawiennictwo nie jest konieczne

(petnomocnictwa).

Sad Gospodarczy
Uiszczenie optat sgdowych i ztozenie dokumentéw do Sadu

Gospodarczego w celu wpisu do rejestru sgdowego.

Pieczatka firmowa i konto bankowe
Wyrobienie pieczatki firmowej oraz otwarcie konta bankowego, na

ktore zostaje przelany kapitat zaktadowy

Ubezpieczenie, podatek, UBO
Rejestracja w urzedzie podatkowym, chorwackim zakfadzie

ubezpieczen emerytalnych i rejestrze beneficjentdéw rzeczywistych.

Przewodnik 25


mailto:zagreb@wolftheiss.com

8. Formy opodatkowania

System podatkowy w Republice Chorwacji opiera sie na podatkach bezposrednich
(podatek dochodowy od 0sdb fizycznych lub od oséb prawnych) i posrednich (VAT, akcyza).
System podatkowy w Republice Chorwacji obejmuje podatki krajowe i lokalne. Pomiedzy
Polskg i Chorwacjg obowigzuje Umowa o unikaniu podwdjnego opodatkowania, ktéra

weszta w zycie w dniu 1 stycznia 1997 roku.
Podatek dochodowy od oséb prawnych (CIT)

Stawka podatku wynosi 10%, jesli firma osiggneta w roku podatkowym przychody
mniejsze niz 7.500.000 HRK. W przypadku, gdy firma osiggneta przychody réwne lub
wyzsze niz 7.500.001 HRK, stawka podatku wynosi 18%.

Podatek dochodowy od oséb fizycznych (PIT)

. 10%:
~ dochody z tytutu wtasnosci i praw majgtkowych;
~ dochody z kapitatu (w tym dochdd z dywidendy po wyptacie);
~ inne dochody dotyczgce rdznicy miedzy majgtkiem podatnika a wykazanymi
zrédtami finansowania nabycia aktywow.
. 20%: Dla o0sdéb zarabiajgcych rocznie mniej niz 360.000 HRK rocznie i mniej niz
30.000 HRK miesiecznie, stawka podatku wynosi 20%.
. 30%: Dla osdb, ktorych przychody wynoszg 360.001 HRK i wiecej rocznie i 30.001

HRK miesiecznie, stawka podatku wynosi 30%.

Osoby ponizej 25. roku zycia zarabiajgce mniej niz 360.000 HRK sg od 2020 roku zwolnione
z podatku, natomiast osoby pomiedzy 26.-30. rokiem Zzycia objete zostaty 50% ulgg
podatkows.

Zrédto: Mereor d.o.o. https://www.mereor.hr/
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Podatek municypalny

Podatnicy w Chorwacji odprowadzajg réwniez dodatkowy podatek, pobierany przez gminy
i miasta. Podstawg jego obliczenia jest kwota podatku dochodowego, a jego stopa waha
sie miedzy 10% (mate gminy) i 18% (miasto Zagrzeb), w zaleznosci od miejsca

zamieszkania podatnika.

Podatek od towardw i ustug (VAT)

W Chorwacji wystepuja trzy stawki VAT: 25% - stawka ogdlna, 13% i 5%. Zmniejszone
stawki VAT obejmujg okreslone ustugi i dobra, wyszczegdlnione w Ustawie o podatku od
towaréw i ustug. Chorwacki numer VAT ID mozna naby¢ w Urzedzie Skarbowym dla

wszelkich transakcji z UE.

Podatek od przeniesienia wtasnosci nieruchomosci

Nabycie nieruchomosci jest przedmiotem opodatkowania. Pojeciem nieruchomosci kryja
sie zarowno nieruchomosci gruntowe (grunty rolne, budowlane), a takze nieruchomosci
budynkowe (budynki mieszkalne, handlowe). Od 1 stycznia 2019 roku, wysokos$¢ podatku
od nabycia nieruchomosci wynosi 3% wartosci rynkowej nieruchomosci z dnia zawarcia

umowy. Podatek ten jest ptacony przez nabywce nieruchomosci.

Srodowisko biznesowe

Coraz wieksza mozliwos¢ realizacji zadan/zobowigzan biznesowych drogg elektroniczng
w systemie e-Gradani:

« e-fakturowanie;

» ksiegowo$¢ elektroniczna;

» e-deklaracja podatkowa;

* e-biznes.

Zrédto: Mereor d.o.o. https://www.mereor.hr/
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Polska Agencja Inwestycji i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzgcg w sktad
Grupy Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporterow

oraz inwestorow.

Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz

zasiegu i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw.

Agencja dziata zaréwno w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).
Oferuje szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczgcej otoczenia gospodarczo-
prawnego Panstwa projektéw biznesowych. Pomaga réwniez w pokonywaniu procedur
administracyjnych dotyczacych konkretnych przedsiewzieé, opracowaniu rozwigzan
prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych partneréw
i dostawcow. Zapewnia rowniez dostep do instrumentéw finansowych, w tym
ubezpieczen oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu

Rozwoju.

PAIH na Swiecie...




ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu
S.A. (,PAIH") i mozna go wykorzystywaé w sposéb dozwolony przez przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach
niekomercyjnych (tj. na uzytek witasny). Nie jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych
tresci. Ponadto, materiat ten mozna wykorzystaé, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zaktadajg, ze
wykorzystanie w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych
sposobow wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od uprawnionego z tytutu
autorskich praw majatkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu jakiejkolwiek szkody
bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym szkody za utrate zyskéw, wyniktej z catkowitego
lub czesciowego wykorzystania informacji udostepnionych przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku
z tym, kazdy odbiorca tych informacji powinien sprawdzi¢ przydatnosc i poprawnosé wyzej wymienionych
informacji zgodnie z ich przeznaczeniem i korzystac z tych informacji na wtasng odpowiedzialnos¢. PAIH oraz
jej pracownicy nie ponosza w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za jakakolwiek decyzje lub dziatanie
podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani za jakiekolwiek konsekwencje wynikajace z decyzji
podjetych w oparciu o te informacje.
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ul. Krucza 50
00-025 Warszawa

NIP: 526-030-01-67
KRS: 0000109815

Kontakt:
Serwis PAIH24: +48 22 334 99 55
Kontakt PAIH24: paih24@paih.gov.pl

Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR

[in) [w] [£]) [»)



https://twitter.com/PAIH_pl
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https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos
https://www.paih.gov.pl/pl

