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1.0 Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzacg w skfad
Grupy Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporterow

oraz inwestorow.

Komplementarna oferta grupy PFR
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Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz
zasiegu i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw. Dziatamy zaréwno

w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).

Oferujemy szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczacej otoczenia gospodarczo-
prawnego Panstwa projektéw biznesowych. Pomagamy réwniez w pokonywaniu procedur
administracyjnych dotyczacych konkretnych przedsiewzie¢, opracowaniu rozwigzan

prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych partneréw i dostawcow.

Zapewniamy rowniez dostep do instrumentow finansowych, w tym ubezpieczen

oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoju.
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Oferta Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu sktada sie z trzech kluczowych filaréw:

Wsparcie polskiego eksportu ze szczegélnym
Eksport .
uwzglednieniem matych i srednich przedsiebiorstw (MSP).
Wspdtpraca z administracjg publiczng oraz instytucjami
. Partnerstwo
otoczenia biznesu w realizacji wspolnych projektow.
. Zwiekszanie rodzimych inwestycji w Polsce oraz za granica.
. Inwestycje
Wsparcie inwestycji zagranicznych na terenie naszego kraju.
Gdzie jestesmy?

Regiony, w ktérych dziatamy...

Przewodnik
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2. Ogdlne informacje o Mongolii

W przesztosci Mongolia byta znana z podbojéw Czyngis Chana i jego nastepcéw. Dzisiaj
Mongolia jest kojarzona na Swiecie dzieki bogactwu zasobdw naturalnych. Mongolia
posiada ztoza miedzi, wegla, ztota, srebra, uranu i wielu innych mineratéw. Dwa najwieksze
projekty wydobywcze w Mongolii:

» Tavan Tolgoi, zawiera 6.3 mld ton wegla, w tym 1.8 mld ton wegla koksujgcego;

* Ovyu Tolgoi, zawiera ponad 42 mln ton miedzi i 1850 ton ztota.

Sektor wydobycia w 2020 roku generowat 22% PKB Mongolii. Warto zaznaczy¢, ze surowce
stanowig wiecej niz 93% catego eksportu Mongolii. Dzieki surowcom i naptywie inwestycji
bezposrednich Mongolia w 2011 roku byta najszybciej rosngcg gospodarkg na Swiecie,

notujgc wzrost gospodarczy na poziomie 17.3%.

Niewatpliwg zaletg Mongolii jest bezposrednie sgsiedztwo z Chinami. Chiny potrzebujg
ogromnych ilosci surowcdéw, ktére Mongolia posiada. 72% eksportu Mongolii trafia do
Chin. Mongolska gospodarka jest bardzo mocno zalezna od gospodarki chinskiej. W latach
2010-2020 przecietny roczny wzrost PKB Chin byt na poziomie 7.2%, zas Mongolii 6.5%.

Mozna powiedzie¢, ze kiedy w Chinach jest dobrze, to w Mongolii réwniez.

Kolejnym skarbem Mongolii sg zasoby zywego inwentarza. Mongolia posiada terytorium
o powierzchni 1.566.000 km? i pod wzgledem wielkos$ci zajmuje 19-tg pozycje na sSwiecie.
Terytorium Mongolii jest okoto 5-krotnie wieksze od terytorium Polski. Populacja Mongolii

zas$ liczy tylko 3.3 miliona ludzi. Natomiast Mongolia posiada ponad 71 milionéw zywego

inwentarza:
e 29.2 min kéz kaszmirskich; ¢ 4.2 min koni;
* 32.2 mln owiec; * 0.47 min wielbfagddw.

* 4.7 min bydta;

Zrédto: Mongolski Urzad Statystyczny, Bank Swiatowy
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Mongolia posiadajgc prawie 30 min koéz kaszmirskich, jest drugim najwiekszym

producentem kaszmiru na sSwiecie, po Chinach.

W 2020 roku gospodarka Mongolii miata wartos¢ 13 mld USD. W zwigzku z pandemiag
Covid-19 mongolskie PKB w 2020 roku skurczyto sie o 5.3%. Natomiast Azjatycki Bank

Rozwoju przewiduje odbicie i roczny wzrost na poziomie 4.8% w 2021 roku.

PKB Mongolii oraz roczny wzrost w latach 2011-2020 [mld USD]
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W 2020 roku obroty handlowe Mongolii miaty warto$¢ 12.9 mld dolaréw. Jest to spadek
o okoto 6% w poréwnaniu z 2019 rokiem, kiedy obroty handlowe miaty wartos$¢ 13.7 mld
USD. W 2020 roku eksport i import Mongolii osiggnety odpowiednio 7.6 mld USD i 5.3 mld
USD. Eksport w 2020 roku miat podobng wartos¢ do eksportu w 2019 roku, zas import
w 2020 roku w poréwnaniu do 2019 roku spadf o0 13.5%. W latach 2015-2020 eksport rést
przecietnie 6%, zas import 3% rocznie. Najwyzszg wartos¢ eksportu odnotowano w 2019
roku — 7.6 mld USD. Pomimo pandemii, w 2020 roku eksport zmniejszyt sie nieznacznie.

Podobnie warto$¢ importu byta najwyisza w 2019 roku - 6.1 mld USD.

Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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W okresie 2015-2020 Mongolia notowata co roku pozytywne saldo obrotéw handlowych.
Najwyzszg nadwyzke osiggneta w 2020 roku — 2.3 mld USD. Jest to o 53% wiecej niz rok

wczesniej, kiedy nadwyzka wynosita 1.5 mld USD.

Handel zagraniczny Mongolii w latach 2015-2020 [mid USD]
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W 2020 roku Chiny byty dla Mongolii najwiekszym partnerem eksportowym. Wartosc
eksportu wyniosta prawie 5.5 mld USD (72.5% catkowitej wartosci). Prawie 93% eksportu
z Mongolii do Chin stanowig surowce: wegiel, miedz, ruda zelaza, ruda cynku, ropa
naftowa i inne. Drugg destynacjg eksportowg Mongolii w 2020 roku byta Szwajcaria (1.7
mld USD). Prawie caty eksport do Szwajcarii to nierafinowane ztoto. Eksport z Mongolii do
Singapuru miat wartos¢ 151 min USD i w 94% byt to wegiel oraz nierafinowane zfoto.
Podobnie eksport do Wielkiej Brytanii (84 min USD) to w 93% wegiel i nierafinowane
ztoto. Na tych przyktadach mozna zauwazyé, ze wydobycie i eksport surowcoéw stanowig

najwazniejszy filar gospodarki Mongolii.

Top 5 partneréw eksportowych Mongolii w 2020 roku [min USD]
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Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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Jesli chodzi o import, w 2020 roku Chiny byly rowniez najwazniejszym partnerem
Mongolii. Wartos¢ importu do Mongolii z Chin wyniosta 1.9 mld USD. Stanowi to 36%
wartosci catego importu, ktory byt rdwny 5.3 mld USD. Chiny eksportujg do Mongolii wiele
kategorii produktéw — od ciezaréwek po produkty spozywcze jak ryz, warzywa i owoce.
Drugim najwiekszym partnerem importowym dla Mongolii jest Rosja. W 2020 roku
wartos¢ importu z Rosji byta rowna 1.4 mld USD (26% wartosci importu). Prawie 52%
mongolskiego importu z Rosji stanowig produkty naftowe. W 2020 roku udziat Chin i Rosji
w mongolskim imporcie wynidst ponad 62%. Trzecim najwiekszym partnerem
importowym Mongolii jest Japonia. W 2020 roku warto$¢ importu z Japonii wynosita
prawie 407 min USD, z czego 60% to import samochoddw osobowych. Nastepne kraje
w kolejnosci to Stany Zjednoczone, Korea Potudniowa, Niemcy, Polska, Wietnam, Australia
i Wtochy. 3 kraje Unii Europejskiej znajdujg sie w Top 10 (2020 rok); sg to Niemcy, Polska
i Wtochy. Mongolski import z Niemiec w 2020 roku miat warto$¢ prawie 185 min USD,

z Polski 56.6 min, a z Wtoch 40.7 mln USD.

TOP 10 partneréw importowych Mongolii w 2020 roku [min USD]

1910,2
1400,0
406,7
245,4  235,8 184,8
. . B 556 s61 49 407
| | | | — —
0)(00\0 ,\/%0\0 ,bqjo\o vf’)o\o fbb‘o\o \\o)o\o ) ,\?\o . ’»o\o X \?\o . \?\o
d-\\o*‘ Q\Oé,@‘ on\\ NY {\\o*\ \Q/@(“ QO\‘} é@'b (}«’Z}\ \oe'(\
\° \06 Ay & N N
QP
P
<
%O

Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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3. Polsko-mongolska wymiana handlowa

W 2020 roku Polska i Mongolia swietowaty 70 rocznice nawigzania stosunkdéw
dyplomatycznych. O ociepleniu relacji polsko-mongolskich moze s$wiadczyé decyzja
Ministerstwa  Spraw  Zagranicznych  Polski o ponownym otwarciu statego
przedstawicielstwa dyplomatycznego w Mongolii. Polska od ostatnich 5 lat jest drugim
najwiekszym eksporterem do Mongolii z panstw Unii Europejskiej. W latach 2011-2020
eksport z Polski do Mongolii rést przecietnie 9% rocznie, a taczna wartos¢ polskiego
eksportu w latach 2011-2020 przekroczyta 0.5 mld USD (najwiecej w 2019 roku — 64.5 min
USD). Z kolei w pandemicznym 2020 roku polski eksport spadt o okoto 12% do kwoty 56.6
min USD. Pomimo tego, Polska utrzymata pozycje drugiego najwiekszego partnera
z panstw Unii Europejskiej oraz 7 pozycje ze wszystkich panistw eksportujgcych do
Mongolii. Polska niewiele importuje z Mongolii. Suma polskiego importu w latach 2011-
2020 wynosi jedynie 2.2 mIn USD. W 2020 r. warto$¢ mongolskiego eksportu wynosita
okoto 0.4 min USD. Jest to spadek o okoto 20% w poréwnaniu z 2019 rokiem, kiedy

wartos¢ mongolskiego eksportu byta réwna 0.5 min USD.
Polski eksport do Mongolii w latach 2015-20 [min USD]

70,0
65,0
60,0
55,0

64,5

50,0

45,0
39,8

40,0
35,0
30,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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Wartos¢ wymiany handlowej Polski i Mongolii w latach 2011-2020 [min USD]

Indeks 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Eksport 469 571 63.7 516 397 41 483 58 645 56.6 527.4

Import 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.3 0.2 0.3 0.5 0.4 2.2

Ponizsza grafika przedstawia 10 najwazniejszych pod wzgledem wartosci kategorii

produktéw eksportowych z Polski do Mongolii w 2020 roku.

Top 10 polskich produktéw eksportowych do Mongolii w 2020 roku [min USD]

m Przetwory warzywno-owocowe, 14%

m Przenosniki z wulkanizowanej gumy, 12%

m Smalec, 4%

m Jabtka i gruszki, 4%

m Czekolada i produkty z kakao, 4%

= Kosmetyki, 3%

m Leki, 3%

®m Wieprzowina, 3%

m Wyroby cukiernicze, 3%

m Plastikowe rury, weze i przewody, 2%

Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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Patrzagc na 10 najwazniejszych kategorii polskich produktow eksportowych mozemy
wyréznic¢ produkty spozywcze, ktére odpowiadajg za 1/3 wartosci polskiego eksportu do
Mongolii. Wartos¢ przetwordw owocowo-warzywnych wyniosta 7.9 mln USD i stanowifa
14% catego polskiego eksportu, eksport smalcu miat wartos¢ 2.5 min USD i stanowit 4%
catego polskiego eksportu. Eksport jabtek i gruszek oraz czekolady wraz z produktami
z kakao wynidst odpowiednio 2.2 i 2.1 mIn USD (kazda z pozycji po 4% udziatu w polskim
eksporcie do Mongolii), a wieprzowiny i wyrobéw cukierniczych 1.8 i 1.6 min USD (po 3%

udziatu).

Konkurencyjnos$¢ polskich produktéw na rynku mongolskim mogg udowodnié ponizsze

dane:

* W 2020 roku Polska byta 2-gim najwiekszym eksporterem jabtek i gruszek do Mongolii;

* W 2020 roku Polska byfta 2-gim najwiekszym eksporterem smalcu i wieprzowiny do
Mongolii;

* W 2020 roku Polska byta 4-tym najwiekszym eksporterem czekolady do Mongolii.

Ponizsza grafika przedstawia wartos¢ polskiego eksportu jabtek i gruszek do Mongolii

w latach 2015-2020 w mln USD.
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Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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W latach 2015-2020 przecietna wartos¢ eksportu jabtek i gruszek wyniosta 1.4 min USD.
Rekordowy byt rok 2017, ktéry zamknat sie sumg 2.4 min USD. W 2020 roku, z sumg 2.2
mln USD, Polska byta odpowiedzialna za 28% importu tych owocéw do Mongolii. Moze to

Swiadczy¢ pozytywnie o przyjeciu sie polskich jabtek i gruszek na mongolskim rynku.

Top 5 eksporteréw jabtek i gruszek do Mongolii w 2020 roku [min USD]
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Kolejna grafika przedstawia polski eksport smalcu do Mongolii w latach 2015-2020 w mln

USD.
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W latach 2015-2020 polski eksport smalcu miat przecietng warto$¢ 2.5 min USD rocznie.
Szczyt przypadt na 2016 r. (2.8 min USD). Pomimo pandemii, w 2020 r. eksport smalcu do
Mongolii wynidst 2.5 mIn USD. Jest to wzrost o prawie 40% w poréwnaniu z poprzednim

rokiem (1.8 min USD).

Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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Warto zaznaczy¢, ze zaraz po Rosji Polska jest najwiekszym eksporterem wieprzowiny
i smalcu do Mongolii. W 2020 roku polski eksport wieprzowiny i smalcu do Mongolii miat
wartosc¢ 4.4 min USD. Stanowito to 36% catej wartosci eksportu wieprzowiny i smalcu do

Mongolii.

Eksport wieprzowiny i smalcu do Mongolii w 2020 roku [min USD]

W Polska, 36 %

W Rosja, 64 %

Kolejnym mocnym punktem Polski jest eksport przetwordw warzywno-owocowych.
Mongolia w latach 2017-2020 importowata produkty przecietnie o wartosci 7.1 min USD
rocznie. Moéwimy tu o ogorkach konserwowych, kompotach, dzemach i innych
przetworach warzywno-owocowych. Najwyzsza wartos¢ eksportu tych produktow
przypadta na 2018 rok — 8.8 mIn USD. Pomimo pandemii, w ubiegtym roku polski eksport
przetworow warzywno-owocowych miat warto$¢ 6.6 min USD. Jest to spadek o 7%

w porownaniu z 2019 rokiem.

Eksport przetworzonych warzyw, owocéw i orzechéw w latach 2017-2020 [mIn USD]
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Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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W 2020 roku Polska byta 4-tym najwiekszym eksporterem czekolady do Mongolii
z udziatem 4%. Najwiekszg konkurencjg dla Polski sg Rosja, Niemcy i Ukraina, ktore
przodujg w eksporcie czekolady do Mongolii. Pomimo tego, Polska ma realne szanse na

zwiekszenie udziatu w eksporcie czekolady do Mongolii.

Top 5 eksporterow czekolady w 2020 roku do Mongolii [min USD]
m Rosja, 54%

m Niemcy 12% &

m Ukraina 7%

m Polska 4%

m Witochy 4%

Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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4. sektor handlowy Mongolii

Sektor handlowy w 2020 roku generowat 16.4% PKB Mongolii. W 2019 roku BIZ
w sektorze handlowym w 2019 roku miaty warto$¢ 198.4 min USD. W catej Mongolii
dziatalno$é prowadzi okoto 94 tys. przedsiebiorstw, z czego 37.7 tys. to przedsiebiorstwa
handlowe, co stanowi 40% wszystkich zarejestrowanych firm. W latach 2015-2019 liczba
przedsiebiorstw handlowych rosta przecietnie o 11% r/r. Miedzy 2015 i 2019 rokiem

wzrost liczby firm zajmujgcych sie handlem wynidst 62%.

Kolejng istotng cechg sektora handlowego Mongolii jest jego koncentracja w stolicy Utan
Bator. 73% wszystkich przedsiebiorstw handlowych znajduje sie w Utfan Bator. Stolice
Mongolii zamieszkuje 1.5 min ludzi, tj. 45% populacji kraju. Dwa najwieksze miasta po

Utan Bator — Erdenet i Darkhan — zamieszkuje odpowiednio jedynie 104 tys. i 86 tys. ludzi.

Liczba przedsiebiorstw handlowych Mongolii w latach 2015-19 w tys. (wraz

z procentowym wzrostem)
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Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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Procentowe rozmieszczenie przedsiebiorstw handlowych w Mongolii

Utan Bator

Pas Zachodni

8% Pas Gorski 73%
7% Pas Wschodni

3%

Pas Centralny
9 %

Powyzsza mapa przedstawia rozmieszczenie przedsiebiorstw handlowych w Mongolii.
W Ufan Bator funkcjonuje ich 27.6 tys. Po okregu stotecznym najwieksza liczba
przedsiebiorstw handlowych znajduje sie w Pasie Centralnym (3.3 tys., tj. 9%). Nastepnie
mamy Pas Zachodni (2.9 tys., tj. 8%) i Pas Gorski (2.7 tys. i 7%). Najmniej przedsiebiorstw
handlowych ulokowato sie w Pasie Wschodnim. Tam dziatalno$¢ prowadzi tylko 1.2 tysigce

przedsiebiorstw (tylko 3%).

Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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5. Rynek FMCG Mongolii

Rynek FMCG Mongolii w ponad 90% jest zalezny od importu. Najwyzszg wartos¢ importu
Mongolia odnotowata w 2012 roku z wartoscig 6.7 mld USD. Natomiast szczyt obrotow

handlowych Mongolii miat miejsce w 2019 roku z wartoscig 13.7 mld USD.

Wartos¢ sektora FMCG Mongolii szacuje sie na ponad 1 mld USD. Wptywajg na to rosngce
dochody Mongotow. Cechg sektora jest jego centralizacja, gdyz 73% rynku znajduje sie
w stolicy — Utan Bator. Na rynku FMCG mozemy zauwazy¢ obecno$¢ miedzynarodowych
sieci jak Emart, Circle K czy CU. Z kolei sukcesy polskich przedsiebiorstw jak Bracia
Urbanek, Wawel czy Maspex pokazujg, ze rynek Mongolii moze by¢ atrakcyjny dla polskich

przedsiebiorstw.

Kanaty dystrybucji sektora FMCG w Mongolii wygladajg nastepujgco:
» 29 targowisk;

e 12 sieci supermarketéw;

+ 80 centréw hurtowych;

* 10 centrow handlowych;

» Prawie 10 000 sklepikéw i kioskow.

Udziat poszczegdlnych kanatéw dystrybucji

8,80% m Targowiska
4,30%

9,30% -
m Minimarkety

m Sklepy convenience
15,80%

m Sklepy spozywcze

32,60% m Kioski

29,10% m Hiper / Supermarkety

Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii, ZBH Utan Bator
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Gtéwnymi graczami na rynku FMCG sa:

 Sieci supermarketéw: Nomin, Emart, Minii Delguur, Sansar;

» Sklepy convenience store: CU, Circle K, GS25;

* Importerzy: Anungoo, Tavan Bogd Trade, Max Exim, Global Bridge;

» Kosmetyki: Tushig, Bishrelt, Nomin, Amuulai, Naran.

W 2020 roku catkowita sprzedaz krajowej produkcji przemystowej wyniosta 6.8 mld USD.
12% tej wartosci, czyli ok. 800 mIn USD, stanowi sprzedaz krajowej produkcji zywnosci,
napojow i alkoholu. W latach 2016-2020 rosta ona przecietnie o 17% rocznie. Warto tu
zaznaczyé, ze w 2015 roku sprzedaz krajowej produkcji zywnosci, napojow i alkoholu
wyniosta 0.4 mld USD. W 2020 roku, w poréwnaniu do 2015 roku, ta wartosé¢ podwoita
sie. Nalezy zauwazyé, ze sprzedaz krajowej zywnosci, napojéw i alkoholu w 2019 roku

wyniosta 0.7 mld i w 2020 roku wzrosta do 0.8 mld USD, co oznacza wzrost az o 12%.

Sprzedaz produkcji przemystowej w latach 2015-20 [mid USD]
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Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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Ponizszy wykres przedstawia sprzedaz w sektorze zywnosci, napojow i alkoholi w latach
2015-2020. Mozemy zauwazy¢, ze w ciggu 5 lat nie byto spadku sprzedazy w porownaniu
z rokiem poprzednim. W 2015 roku wartos¢ sprzedazy w sektorze wynosita okoto 366 min
USD. 51% stanowita sprzedaz napojow i alkoholi. W 2020 roku sprzedaz zywnosci,
napojow i alkoholu wyniosta 800 mIn USD i byta wyisza o 219%
w porownaniu z 2015 rokiem. W 2020 roku najwiekszg kategorig byty napoje i alkohole
(395 mIn USD). Stanowi to 49% catej sprzedazy w omawianym sektorze. Za$
w porownaniu z 2015 rokiem ta kategoria wzrosta o 214%. Ciekawy jest rowniez wzrost
sprzedazy produkcji mleka i wyrobow mlecznych. W 2015 roku wartos$¢ tej kategorii
wyniosta jedynie 18.4 min USD i stanowita 5% catej sprzedazy zywnosci i napojow. W 2020
roku wzrosta o 501% do kwoty 92.4 min USD, co stanowito juz 12% catej sprzedazy

w sektorze zywnosci i napojow.

Sprzedaz produkcji zywnosci, napojow i alkoholi w latach 2015-20 [min USD]
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Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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W 2020 roku import débr konsumpcyjnych miat wartos¢ ok. 1.5 mld USD. W pordéwnaniu
z 2015 rokiem jest to wzrost o 33%, jednak w poréwnaniu z 2019 rokiem byt to spadek
o 5%. Warto wspomnie¢, ze w ciggu 5 lat import zywnosci rést przecietnie 8% rocznie.
Dwie istotne kategorie, ktore nie odnotowaty spadku w 2020 roku, to zywnos¢ oraz
produkty medyczne i farmaceutyczne. W porownaniu z rokiem ubiegtym, w 2020 roku
import zywnosci wzrést o 1%. Natomiast import produktow medycznych
i farmaceutycznych wzrdst w porownaniu z 2019 rokiem az o 10%. W 2020 roku
najwiekszy spadek importu zanotowaty samochody osobowe i ich czesci. W porédwnaniu

z 2019 rokiem import tej kategorii spadt az 0 24%.

Import débr konsumpcyjnych w latach 2016-20 [min USD]

1643 1631
1542

1285
1159

2016 2017 2018 2019 2020
B Zywnosé B Produkty medyczne i farmaceutyczne
B Pozostate dobra nietrwate B Ubrania
B Sprzet AGD i meble B Samochody osobowe i czesci
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Zrédto: Centralny Bank Mongolii
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Import produktow FMCG w 2020 roku pomimo pandemii wzrdst o 5% r/r. Natomiast
w latach 2017-2020 import produktow FMCG rdst przecietnie 8% rocznie. Szczyt importu
przypadt na 2018 rok z (671 mIn USD i wzrost o 23% r/r). Mozemy tez zauwazyé, ze

wartos¢ importu w 2020 roku byta tylko o 0.3 % nizsza od wyniku z 2018 roku.

Warto zaznaczy¢, ze w latach 2017-2020:

« Import ryzu biatego, pszenicy i cukru rést przecietnie 23% r/r;

« Import miesa, produktdw miesnych, nabiatu, ttuszczu i oleju rést przecietnie 15% r/r;
e Import réznych produktéw spozywczych rést przecietnie 14% r/r;

¢ Import chemii gospodarstwa domowego rdst przecietnie 11% r/r.

Pozostate kategorie produktdw FMCG w latach 2017-2020 zanotowaty wzrost importu
przecietnie od 4 do 8 % r/r. W 2020 r. na import produktéw FMCG skfadaty sie gtéownie
stodycze (16%), rézne produkty spozywcze (lody, zupki instant itd.; 15%), alkohol, tyton

i papierosy (13%), a takze srodki higieny osobistej (10%).

Import produktéw FMCG w latach 2016-20 [min USD]
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Zrédto: Urzad Celny Mongolii
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Istotng zaletg Mongolii dla sektora FMCG jest demografia, co oznacza organiczny wzrost.
Mongolia ma populacje 3.3 min (2020 r.). W 2010 roku populacja Mongolii liczyta okoto
2.7 min. W ciggu dekady liczba ludnosci wzrosta o 22%. 2.3 min Mongotéw, to jest 70%
populacji, mieszka w miastach. Z 2.3 mlIn mieszkajgcych w miastach, 65% (1.3 min)
mieszka w Utan Bator. Wsie zamieszkuje 1 min ludzi. Na ogromnym terytorium

o powierzchni 1.5 mlin km? ludno$¢ wiejska jest bardzo rzadko rozproszona.

Kolejnym mocnym punktem Mongolii jest mtoda populacja. 53% populacji Mongolii
(prawie 1.8 min) nie ukonczyta 30 roku zycia. Ta grupa w przysztosci bedzie stanowita duzg

grupe konsumentow i wptynie pozytywnie na rozwdj sektora FCMG.

Natomiast okoto 570 tys. (17%) osdb jest miedzy 30 a 40 rokiem zycia. To pokazuje, ze
70% populacji jest ponizej 40 roku zycia. Z kolei miedzy 40 a 65 rokiem zycia jest 850 tys.
ludzi, czyli 25% populacji. Liczba os6b powyzej 65 roku zycia to okoto 144 tys. i stanowig

oni tylko 4% catej populacji kraju.

Piramida wieku i ptci Mongolii, 2020 r.
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Zrédto: Urzad Statystyczny Mongolii
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Wedtug badan ,Central Express CVS”, najwiekszej sieci sklepdw typu convenience store

w Mongolii, profil mongolskiego konsumenta wyglgda nastepujaco:

Mongolski konsument jest pod wptywem zachodniej popkultury i mediéw
spotecznosciowych; Facebooka uzywa 2.3 min Mongotéw (70% populacji kraju);

Mongolski konsument jest aspirujgcy; tylko w 2019 r. import samochoddéw uwazanych
w Mongolii za prestizowe (Toyota Land Cruiser, Lexus LX570 i Mercedes-Benz G-Class)

wyniost 136.5 min USD, co jest rownie 1% wartosci PKB Mongolii;

Przeprowadzono badanie w sprawie zaufania Mongotéw do krajow pochodzenia

produktéw (proba: 1200 respondentdéw). Konsument mongolski ma najwieksze zaufanie

do produktéw rosyjskich. W dalszej kolejnosci sg Stany Zjednoczone, Korea Potudniowa,

Japonia, Mongolia, Niemcy i pozostate panstwa europejskie. Jest to bardzo dobra

wiadomos¢ dla polskich producentéw, poniewaz Polska jako panistwo europejskie jest

w kategorii pozadanych producentdw dla mongolskich konsumentéw.

Zaufanie mongolskich konsumentéw do kraju pochodzenia produktow
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Zrédto: Central Express CVS
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b. Przepisy importowe

Wiekszo$¢ produktow FMCG nie wymaga zezwolenia importowego. Grupy produktéw

wymagajgce zezwolenia importowego to alkohol, mieso, produkty mleczne i roslinne.

Importer ma obowigzek poinformowac urzad inspekcyjny:

60 dni przed wysytka, przy imporcie zwierzat kopytnych;
40 dni przed wysytkg, przy imporcie drobiu;
30 dni przed wysytka, przy imporcie nasion uprawnych;

20 dni przed wysytka, przy imporcie pozostatych produktow.

Surowce i produkty spozywcze:

Muszg by¢ zapakowane w opakowaniach do zywnosci, ktére nie sg szkodliwe dla
zdrowia;

Muszg by¢ zgodne z regionalnymi, miedzynarodowymi i mongolskimi normami;

Termin przydatnosci powinien mie¢ wartos¢ 2/3 okresu trwatosci przy dotarciu do

mongolskiego urzedu celnego.

W przypadku wymagan transportowych:

W zaleznosci od produktu transport suchy, chtodniczy badZz mrozony;

Szczegdlna uwaga w imporcie zywnosci na procedury przechowywania i transportu;
Delikatne, tatwo psujace sie, topigce sie, rozmrazajgce sie i wybuchowe produkty
powinny byc transportowane w kontenerach chtodniczych;

Kosmetyki i chemia gospodarcza powinny by¢ transportowane w specjalnych pojazdach

i oddzielnie od zywnoSci.

Mongolski urzad inspekcji wymaga od kazdej partii produktow ilos¢ 2.5 kg/2.5| do analizy.

Rezultaty analizy sg dostepne w ciggu 10-14 dni. Optymalnie jest dostarczy¢ prébki do

analizy 30 dni przed importem.

Zrédto: Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci Mongolii
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Dokumenty wymagane do odprawy celnej i inspekciji:

e Faktura handlowa;

+ Lista przewozowa;

 Certyfikat / Swiadectwo pochodzenia;

» Umowa sprzedazy;

« Potwierdzenie / zaswiadczenie wpfaty;

» Certyfikat ISO lub HACCP;

« Swiadectwo zdrowia lub analizy;

» Raport z badan laboratoryjnych;

» Certyfikat weterynaryjny i pozwolenie importowe dla produktéw miesnych;

 Certyfikat fitosanitarny i pozwolenie importowe dla produktéw roslinnych.

Surowce i produkty spozywcze muszg posiada¢ informacje w jezyku angielskim, rosyjskim

lub mongolskim. Obowigzkowe informacje na etykiecie:

* Nazwa produktu spozywczego;

* Nazwa i adres producenta;

* Numer seryjny produktu;

» Data produkgji;

« Okres trwatosci i data waznosci;

* Warunki przechowywania zywnosci;

+ Lista sktadnikéw produktu;

* Miedzynarodowy kod E w przypadku stosowania dodatkéw do zywnosci;

* Waga netto i brutto;

* Instrukcje uzycia powinny by¢ zwiezte i jasne na etykiecie, aby informowac konsumenta
o wtasciwym stosowaniu zywnosci;

* Wartos¢ odzywcza i kalorycznos¢ produktu.

Zrédto: Ustawa o bezpieczeristwie zywnosci Mongolii
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Przyktadowe zestawienie kosztéw importowych wedtug sieci sklepéw Central Express CVS.

Struktura kosztow:

* Cena produktu

* Koszty transportowe, 15-20%;

» Opfata celna + VAT, 15.5%;

* Marza importera, 10-12% dla zywnosci, 18-20% dla pozostatych produktow;

* Marza detaliczna, 20 % dla zywnosci, 25% dla pozostatych produktow;

Dodatkowe koszty:
» Koszty testéow laboratoryjnych, 0.5 %
» Koszty etykiety, 0.5 %.

Przyktadowe ceny referencyjne wybranych produktéw spozywczych:
+ Chleb, €0.58;

« Mleko, €0.84;

« (Czekolada, €0.93;

* Czipsy, €1.2;

 Filizanka kawy, €0.81;

+ Sok, €0.91.

Od ztozenia zamodwienia do odbioru towaru, w zaleznosci od transportu, moze ming¢ od

90 do 120 dni.

Ponizej przyktadowe koszty wedtug rodzaju transportu przygotowane przez firme
logistyczng Central Asian Road. Rodzaj transportu bedzie zaleze¢ od eksportowanego
produktu. Przyktadowo przy transporcie wieprzowiny badz jabtek odpowiedni bedzie
transport ciezarowy. Dla kosmetykdéw i innych produktéw z dtugim terminem waznoSci

korzystny bedzie transport morski lub kolejowy.

Zrédto: Central Express CVS
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Rodzaj transportu  Transport kolejowy Transport ciezarowy Transport morski

Koszt 40 FCL 5,200 USD (FCA) 3,750 USD (FOB)
Koszt 20 FCL 4,100 USD (FCA) 2,850 USD (FOB)
Koszt FTL 11,000 USD (EXW)

Koszt chtodni 12,500 USD (EXW)

Czas transportu 25-35 dni 14-21 dni 65-85 dni
Odlegtos¢ 7,390 km 7,331 km 7,390 km

Sytuacja logistyczna w zwigzku z pandemig Covid-19 wyglada nastepujgco:

W transporcie kolejowym wystepujg opdznienia, ktére mogg trwac 5-7 dni, co oznacza
wzrost kosztéw o okoto 200-300 USD;

W transporcie ciezarowym przy granicy mongolsko-rosyjskiej nalezy wymieni¢ naczepe
ze wzgledu na brak mozliwosci wjazdu do Mongolii, co oznacza wzrost kosztéw
transportu ciezarowego o okoto 500-600 USD;

Brak konteneréw i zawirowania logistyczne spowodowaty wzrost kosztéw transportu
morskiego o okoto 200-300 USD;

W zwigzku z kryzysem w branzy lotniczej ruch samolotéw z/do Mongolii zmalat o 85-

90%.

Zrédto: Central Asian Road
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/. Najwazniejsze targi i wydarzenia

Targi Expo Mongolia:

Coroczne wielosektorowe targi, ktore tgczg swiatowych dostawcow z potencjalnymi
dystrybutorami w Mongolii. Podczas ostatniej edycji targéw w 2019 roku:

» Uczestniczyto 61 firm z 10 krajow;

» Targi obejmowaty 13 sektoréw, w tym zywnos¢, napoje i technologie.

Targi International Distributor Mongolia:
Coroczne targi, ktérych celem jest faczenie zagranicznych eksporteréw z potencjalnymi

dystrybutorami w Mongolii.

PAIH Forum Biznesu:

Coroczne flagowe wydarzenie Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu skierowane do polskich
przedsiebiorcdw, ze szczegdlnym uwzglednieniem MSP, aktywnych eksporteréw
i przedsiebiorcow zainteresowanych eksportem swoich produktéw i ustug oraz

planujgcych i realizujgcych inwestycje zagraniczne.

Zrédto: ZBH Utan Bator
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ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu
S.A. (,PAIH") i mozna go wykorzystywaé w sposéb dozwolony przez przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach
niekomercyjnych (tj. na uzytek witasny). Nie jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych
tresci. Ponadto, materiat ten mozna wykorzystaé, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zaktadajg, ze
wykorzystanie w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych
sposobow wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od uprawnionego z tytutu
autorskich praw majatkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu jakiejkolwiek szkody
bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym szkody za utrate zyskéw, wyniktej z catkowitego
lub czesciowego wykorzystania informacji udostepnionych przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku
z tym, kazdy odbiorca tych informacji powinien sprawdzi¢ przydatnosc i poprawnosé wyzej wymienionych
informacji zgodnie z ich przeznaczeniem i korzystac z tych informacji na wtasng odpowiedzialnos¢. PAIH oraz
jej pracownicy nie ponosza w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za jakakolwiek decyzje lub dziatanie
podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani za jakiekolwiek konsekwencje wynikajace z decyzji
podjetych w oparciu o te informacje.
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https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos
https://www.paih.gov.pl/pl

