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Rozdziat 1: O Polskiej Agencji Inwestyc;ji
i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzacg w skfad
Grupy Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporterow

oraz inwestorow.

Komplementarna oferta grupy PFR

B8 PAIH B KFK
Grupa PFR
POLSKA AGENCJA KRAJOWY FUNDUSZ
INWESTYCJI | HANDLU KAPITALOWY

B8 PFRTFI B8 KUKE
Grupa PFR
PFR TOWARZYSTWO KORPORACJA UBEZPIECZEN
FUNDUSZY INWESTYCYJNYCH KREDYTOW EKSPORTOWYCH
B PFR Ventures Grupa Polskiego Funduszu Rozwoju BGK
u CHATRGERT
PFR VENTURES BANK GOSPODARSTWA
KRAJOWEGO

B8 PARP

Grupa PFR

POLSKA AGENCJA ROZWOJU orp__.,

PRZEDSIEBIORCZOSCI BGK NIERUCHOMOSCI

AGENCJA ROZWOJU
PRZEMYStU

Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz
zasiegu i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw. Dziatamy zaréwno

w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).

Oferujemy szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczacej otoczenia gospodarczo-
prawnego Panstwa projektéw biznesowych. Pomagamy réwniez w pokonywaniu procedur
administracyjnych dotyczacych konkretnych przedsiewzie¢, opracowaniu rozwigzan

prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych partneréw i dostawcéw.

Zapewniamy réwniez dostep do instrumentéw finansowych, w tym ubezpieczen

oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoju.
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Oferta Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu sktada sie z trzech kluczowych filaréw:

Eksport
Wsparcie polskiego
eksportu ze szczegdlnym
uwzglednieniem matych
i Srednich

przedsiebiorstw (MSP).

Gdzie jestesmy?

Inwestycje
Zwiekszanie rodzimych
inwestycji w Polsce oraz
za granicg. Wsparcie

inwestycji zagranicznych

na terenie naszego kraju.

Regiony, w ktérych dziatamy...

Partnerstwo
Wspodtpraca

z administracjg publiczng
oraz instytucjami
otoczenia biznesu

w realizacji wspdlnych

projektow.
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Rozdziat 2: Sektor kosmetyczny w Meksyku

Meksyk to, po Brazylii, drugi najwiekszy kraj Ameryki tacinskiej. Z blisko 130 milionami
mieszkancow, PKB szacowanym na 1 040 bln USD (2020) oraz wzrostem gospodarczym
w wysokosci 2,3%, meksykanska gospodarka preznie rozwijata sie w ostatnich latach. Jest
to drugi najwiekszy rynek kosmetyczny w Ameryce tacinskiej, szacowany na 10 mld USD
z 4% rocznym tempem wzrostu, zgodnie z danymi CANIPEC — Meksykanskiej Izby
Przemystu Kosmetycznego. W prognozach sprzed pandemii, szacowano 3,5% roczny

wzrost tego sektora a w samym 2019 roku odnotowat on az 7% wzrost.

* Meksyk znajduje sie posréd 10 najbardziej atrakcyjnych rynkdw w kontekscie wzrostu
wartosci segmentu kosmetykow.

* Meksyk eksportuje kosmetyki do ponad 100 panistw, z czego gtéwnymi odbiorcami sg
USA i kraje Ameryki tacinskiej.

» Konsumpcja produktéw kosmetycznych w Meksyku odnotowuje staty wzrost przez
ostatnich 15 lat.

* Najwiekszg sprzedaz odnotowuje sie w kanale detalicznym — 39,1%.

* Najwieksze osrodki produkcyjne tego sektora ulokowane sg w Miescie Meksyk oraz
w stanach: Meksyk, Guanajuato, Jalisco, Morelos, Nuevo Ledn, Querétaro i Tamaulipas.

¢ 70% wszystkich kosmetykéw jest
kierowanych do kobiet.

* Przecietnie Meksykanie wydajg
ok. 190 USD na kosmetyki
rocznie. Z czego mniej niz 7% na
kosmetyki luksusowe (2019).

« W 2020 roku kobiety wydawaty

Srednio o 60% wiecej na

kosmetyki niz mezczyzni.

Zrédto: Euromonitor, Nielsen, INEGI
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Tabela 2.1 Rynek kosmetykow w Meksyku (min USD)

2017 2018
Produkcja 6,9 7,1 7,15 7,1
krajowa
Eksport 2,55 2,67 2,65 2,62
Import 2,76 2,87 3,0 2,94
Wielkos¢ rynku 7,11 7,3 7,5 7,43

(*2020 — szacowane dane)

Rynek meksykanski obfituje w marki amerykanskie, europejskie, potudniowoamerykanskie
i od niedawna — w marki azjatyckie. Jest to rynek dojrzaty, z mozliwosciami dla wybranych
produktéw, ktdre sg w stanie konkurowac z produktami wytwarzanymi lokalnie. Istotnym
czynnikiem jest cena, ktéra w przypadku produktéw importowanych, nie zawsze jest
atrakcyjna dla konsumenta w Meksyku. Poszukiwane sg produkty w przystepnych cenach,
poniewaz to wiasnie cena jest kluczowym czynnikiem przy podejmowaniu decyzji o kupnie
kosmetykow przez meksykanskich konsumentéw. Coraz wiekszg wage przywigzuje sie
rowniez do okolicznosci w jakich wyprodukowane zostaty produkty — najlepiej by

wpisywaty sie w idee zréwnowazonego rozwoju.

Gtéwne kanaty sprzedazy kosmetykéw w Meksyku to:

0,5%
e Super-i hipermarkety * Sprzedaz katalogowa i * Sprzedaz w punktach
* Domy towarowe bezposrednia ustugowych
* Sklepy tradycyjne . * np.salony fryzjerskie,
R E-Commerce SPA

Zrédto: Euromonitor, Nielsen, INEGI, CANIPEC, ANTAD
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W dobie pandemii, niektdre zrédta donoszg o nawet 24% wzroscie sprzedazy kosmetykow

w kanatach online.

Wykres 2.1 Wartos¢ sprzedazy kosmetykéw w Meksyku (mld MXN)
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Zrédto: CANIPEC, ANTAD, Euromonitor
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Rozdziat 3: Nowe tendencje rynkowe

Pomimo dotychczasowych wynikdw oraz tendencji wzrostowych, pandemia uderzyta
rowniez w sektor kosmetykow w Meksyku. Kosmetyki do makijazu odnotowaty najwiekszy
spadek sprzedazy w trakcie pandemii — ok. 12,9% w 2020, podczas gdy jeszcze w 2019
roku, segment ten notowat 7% roczny wzrost. Szacuje sie, ze odzyskajg poziom sprzedazy
z 2019 w 2023 roku. Ponizej lista produktow i kategorii, ktorych pozycja ulegta zmianie

w trakcie pandemii.

Kosmetyki odnotowujgce spadek sprzedazy w trakcie pandemii:
‘o » kosmetyki kolorowe (zwtaszcza podktad i szminka; notuje sie
\/\l natomiast zwiekszony zainteresowanie kosmetykami do

m makijazu oczu, rzes i brwi),

* perfumy,

» ochrona przeciwstoneczna,

* produkty luksusowe,

» produkty do stylizacji wtoséw (lakiery do wtosow) spadek

0 35%.

Kategorie zwiekszajace sprzedaz w trakcie pandemii:

/\/| » Dezodoranty,

R » pielegnacja wtoséw (odzywki i ptukanki do wioséw, wzrost
. . 0 3,8%),

» farby do wtoséw + produkty do usuwania siwych wioséw (+1%),

* mydta i zele pod prysznic (wzrost o 14,8% mydta i zele w ptynie,
12,8% mydta w kostce),

« pielegnacja skory, zwtaszcza produkty nawilzajgce (0,4%),

» chusteczki do demakijazu (3%),

« produkty do ust (5%)

Zrédto: Nielsen, Euromonitor
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Rozdziat 4: Mozliwosci dla polskich firm

Meksykanski rynek kosmetyczny pozycjonuje sie w pierwszej 10. najwazniejszych rynkdéw
na Swiecie. Pomimo ograniczenia konsumpcji spowodowanego pandemig globalng,
Meksyk pozostaje rynkiem dojrzatym i otwartym na nowe produkty. Lokalna oferta jest
bardzo konkurencyjna i wcigz rosnie — wg danych CANIPEC, liczba meksykanskich marek
kosmetykdw potroita sie od 2013 roku. Dlatego istotnym punktem do rozwazenia przy
ekspansji do Meksyku, jest cena, ktéra jest podstawowym czynnikiem wyboru dla
konsumenta meksykanskiego. Ponizej kilka $wiezych tendencji i wskazowek z branzy

kosmetycznej w Meksyku:

Duzy udziat sktadnikéw naturalnych i/lub organicznych
Opakowania biodegradowalne, wpisujgce sie w idee sustainability
Produkty przeznaczone dla mezczyzn

Produkty do pielegnacji i wykonywania zabiegdéw pielegnacyjnych

w domowych warunkach
Produkty nietestowane na zwierzetach
Jakos¢ w przystepnej i konkurencyjnej cenie

Rosngca sprzedaz kosmetykéw w kanatach online

0O & 2 B X >

Zrédto: Nielsen, Euromonitor
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Rozdziat 5: Wydarzenia branzowe
i przydatne kontakty

Z uwagi na meksykanskg i latynoskg kulture biznesu, warto wzig¢ pod uwage udziat
w targach branzowych. To najlepsza okazja do nawigzania wartosciowych kontaktéw

w Meksyku. Szczegdlnej uwadze polecamy ponizsze targi, ktore odbywaijg sie cyklicznie:

+  Expo Beauty Show, najwieksze targi Ameryki tacinskiej, odbywajg sie pod koniec
pazdziernika w Miescie Meksyk.

https://www.expobeautyshow.com/es-mx.html

*  Expo Belleza Internacional de Occidente, targi te odbywaja sie w czerwcu
w Guadalajarze.

http://ebio.mx/

+  MUA MakeUp Artist Convention&TradeShow to wydarzenie skupiajgce zwtaszcza
profesjonalnych makijazystow, a wiec Swietna okazja do zaprezentowania
kosmetykdéw kolorowych. Odbywa sie w MiesScie Meksyk w czerwcu.

http://www.internationalmua.com/
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Przydatne kontakty branzowe:

¢ Camara Nacional de la Industria de Productos Cosméticos (CANIPEC) — Narodowa Izba
Przemystu Kosmetycznego

http://canipec.org.mx/

» Comision Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS)
— Federalna Komisja ds. Ochrony przed Zagrozeniami Sanitarnymi

https://www.gob.mx/cofepris

» Sociedad de Quimicos Cosmetélogos de México (SQCM) — Stowarzyszenie Chemikow
Kosmetycznych Meksyku

http://www.sqcm.org.mx/
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ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu S.A. (,,PAIH”) i mozna go wykorzystywac¢ w sposéb dozwolony przez
przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.
U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek wtasny). Nie
jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten
mozna wykorzystaé, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zakfadajg, ze wykorzystanie
w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych
sposobéw wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od
uprawnionego z tytutu autorskich praw majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci
z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym
szkody za utrate zyskéw, wyniktej z catkowitego lub czeSciowego wykorzystania informacji
udostepnionych przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku z tym, kazdy odbiorca tych
informacji powinien sprawdzié¢ przydatnos¢ i poprawnos¢ wyzej wymienionych informacji
zgodnie z ich przeznaczeniem i korzystaé z tych informacji na wiasng odpowiedzialnosé.
PAIH oraz jej pracownicy nie ponoszg w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za
jakakolwiek decyzje lub dziatanie podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani

za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji podjetych w oparciu o te informacje.



Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.
ul. Krucza 50
00-025 Warszawa

NIP: 526-030-01-67
KRS: 0000109815

Kontakt:
Serwis PAIH24: +48 22 334 99 55
Kontakt PAIH24: paih24@paih.gov.pl

Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR
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https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos
https://www.paih.gov.pl/pl

