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Rozdziat 1: O Polskiej Agencji Inwestyc;ji
i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzacg w skfad
Grupy Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporteréw

oraz inwestorow.

Komplementarna oferta grupy PFR

B8PAIH KFK
Grupa PFR.
POLSKA AGENCIA KRAJOWY FUNDUSZ
INWESTYCJI | HANDLU KAPITALOWY

B PFRTFI B8 KUKE
Grupa PFR
PFR TOWARZYSTWO KORPORACJA UBEZPIECZEN
FUNDUSZY INWESTYCYJNYCH KREDYTOW EKSPORTOWYCH
E PF R Ve l‘lture S Grupa Polskiego Funduszu Rozwoju BG I(
s
PFR VENTURES BANK GOSPODARSTWA
KRAJOWEGO
BPARP BG?(j
Grupa PFR NIERUCHOMOSCI
or O MIESEKANIA DLA ROZWOIY
POLSKA AGENCJA ROZWOJU BF, i
PRZEDSIEBIORCZOSCI e BGK NIERUCHOMOSCI

AGENCJAROZWOJU
PRZEMYStU

Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz
zasiegu i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw. Dziatamy zaréwno

w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).

Oferujemy szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczgcej otoczenia gospodarczo-
prawnego Panstwa projektow biznesowych. Pomagamy réwniez w pokonywaniu procedur
administracyjnych dotyczacych konkretnych przedsiewzie¢, opracowaniu rozwigzan

prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych partnerdow i dostawcéw.

Zapewniamy rowniez dostep do instrumentow finansowych, w tym ubezpieczen

oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoiju.

3 Polska Agencja Inwestycji i Handlu



Oferta Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu skfada sie z trzech kluczowych filaréw:

Eksport
Wsparcie polskiego
eksportu ze szczegdlnym
uwzglednieniem matych
i $Srednich

przedsiebiorstw (MSP).

Gdzie jestesmy?

Inwestycje
Zwiekszanie rodzimych
inwestycji w Polsce oraz
za granicg. Wsparcie

inwestycji zagranicznych

na terenie naszego kraju.

Regiony, w ktorych dziatamy...

Partnerstwo
Wspodtpraca

z administracjg publiczng
oraz instytucjami
otoczenia biznesu

w realizacji wspdlnych

projektow.
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Rozdziat 2: Ogdlne informacje o greckim
rynku

Filarem greckiej gospodarki jest turystyka i eksploatacja najwiekszej na Swiecie
(pod wzgledem wartosci jednostek) floty handlowej. Wiodacg role w gospodarce
odgrywajg takze sektory ustugowe takie jak transport morski, telekomunikacja, handel,
obrét nieruchomosciami, bankowos¢, ustugi publiczne, wytwarzajgce tgcznie ok. 80%
PKB. Grecki przemyst w gtdéwnej mierze koncentruje sie na produkcji art. rolno-
spozywczych. W mniejszym stopniu funkcjonuje tez przemyst obuwniczy, tekstylny,
metalowy, chemiczny, cementowy. Rolnictwo to uprawa zbdz /trzecia czes¢ powierzchni
uprawnej/, bawetny, tytoniu, burakdw cukrowych, pomidoréw, oliwek, winogron, owocéw

cytrusowych jak i hodowla owiec i bydta.

Oficjalna nazwa Republika Grecka

Oficjalny jezyk Grecki

Stolica Ateny

Powierzchnia 131 957 km2

Liczba ludnosci 10 768 000

Waluta 1 euro = 100 eurocentow (EUR, €)
CIT-24%

PIT — 9% (ponizej 10 tys €)
PIT — 22% (10— 20 tys €)
Stawki podatkowe* PIT — 28% (20 — 30 tys €)
PIT — 36% (30 — 40 tys€)
PIT — 44% (powyzej 40 tys €)
VAT — 24% (stawki obnizone 6%,13%)

UTC +2 (Zima)

Strefa czasowa UTC +3 (Lato)

PKB per capita (PPP) 16,154 €

Eksport 28.832,0 min €

* Petna informacja na stronie: https://publikacje.paih.gov.pl/rynki zagraniczne/GRECJA podatki/
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Pod koniec 2016 roku Grecja zaczeta stopniowo informowa¢, o wychodzeniu
z kryzysu gospodarczego, zaznaczajac, iz deficyty zostaty wyeliminowane a gospodarka
znajduje sie nareszcie w punkcie zwrotnym. Od tego czasu sytuacja gospodarcza kraju
stale sie poprawia. Szacunki na rok 2020 byty pozytywne. Grecka gospodarka, ktéra coraz
lepiej radzita sobie z brakiem stabilizacji makroekonomicznej i fiskalnej spowodowanej
kryzysem poprzednich lat — planowata nareszcie przyspieszy¢ tempa w kierunku trwatego
wzrostu. Prognozowano przyspieszenie wzrostu realnego PKB w 2020 roku.
Przeprowadzono istotne reformy majace na celu poprawe klimatu biznesowego
i odblokowanie prywatnych inwestycji. Oczekuje sie, ze reformy przyniosg efekty, ale
nalezy je kontynuowac¢ w celu diugotrwatej poprawy klimatu inwestycyjnego. Grecja
pomyslinie przywrdcita rownowage budzetowg i ma jg utrzymac w ciggu nastepnych lat.
Saldo obrotéw biezgcych jest nadwyzkowe od 2016 roku, a saldo pierwotne (tj. saldo
ogdlne z wytgczeniem ptatnosci odsetkowych) zostato przekroczone po raz czwarty z rzedu
w 2018 roku. W nadchodzacych latach kazda nadwyzka finansowa powinna zapewnié
mozliwo$é przyjecia reform, aby finanse publiczne byty bardziej przyjazne dla wzrostu
(takie jak srodki juz uchwalone na rok 2020 w celu poszerzenia podstaw podatkowych przy
jednoczesnym obnizeniu stawek podatkowych dla przedsiebiorstw i pracownikéw).
Wzmocnienie inwestycji bedzie miato kluczowe znaczenie dla dfugoterminowego wzrostu.
Obszary priorytetowe dla inwestycji sektora publicznego i prywatnego obejmujg dziedziny
takie jak: transport i logistyka; zrwnowazona regeneracja obszardw miejskich i obszarow
mniej atrakcyjnych; efektywnos$¢ energetyczna i infrastruktura; ochrona $rodowiska;
technologie cyfrowe, zatrudnienie, edukacja i szkolenia, sprawy spoteczne, zdrowie oraz
badania i rozwdj, gtdwnie poprzez rozwdj strategii inteligentnej specjalizacji w takich

sektorach jak przemyst rolno-spozyweczy i turystyka.

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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Rozdziat 3: Podsektor HORECA jako gtowna
sktadowa sektora turystycznego

Turystyka, w przeciwienistwie do dziatalnosci produkcyjnej, jest dziataniem horyzontalnym,
a nie pionowym. Oznacza to, ze turystyka jest dziatalnoscig, ktéra generuje
zapotrzebowanie na produkty i ustugi, podczas gdy dziatalno$¢ produkcyjna lub dziatalnosé
w sektorze pierwotnym sg zwigzane z produkcjg i dostawami. Na przyktad sektor
metalurgiczny skfada sie z firm produkujgcych wyroby metalowe, a sektor zbdz
z przedsiebiorstw rolnych, ktére produkujg zboza. Natomiast, dziatalnos¢ turystyczna
wptywa na wiele sektoréw gospodarki, takich jak transport (np. podréz samolotem
i przejazd autobusem), zakwaterowanie (w hotelu lub w innym miejscu), wyzywienie
(w restauracjach lub barach na terenie lub poza obiektem zakwaterowania) rozrywka

(w tym wizyty na stronach internetowych) oraz zakupy w sklepach.

Sektor HORECA oznacza okreslenie
taczne sektordw hotelarskiego oraz
gastronomicznego (ang. Hotel,
Restaurant, Catering/Café) i jest

w wysokim stopniu sktadowg sektora

turystycznego. Asortyment dostaw do
sektora HORECA dotyczy niemal wszystkich branz. Dlatego turystyka jest dziatalnoscia,
ktéora - w kazdym przypadku - dotyczy wielu rdéinych czesci tkanki spotecznej
i produkcyjnej kraju. Branza hoteli, restauracji i kawiarni (HORECA) jest obecnie

prawdopodobnie najbardziej dynamicznym sektorem gastronomicznym na Swiecie.

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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Przewaga Grecji na tle innych destynacji turystycznych:

¢ Wartos¢ marki - Grecja ma kilka miejsc docelowych, ktore nalezg do podstawowych
preferencji turystdow na catym Swiecie i sg uznawane na catym Swiecie za atrakcyjne

wakacyjne.

» Geografia i krajobraz - od mndstwa stonecznych wysp i plaz po zasniezone szczyty i lasy,
Grecja oferuje nieograniczong réznorodnos$¢ atrakcyjnych miejsc na catoroczne

wakacje.

» Historia i kultura - ponad cztery tysigce lat udokumentowanej historii oraz mnéstwo

muzedw i miejsc, w ktérych mozna zobaczy¢ zmieniajgca sie historie.

» Ustanowiona infrastruktura - ponad 800 000 tézek hotelowych, ponad 500 obiektow
konferencyjnych, ponad 8 000 jachtéw, bezposrednie potgczenia lotnicze z gtdéwnych

europejskich portéow lotniczych do wielu miejsc docelowych.

Grecja zajmuje 25 miejsce na 140
krajdow w indeksie konkurencyjnosci
podrézy i turystyki Swiatowego Forum
Ekonomicznego (WEF) 2019. Ponadto,
pod wzgledem wskaznikéw

indywidualnych, Grecja zajmuje 13

miejsce  pod wzgledem zdrowia
i higieny, 18 pod wzgledem infrastruktury transportu lotniczego i 18 pod wzgledem

infrastruktury ustug turystycznych.

Zrédto: Enterprise Greece
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Turystyka zawsze byta zZrédtem znacznych dochoddéw w Grecji,
wspomagana przez wspaniatg pogode, rdzinorodnos¢ pieknych
wysp i plaz oraz tradycyjng infrastrukture hotelowg. Obecnie
Grecja unowoczesnia swodj tradycyjny produkt wypoczynku

poprzez:

¢ poprawe jakosci infrastruktury hotelowej i rozwdj szeregu
luksusowych nieruchomosci w celu przyciggniecia rynku
z wyzszej potki,

» ciggte ulepszanie ustawodawstwa, aby umozliwi¢ budowe willi
i domoéw przy plazy w celu promowania dfugoterminowych
pobytéw seniordw lub emerytéw,

* poprawe infrastruktury transportowej w celu unowoczes$nienia
regionalnych portéw lotniczych, portéw, przystani i sieci
drogowej,

* rozwdj nowych produktéow tematycznych wokdt lokalnych
atrakcji kulturalnych lub przyrodniczych w celu poprawy
Srednich  dziennych

wydatkéw i  wydtuzenia  okresu

turystycznego poza miesigce letnie.

W ramach tej nowej strategii mile widziane i aktywnie wspierane
sg inwestycje prywatne zaréwno w tradycyjnych obszarach
turystycznych, takich jak Wyspy Egejskie, Wyspy Jonskie i Kreta, jak

rowniez w nowo rozwinietych destynacjach, takich jak Peloponez.

Bardzo obiecujagcg okazja inwestycyjng t3czacg istniejaca
infrastrukture z rozwojem nowego rynku jest modernizacja
lokalnych  hoteli potozonych w

najlepszych  lokalizacjach

i doprowadzenie obiektéw do poziomu marek miedzynarodowych.

Zrédto: https://www.grhotels.gr/en/

Enterprise Greece
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Rozdziat 4: Inwestycje w hotele i obiekty
noclegowe turystyki

Hotelarstwo greckie zainwestowato w nowe obiekty i remonty okoto 785,0 min Euro
w 2014 roku. Czesc¢ tej kwoty dotyczyta importowanych towardw i ustug, a pozostata czesé
towardw i ustug o krajowej wartosci dodanej. Udziat krajowej wartosci dodanej szacuje sie
na okoto:

* 59,0% w przypadku nowych budynkéw

* 44,0% w przypadku remontéw.

Dlatego tez inwestycje w branze hotelarskg w 2014 rok, po odjeciu importu, szacuje sie na
okoto 400,0 min Euro. Wedtug Fundacji na rzecz Badan Gospodarczych i Przemystowych
(IOBE, 2012) dochody z noclegdéw, ktore oprocz hoteli obejmujg réwniez wynajete pokoje,
wille i inne, stanowig 45,0% dziatalnosci turystycznej. Wobec braku danych dotyczacych
innych obiektéw noclegowych turystyki, ale biorgc pod uwage, ze branza hotelarska jest
tylko jednym z segmentdéw zakwaterowania, mozina oszacowac proporcjonalnie, ze
catkowita wartos$¢ inwestycji w innych branzach wynosi co najmniej 960,0 milionéw Euro.
Uznajac, ze w poréwnaniu do innych obiektdw zakwaterowania zwigzanych z turystyka, ze
branza hotelarska jest znacznie bardziej kapitatochtonna, catkowite wydatki w innych
obiektach, pomniejszone o 1/3, szacuje sie na 640,0 Euro milion. W zestawieniu z branzg
hotelarskg, inne obiekty majg réwniez mniejszy udziat wydatkéw krajowych
w inwestycjach ze wzgledu na fakt, ze wiecej inwestujg w urzadzenia i sprzet, natomiast
mniej w budynki, szacunkowo 1/3 catkowitych inwestycji krajowych. W zwigzku z tym
inwestycje innych obiektéw zwigzanych z zakwaterowaniem, tgcznie z importem towaréw
i ustug w 2014 roku szacuje sie na okoto 215,0 mIn Euro. W zwigzku z tym tgczna
aktywnos¢ inwestycyjna w hotele i obiekty noclegowe turystyki w 2014 roku przekroczyta
1,4 mld Euro (brutto), z czego okoto 615 min Euro odzwierciedlato wydatki krajowe.

Z powodu braku danych szacuje sie te samg kwote w 2015 roku.

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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Rozdziat 5: Branze wchodzgce w sktad
sektora HORECA

Sektor HORECA obejmuje wiele kategorii produktow:

Rolno — spozywczy,

Meblarski i wyposazenie wnetrz,

Maszyny i urzadzenia,

Kosmetyczny i chemia gospodarcza.

@)

(D

kawa, napoje, dodatki do kawy, syropy, herbata, woda, napoje
bezalkoholowe, piwa, wina, alkohole, napoje energetyczne
mieso/produkty miesne, wedliny, kietbaski, pétprodukty spozywcze
i cukiernicze, ttuszcze, oleje, sery, pieczywo, lody, gofry, dania typu

,fast food”, warzywa, owoce, ptatki Sniadaniowe

meble, siedzenia, materace, posciel, tkaniny obiciowe, zastony,
podtogi, drzwi, ramy, wyposazenie tazienek, rolety, oswietlenie,

klimatyzacja, baseny, spa, meble ogrodowe (w tym przybasenowe)

sprzet kuchenny, zaopatrzenie dla cateringu, naczynia do
serwowania, wyposazenie cateringowe i bufetowe, witryny

chtodnicze wszystkich typow, meble dla firm cateringowych

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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srodki czystosci, woézki do sprzatania, mopy, worki na S$mieci,

@ akcesoria do sprzatania, chemia gospodarcza, papier, reczniki,
rekawice
[) . .
/:7 mydta, zele pod prysznic, szampony, balsamy, kremy, pasty do

zebdw, art. higieniczne

Kalendarz branzy HORECA w Grecji:

» Styczen - marzec: przygotowania do sezonu

» Kwiecien - czerwiec: poczatek sezonu

» Lipiec - wrzesien: sezon w petni

» Pazdziernik - koncowka sezonu

 Listopad - przygotowania do sezonu (targi hotelarskie)

» Grudzien - okres Swigteczny

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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Rozdziat 6: Nowe kierunki - Specjalne diety
konsumentéow

Wzrost liczby  wegetarian sktania

do wyboru coraz to zdrowszych opcji.

* ok & K
* *

W zwigzku z powyziszym branza HORECA
stale rozszerza swojg oferte (produkty * Y
weganskie produkty bezglutenowe, bez * * *

laktozy itp.)

Wydaje sie, ze na catym sSwiecie coraz wiecej ludzi rezygnuje z wotowiny, wieprzowiny
i drobiu na rzecz stylu zycia bez miesa. Wedtug Fundacji Heinricha Bolla okoto 375
miliondw ludzi na catym Swiecie jest wegetarianami lub weganami. To mniej wiecej 5%

catej populacji Ziemi.

Dla branzy HORECA oznacza to restrukturyzacje w:
* menu i produktach w sprzedazy,

» pochodzeniu sktadnikow.

Zdrowie jest powaznym problemem - jest to na przyktad jeden z kluczowych czynnikéw
wptywajgcych na wybdér konsumentdw - wiec bardziej ekologiczne opcje pojawiajg sie

obecnie na listach specjalnych i menu na catym $wiecie.

Restauracje sg teraz rowniez zobowigzane do dostarczania dan bardziej wrazliwych na
alergeny, przygotowujgc sie na wyzszy poziom i zréznicowanie opcji wegetarianskich
i weganskich. Wedtug specjalistéow ds. Badan konsumenckich z NPD Group, klienci beda
czesciej postrzegac lokal jako wysokiej jakosci, jesli zobaczg te opcje w menu - nawet jesli

woleliby ich nie zamawiac.

Zrédto: http://www.food-exhibitions.com
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Rozdziat 7: Gidwne zrzeszenia i organizacje
branzowe

Panhellenic Hoteliers Federation https://www.hhf.gr/

Hellenic Chambers of Hotels https://www.grhotels.gr/en/

Panhellenic Camping Association http://greececamping.gr/

« Association of Greek Tourism Enterprises https://sete.gr/

HELLENIC
HOTELIERS
FEDERATION

e
Zrzeszenia regionalne

HELLENIC CHAMBER OF HOTEL

Izby Przemystowo - SETE

Handlowe AR RAMINION

TOYPIZTIKON ENIXEIPHZEON
GREEK TOURISM CONFEDERATION

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach
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Rozdziat 8: Najwazniejsze targi dla branzy
HORECA

HORECA to wiodgce miedzynarodowe targi zaopatrzenia i wyposazenia firm hotelarskich
i gastronomicznych. taczg profesjonalistéw z branzy turystycznej z tancuchem dostaw
branzy hotelarskiej i gastronomicznej. Odbywajg sie co roku w  najwiekszym
i najnowoczesniejszym obiekcie wystawienniczym w Grecji, w METROPOLITAN EXPO,
zaprojektowanym zgodnie z najwyzszymi standardami, z imponujgcymi udogodnieniami,
zajmujac tgcznie 50 000 mkw. powierzchni wystawienniczej. Znajduje sie, zaledwie 2 km
od budynkdéw lotniska miedzynarodowego Venizelos w Atenach / Spata i kilka minut od
stacji metra i kolei podmiejskiej.

* 2 minuty od lotniska

* 35 minut od centrum Aten

« 15 minut od drogi krajowej Ateny / Saloniki

« 30 minut od drogi krajowej Ateny / Patras - Trypolis

Targi sg organizowane w lutym, ale z powodu pandemii COVID-19, w 2021 zostaty

odwotane. Nastepna planowana data to 11-14 |uty 2022.

Kategorie produktow wystawowych podczas miedzynarodowych targéw HORECA
w Atenach:

« Kawa i napoje

» Ustugi gastronomiczne ¢ Produkty miesne

* Wyposazenie hotelu ¢ Meble

* Maszyny i sprzet dla gastronomii

* Marketing internetowy ¢ Technologie cyfrowe

* Materiaty eksploatacyjne HD | RE | CA

HOTEL
II RESTAURANT
— CAFE

Zrédto: https://horecaexpo.gr
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https://horecaexpo.gr/

HOTEL

S

HOIREICA

OO%
HOTELSHOW

@ Hotelia

INTERNATIONAL HOTEL EQUIPMENT EXHIBITION

All About
Hotels, Restaurants & Café

Najwieksze miedzynarodowe targi
zaopatrzenia i wyposazenia firm
hotelarskich i gastronomicznych i w Europie
Potudniowo-Wschodniej. 17-21.04.2021

https://horecaexpo.gr

Architektura, budowa, wnetrze,
projektowanie, ustugi, technologia,
eksploatacja hotelu— listopad 2021

https://www.hotelshow.gr

Profesjonalisci z sektora hoteli i mniejszych
obiektdw noclegowych, firmy dostarczajgce
wyposazenie hoteli, rozwigzania
technologiczne i ustugi online, firmy
specjalizujgce sie w  budownictwie,
remontach i energooszczednosci, dostawcy
z branzy spozywczej - 27-29.11. 2021

https://www.xenia.gr

Miedzynarodowa wystawa wyposazenia
hoteli, restauracji i kawiarni - listopad 2021

https://hotelia.helexpo.gr/el
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Lreece
rced

bio
FESTIVAL

MEAT,
GRILL
DAYS

DAIRY
EXPO

FOOD

Najwieksze miedzynarodowe targi zywnosci
i napojow w Grecji i wiodgca wystawa tego
typu w Europie Potudniowo-Wschodniej.
6-9.03.2021

https://foodexpo.gr/

Targi produktéw BIO, festiwal skierowany
jest do klientow b2c, jak i detalistow
7-9.05.2021

https://biofestival.gr/

Najwazniejsze targi sektora piekarniczego
i cukierniczego. 13-16.11.2021

https://www.artoza.com/

Targi ukierunkowane sg na technologie
produkcji, pakowania i obstugi zywnosci
i napojéw 13-16.11.2021

https://foodtech.gr/

Najwazniejsze targi branzy miesnej, nabiatu
i Zywnosci mrozonej 02.10.2021
-04.10.2021

https://www.meatdays.gr

https://dairyexpo.gr/

https://www.frozenfoodexpo.gr/
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Rozdziat 9: Mocne i stabe strony rynku

Rozpatrujgc mocne i stabe strony rynku nalezy wzig¢ pod uwage fakt, iz Grecja to nie
tylko ok. 11 mIn mieszkacéw, ale takie 40 min turystéw rocznie. Jednym
z najwiekszych pluséw pod wzgledem biznesowym jest fakt, iz Grecja posiada znikomg
produkcje wtasng, w zwigzku z czym importuje duze ilosci produktéw. Stale zwiekszajgca

sie liczba turystow jest szansg dla polskich producentéw branzy HORECA.
Mocne strony rynku:

* Duzy importer,

» Stale wzrastajaca liczba turystow,

« Najszybciej rozwijajacy sie rynek HORECA w basenie Morza Srédziemnego,

* Wozrost polskiego eksportu o0 112% w ostatnich pieciu latach,

* Kryzys spowodowalt, iz Grecy otworzyli sie na nowe produkty,

« Panstwo UE / Swobodny dostep do rynku,

e Ustawa 4 i 46/2013 stwarzajgca przyjazne srodowisko dla inwestycji strategicznych
i prywatnych,

» Ulga podatkowa dla cudzoziemcodw przy zakupie nieruchomos$ci o wartosci pow.
250 tys. EUR,

* Przyspieszenie procedur licencjonowania kwalifikujgcych sie do inwestycji

w wybranych sektorach.
Stabe strony rynku:

* Rozbudowane procedury administracyjne, niemajgce charakteru dyskryminujgcego,
» Zezwolenia, koncesje, licencje,
» Skomplikowane procesy przetargowe (dostepne tylko w j. greckim),

* Przywigzanie Grekéw do marek wtasnych.
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Rozdziat 10: Bariery wejscia na rynek

Liczne koncesje, zezwolenia - W Grecji nie istnieje ogdlny akt prawny, w ktdrym
bytyby okreslone rodzaje koncesjonowanej dziatalnosci gospodarczej. Wszelkie
unormowania w tym zakresie znajdujg sie w rozproszonych, odrebnych przepisach.
Przed  podjeciem  jakiejkolwiek  dziatalnosci  nalezy  uzyska¢  informacji
w lzbach, Ministerstwach, Urzedzie Miasta lub Urzedzie Regionu. Strony urzeddéw sg
zazwyczaj tylko w j. greckim.

Czasochtonne procesy administracyjne (np. rejestracja, wydawanie zezwolen)
- GEMI (podmiot rejestracji gospodarczej) odpowiada za digitalizacje
i zautomatyzowanie procedur rejestracji i monitorowania przedsiebiorstw
gospodarczych. Proces rejestracji online jest stosunkowo prosty, firmy zagraniczne
mogg go uzywac, jednak proces rejestracji jest obecnie dostepny tylko w jezyku
greckim. Generalnie, firma musi zarejestrowaé¢ sie w izbie handlowej, rejestrze
podatkowym, ubezpieczeniu spotecznym i lokalnym samorzadzie. Tworzenie firmy bez
notariusza mozna wykona¢ w konkretnych przypadkach (mate/osobowe
przedsiebiorstwa itp.). W celu utworzenia wiekszych firm notariusz jest obowigzkowy.
Bariery pozyskania informacji know-how - Ograniczona liczba konkretnych
i przejrzystych informacji dot. proceséw oraz instrumentdw wsparcia ze strony
instytucji publicznych. Wielokrotnie brak informacji w j. angielskim.

Niespdjne przepisy i zmienne regulacje podatkowe oraz sktadki ubezpieczeniowe
dla przedsiebiorcow utrudniajgce planowanie strategiczne - Brak mozliwosci
prognozy podatkowe] dla przedsiebiorcow (czeste zmiany w systemie podatkowym).
Grecja ma jedna z najwyzszych stawek podatkowych w Europie - Stawka podatku
dochodowego od oséb prawnych (CIT) - 24 %.

Ztozony proces uczestnictwa przedsiebiorstw w przetargach publicznych -

Skomplikowany proces zgtoszenia, udziatu oraz przedfuzajgce sie terminy.
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Grecja majac sSwiadomosé istniejgcych barier stopniowo likwiduje utrudnienia.
W roku 2010 zostat podpisany Protokdt Ustalenn dot. Polityki Gospodarczej i Finansowej
(Protokot Wspdtpracy), ktéry stwierdza, ze ,grecki rzad powinien przyjgé przyjazny dla
biznesu plan dziatania. Przedstawiony zostat harmonogram dot. zniesienia 30 najbardziej
znaczacych ograniczen dla biznesu, inwestycji i innowacji”. Plan ten podkresla potrzebe
statej wspotpracy i skutecznych dziatan w celu usuniecia barier. Protokét zawiera miedzy
innymi dziatania takie jak: uproszczenie procesu rejestracji dziatalnosci gospodarczej,
aktywacje ustawy o obszarze dziatalnosci gospodarczej, zniesienie obowigzku rejestracji
w rejestrze eksporteréw jako warunek przyznania certificate of origin, transfer
dziatalnosci gospodarczej, mozliwos¢ przeprowadzania operacji celnych przez firmy

certyfikowane do tej procedury itp. (SEV, 2010).

Przyktady zachodzacych zmian:

* W lipcu ubiegtego roku zostat uruchomiony portal umozliwiajgcy szybka
rejestracje firm on-line. Na moment obecny proces dostepny jest juz dla wszystkich
form prawnych przedsiebiorstw.

* Nowa ustawa dot. Spodtek Akcyjnych majgca na celu przyspieszenie rejestracji
operacji korporacyjnych o ok 80%.

* Przeksztatcenia korporacyjne: przepisy pieciu obowigzujgcych ustaw  zostaty

skodyfikowane, ulepszone i skonsolidowane w jednym prawie.

Zrédto: Materiat opracowany przez Zagraniczne Biuro Handlowe PAIH w Atenach

Przewodnik 20



ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu S.A. (,,PAIH”) i mozna go wykorzystywaé¢ w sposéb dozwolony przez
przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.
U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek wtasny). Nie
jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten
mozna wykorzystaé, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zaktadajg, ze wykorzystanie
w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych
sposobdw wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od
uprawnionego z tytutu autorskich praw majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci
z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym
szkody za utrate zyskdw, wyniktej z catkowitego lub czesciowego wykorzystania informacji
udostepnionych przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku z tym, kazdy odbiorca tych
informacji powinien sprawdzi¢ przydatnosé i poprawnos¢ wyzej wymienionych informacji
zgodnie z ich przeznaczeniem i korzysta¢ z tych informacji na wtasng odpowiedzialnosc.
PAIH oraz jej pracownicy nie ponoszag w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za
jakakolwiek decyzje lub dziatanie podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani

za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji podjetych w oparciu o te informacje.



Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.
ul. Krucza 50
00-025 Warszawa

NIP: 526-030-01-67
KRS: 0000109815

Kontakt:
Serwis PAIH24: +48 22 334 99 55
Kontakt PAIH24: paih24@paih.gov.pl

Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR



https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos

