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Rozdziat 1: O Polskiej Agencji Inwestyc;ji
i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradczg wchodzacg w skfad
Grupy Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporteréw

oraz inwestorow.

Komplementarna oferta grupy PFR

B8PAIH KFK
Grupa PFR.
POLSKA AGENCIA KRAJOWY FUNDUSZ
INWESTYCJI | HANDLU KAPITALOWY

B PFRTFI B8 KUKE
Grupa PFR
PFR TOWARZYSTWO KORPORACJA UBEZPIECZEN
FUNDUSZY INWESTYCYJNYCH KREDYTOW EKSPORTOWYCH
E PF R Ve l‘lture S Grupa Polskiego Funduszu Rozwoju BG I(
s
PFR VENTURES BANK GOSPODARSTWA
KRAJOWEGO
BPARP BG?(j
Grupa PFR NIERUCHOMOSCI
or O MIESEKANIA DLA ROZWOIY
POLSKA AGENCJA ROZWOJU BF, i
PRZEDSIEBIORCZOSCI e BGK NIERUCHOMOSCI

AGENCJAROZWOJU
PRZEMYStU

Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz
zasiegu i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw. Dziatamy zaréwno

w Polsce, jak i poprzez Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).

Oferujemy szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczgcej otoczenia gospodarczo-
prawnego Panstwa projektow biznesowych. Pomagamy réwniez w pokonywaniu procedur
administracyjnych dotyczacych konkretnych przedsiewzie¢, opracowaniu rozwigzan

prawnych, znalezieniu odpowiedniej lokalizacji oraz wiarygodnych partnerdow i dostawcéw.

Zapewniamy rowniez dostep do instrumentow finansowych, w tym ubezpieczen

oferowanych przez instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoiju.
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Oferta Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu skfada sie z trzech kluczowych filaréw:

Eksport Inwestycje

Wsparcie polskiego Zwiekszanie rodzimych

eksportu ze szczegdlnym inwestycji w Polsce oraz

uwzglednieniem matych za granicg. Wsparcie

i Srednich inwestycji zagranicznych

przedsiebiorstw (MSP). na terenie naszego kraju.
Gdzie jestesmy?

Regiony, w ktorych dziatamy...

Partnerstwo

Wspodtpraca

z administracjg publiczng
oraz instytucjami
otoczenia biznesu

w realizacji wspdlnych
projektow.
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Rozdziat 2: Podstawowe informacje o kraju

Nazwa oficjalna:
Stolica:
Podziat administracyjny:

Powierzchnia:

Jezyk oficjalny:

Liczba ludnosci:

Waluta:

PKB:
PKB per capita nominalne:

Tempo wzrostu w 2018 r.:

Obroty handlowe Polska-Indie:
Eksport z Polski do Indii:

Wptyw covid-19 na gospodarke:

Republika Indii
Nowe Delhi
28 stanow i 8 terytoriow zwigzkowych

3 287 240 km?

(5 razy wieksza niz UE)

hindi; angielski jako pomocniczy
1,38 mid

(65% ludnosci ma mniej niz 35 lat)

rupia indyjska
1 USD = ok. 73,50 INR

2,719 bin USD
2171 USD
5%

2,94 mld USD
730 min USD

Spadek wartosci PKB 0 5,9% w 2020 r. wg wstepnych
szacunkow; w okresie kwiecien-czerwiec, kiedy
ograniczenia dziatalnosci gospodarczej byty

najostrzejsze warto$¢ zmniejszyta sie 0 23.9%

Zrédto: UN Data, IMF 2020, World Bank, Ministerstwo Rozwoju
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Indie (j. hindi: Bharat) sg obecnie:

2. najludniejszym panstwem Swiata (szacuje sie, ze wyprzedzg Chiny ok. 2027 r.);

7. krajem pod wzgledem powierzchni;

5. najwiekszg gospodarkg Swiata biorgc pod uwage wartos¢ PKB (wyprzedzajac Francje
i Wielka Brytanie);

3. najwiekszg gospodarka pod wzgledem parytetu sity nabywczej.

Indie posiadajg bron jgdrowg i uwazane sg za mocarstwo regionalne.

Indie znajdujg sie na 63. pozycji w rankingu Ease of Doing Business opublikowanego przez

Bank Swiatowy w 2020 r. Jest to kraj, ktéry ma jeden z najnizszych pozioméw zarobkéw na

Swiecie (minimalna ptaca w wysokosci ok. 130 USD/mies. nadal nie jest poziomem

dochoddéw osiggalnym dla ponad potowy Induséw). Mimo zmian, jakie zaszty w Indiach na

przestrzeni ostatnich lat, rolnictwo jest nadal gtdwnym Zrodtem utrzymania ok. 75%

ludnosci.

Sytuacja gospodarcza Indii w 2020 r.

Na poczatku roku Indie zaobserwowaty spowolnienie wzrostu gospodarczego
(w grudniu 2019 r. na poziomie ok. 5%, co oznaczato najnizszy wynik od prawie 5 lat);
Juz w styczniu szacowano najwyzsze bezrobocie od trzech dekad na poziomie 6,1%,
ktére zwiekszyto sie w wyniku pandemii;

Nastgpit spadek bezposrednich inwestycji zagranicznych (osiggajgc poziom najnizszy od
6 lat), mimo zachet rzgdowych;

Drugi rzad Narendry Modiego (wybory odbyly sie okresie kwiecien-maj 2019 r.)
zamierza raczej kontynuowac niz modyfikowac¢ polityke ekonomiczng swojej pierwszej
kadencji, co oznacza m.in. wzrost regulacji, stawek celnych. Zapowiedziana jest
kontynuacja programu ,Make in India”, ktory jest jednym z gtdwnych priorytetow

w polityce ekonomicznej rzagdu.

Zrédto: Dane za 2019 r. z MFW, BS, ONZ
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W Indiach moéwi sie o powaznym spowolnieniu rozwoju indyjskiej gospodarki oraz nacisku
na zwiekszenie rodzimej produkcji i eksport, co nasilito sie po wybuchu epidemii
koronawirusa i ogtoszonej polityce samowystarczalnosci. W zwigzku z tym, ocenia sie, ze
rynek indyjski bedzie jeszcze trudniejszy dla polskich eksporteréw. Jednym z sygnatow
Swiadczacych o protekcjonistycznej polityce Premiera Modiego w dziedzinie gospodarczej
jest decyzja o rezygnacji z negocjacji umowy o wolnym handlu Regional Comprehensive
Economic Partnership (RCEP) z krajami ASEAN, Japonig, Chinami, Koreg Pd., Australia,
Nowg Zelandig. Warto zaznaczyé, ze obecny rzad nie zawart zadnej umowy o wolnym
handlu od wygranych pierwszych wyboréw w 2014 r. Nadal brak jest postepéw nad
prowadzonymi od 2007 r. (i zawieszonymi w 2013 r.) negocjacjami umowy o wolnym

handlu i inwestycjach (BTIA) miedzy Unig Europejskg a Indiami.

Relacje handlowe z Polska w 2019 .

Polska jest najwiekszym biznesowym partnerem Indii w Europie Srodkowe;j.

Obroty towarowe z Polskg w okresie styczen-wrzesien 2019 r. wyniosty 2,54 mld USD
(w2018 r. — 2,21 mld USD). Eksport do Indii wynidst 730 mIn USD (2018 r. — 690 mln USD).
Import wynidst 2,12 min USD (w 2018 r. — 1,8 mld USD). Ujemne saldo wyniosto 1,39 mld
USD (w 2018 r.— 1,1 mld USD).

Gtéwnym towarem eksportowym z Polski do Indii pozostaje koks i pdtkoks, wegiel
retortowy, silniki turboodrzutowe, turbosmigtowce oraz inne turbiny gazowe, elektrody
z grafitu, odpady i ztom z zeliwa i stali. Wzrost odnotowano w sprzedazy swiezych jabtek,
ktore stanowig ok. 70% wartosci catkowitego eksportu rolno spozywczego do Indii

i wzrosta o ponad trzykrotnie w stosunku do poprzedniego roku.

Zrédto: Ministerstwo Rozwoju, Ambasada RP w Nowym Delhi, GUS
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Gtéwne towary importowane z Indii do Polski to obuwie z cholewkami skérzanymi na
podeszwie skdérzanej lub innej. Drugim w kolejnosci towarem byly leki ztozone
przygotowane do sprzedazy detalicznej — tu odnotowano wzrost importu 0 23% z 49,2 min
USD w 2018 r. do 64,2 min USD w 2019 r. Pozostate gtéwne towary importowane to: czesci
i akcesoria samochoddw, t-shirty, koszulki trykotowe, tyton nieprzetworzony, odpady
tytoniowe, wyroby walcowane z zeliwa lub ze stali niestopowej, zwigzki heterocykliczne.
Duzy wzrost procentowy odnotowano przy imporcie aluminium — o 211%, w 2019 r.

wynidst 20,8 min USD, gdzie w 2019 r. byto to 6,7 mIn USD.

Polski eksport kosmetykdw do Indii w okresie styczen-lipiec 2020 r. wynidst ponad

676 tys. USD, co stanowi 0,2% udziatu w eksporcie ogdtem (337 289 239 USD). Gtéwne

produkty sprzedawane na rynku indyjskim to:

* preparaty kosmetyczne upiekszajgce, preparaty do pielegnacji stép, preparaty
przeciwstoneczne i do opalania oraz kosmetyki do malowania (648 099 USD);

» depilatory i pozostate preparaty perfumeryjne, kosmetyczne Iub toaletowe
(20 493 USD);

» chusteczki do nosa, chusteczki higieniczne i kosmetyczne ( 7 177 USD);

* puszki do pudru i tamponiki do naktadania kosmetykdw lub preparatéw toaletowych

(548 USD).

Zrédto: Ministerstwo Rozwoju, Ambasada RP w Nowym Delhi, GUS
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Rozdziat 3: Specyfika branzy kosmetycznej
w Indiach

Rozwdj rynku

* Indie sg 7. krajem pod wzgledem konsumpcji produktéw kosmetycznych w 2019 r.;

» Wartos¢ sprzedanych kosmetykéw w 2018 r. wyniosta 14 mld USD stawiajac Indie na
8. miejscu na swiecie;

* 9% roczny wzrost obrotéw branzy kosmetycznej w 2018 r.;

* Przewiduje sie roczny wzrost obrotéw o 25% i wartosci 20 mld USD do 2025 r.;

» Wartos¢ sprzedazy online wzrosta 4-krotnie w latach 2014-18;

+ O 158% wzrosta wartos¢ indyjskiego rynku kosmetykdéw do makijazu
w 2018 r. osiggajgc wartos¢ 829,9 min USD;

* Sposrdod kosmetykdw do makijazu najchetniej wybierane sg szminki (*obserwowane
zmiany spowodowane pandemiy);

» Zapotrzebowanie na kosmetyki naturalne — ok. 65% konsumentéw zwraca uwage na

naturalne sktadniki produktow.

Zrédto: Euromonitor International 2019 Marketline 2019; brandequity.economictimes.indiatimes.com;
Euromonitor International Lifestyles Survey India 2019)
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Udziat % Rozwoj %

Kategoria w rynku w latach

w 2018 r. 2014-18

Pielegnacja dtoni
1% 16%
i paznokci

Kategoria od niedawna

zyskujgca na popularnosci.

Kosmetyki kolorowe 12% 12%

Zmiana podejscia do uzywania
kosmetykoéw kolorowych — nie
tylko na specjalne okazje, ale
takze na co dzien.

Najczesciej wybierane sg

szminki i cienie do oczu.

Pielegnacja twarzy 19& 9%

Konsumenci zaczynajg zwracac
uwage coraz bardziej na
wtasciwosci zdrowotne
produktéw i ich naturalnosé.
9% stanowig produkty

wybielajgce.

Kosmetyki do
31% 5%
wiosow

Nadal bardzo silne sg lokalne
sposoby dbania o wtosy

z wykorzystaniem olejéw.

Kosmetyki do ciata 37% 1%

Rozwdj kategorii
dermokosmetykdw.

Nieustanne zapotrzebowanie na
kosmetyki chronigce przed

stoncem.

Zrédto: https://www.ibhaindia.com/
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Zmiany nawykéw konsumentow

Specyficzne kosmetyki uzywane w Indiach

* Kosmetyki ajurwedyjskie oparte na tradycyjnej indyjskiej metodzie leczenia
z wykorzystaniem naturalnych produktéw;

* W Indiach w przeciwienstwie np. do Polski uzywa sie kadzal, czyli czarnej kredki do
oczu;

* Oleje, gtéwnie kokosowy uzywany do wmasowywania w skére gtowy i wtosy;

* Naturalne domowe maski do wtoséw lub twarzy np. z kurkumy, ktéra ma wtasciwosci

przeciwzapalne.

Produkty naturalne

Wraz z rozwojem sSwiadomosci konsumentdéw oraz zwiekszajgcym sie zanieczyszczeniem
powietrza i wody, Indusi zaczeli zwraca¢ uwage na sktad produktéw. Wsréd
zamozniejszych obywateli z duzych miast popularno$é zyskujg lokalne naturalne marki.
W Indiach nieustajgco popularnoscig cieszg sie produkty ajurwedyczne. Ajurweda
promowana jest takze przez Rzad Indii, czego przyktadem moze byé powotanie w 2014 r.
Ministerstwa ds. Ajurwedy, Jogi, Naturopatii, Medycyny Unani, Siddha i Homeopatii
(w skrécie AYUSH). Indyjskie luksusowe marki popularne w Indiach chetnie odwotujg sie
do lokalnej tradycji i korzystajg z metod opartych na ajurwedzie przy tworzeniu

kosmetykow.

Kremy wybielajace

Rynek produktéw do wybielania wart jest w Indiach 4 mld USD, samych kremdw 700 tys.
USD. Szacuje sie, ze az 60% kobiet i 10% mezczyzn uzywa kosmetykdw wybielajacych.
Indyjski rzad pracuje nad ustawg zakazujgca promowania kremoéw wybielajacych
i odmtadzajgcych - Drugs and Magic Remedies (Objectionable Advertisements)
(Amendment) Bill, 2020. Firma Fair and Lovely, majaca ok. 50-60% udziatow w rynku
produktéw wybielajgcych podjeta decyzje o zmienia nazwy popularnego kremu Fair and

Lovely na Glow and Lovely.

Zrédto: https://www.ibhaindia.com/
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Dermokosmetyki

Rozwijajgcy sie kategorig kosmetykdw w Indiach sg dermokosmetyki ze wzgledu na coraz
wiekszg $wiadomos¢ wptywu Srodowiska na skére oraz problemy skérne. Popularnosciag
cieszg sie produkty przeciw bliznom, wyréwnujgce koloryt oraz rozjasniajgce np. ciemne
cienie pod oczami. Ze wzgledu na problem zanieczyszczenia powietrza w Indiach (3 z 5
najbardziej zanieczyszczonych miast na sSwiecie znajduje sie witasnie w Indiach),

popularnos$¢ zdobywaja kremy | filtrujgce”.

Przyktadowe najwazniejsze indyjskie marki:
» Forest Essentials, Kama Ayurveda,

» Biotique, Jovees, Himalaya, VLCC,

« Shehnaz Hussain,

» Fair & Lovely, Lotus,

« Lakme, Coloressence.

Najlepiej sprzedajgce sie produkty kosmetyczne na platformach Amazon India i Nykaa
(sierpien 2020) to:

* mydta Detol,

» oleje do wtosdw Parachute,

* szampony Biotique,

* kremy i serum do twarzy marki Forest Essentials i Kama Ayurveda,

* krem do twarzy przeciwstoneczny Avene,

» kremy do ciata Vaseline,

» krem przeciwzmarszczkowy L'Oréal,

» kredka do oczu L'Oréal.

Sprzedaz detaliczna
» galerie handlowe,
» lokalne drogerie — posiadajg szeroki wybdr produktdw, przewaznie marki popularne,

+ apteki — oferujg zwykle znacznie wiekszy asortyment niz te w Polsce.

Zrédto: https://www.ibhaindia.com/
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Rozdziat 4: Szanse i wyzwania

Szanse:

» Wielkos¢ rynku i rozwdj klasy Sredniej

Indie majg drugg najwiekszg populacje na swiecie. Przewiduje sie, ze po 2025 r. stang sie
najbardziej zaludnionym panstwem wyprzedzajgc Chiny. Wraz z rosngcy liczbg ludzi
powieksza sie takze klasa srednia. Juz dzisiaj szacuje sie, ze do tej grupy moze zalicza¢ sie

nawet 500 min ludzi (wiecej niz tgczna populacja Unii Europejskiej!).

* Urbanizacja oraz zwigzane z tym zmieniajgce sie potrzeby i trendy

Indie od dekady przezywaja bardzo dynamiczny rozwdj miast zwigzany z powiekszaniem
sie populacji oraz migracjami ze wsi do miast. Wraz z rozwojem osrodkéw miejskich,
powstajg coraz liczniejsze centra handlowe. Zmieniajg sie takie przyzwyczajenia
konsumentéw. W przeciwienstwie do regiondw wiejskich kobiety z klasy sredniej
pracujgce w miastach uzywajg kosmetykdw do makijazu, chetniej siegaja po nowe

produkty kosmetyczne.

* Dynamiczny rozwdj branzy e-commerce

Branza e-commerce w Indiach od czasu pojawienia sie pierwszych platform online
w 2010 r. dynamicznie sie rozwija. W Indiach prawie potowa populacji posiada telefony
komoérkowe (600 min), co wptywa na tatwos¢ dokonywania zakupéw. Dodatkowo wptyw
ma takze niska cena optat kurierskich, oszczednos$¢ czasu (zwtaszcza w zakorkowanych
ulicach duzych miast). E-commerce zyskato na popularnosci zwtaszcza w czasie pandemii
COVID-10 i ze wzgledu na przedtuzajacy sie lockdown w kraju. Czesto ten sposob zakupdw
byt jedynym dostepnym. Przewiduje sie, ze nawet po ustaniu pandemii, konsumenci nadal

bedg korzystac z tej metody.

Zrédto: https://www.ft.com/
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* Przemyst filmowy i Slubny

Ogromny przemyst zaréwno filmowy, jak i Slubny wyrdznia Indie wsrdd innych krajow.
Branza filmowa w Indiach (m.in. Bollywood, ale nie tylko) warta jest ponad 2,5 mld USD
(2019 r.). 1/5 produkcji na swiecie jest produkowana witasnie w Indiach, co stawia je na
pierwszym miejscu wsréd krajéw z najwiekszg iloscig kreconych filméw (ponad 2400

rocznie).

Kolejnym duzym przemystem w Indiach, ktdry jest zwigzany z sektorem kosmetycznym jest
przemyst $lubny. Slub jest bardzo wazng uroczystosciag w Indiach, a ceremonie trwaja kilka
dni. Szacuje sie, ze przecietna rodzina indyjska wydaje na organizacje slubu od 30 tys. USD

nawet do 700 tys. USD. Przecietny koszt makijazu slubnego to miedzy 100 a 400 USD.

Wyzwania:

* Przywigzanie do lokalnych marek oraz wptyw klimatu,
* Biurokracja,

* Kultura biznesowa, w tym inne podejscie do czasu,

» Brak rozpoznawalnosci produktéw z Polski.

Elementy skutecznej ekspansji na rynek indyjski :

* Produkt: naturalny, atrakcyjny cenowo, dostepny w réznych rozmiarach,

» Eksporter: cierpliwy, zdeterminowany,

* Importer: wiarygodny, doswiadczony w certyfikacji produktow z Europy,

+ Strategia: dtugoterminowa, relacyjna,

» Marketing: udziat w targach, reklama w mediach spotecznosciowych z udziatem gwiazd

bollywoodzkich.

Zrédto: Opracowanie wiasne, https://www.statista.com/ ; https://www.lakmesalon.in/bridal/bridal-
makeup-take-your-pick.html
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Rozdziat 5: Rejestracja kosmetykow

» Central Drugs Standard Control Organization (CDSCO) to indyjska instytucja rzagdowa
odpowiedzialna za rejestracje produktow.

» Rejestracji produktéw kosmetycznych moze dokona¢ producent w Indiach lub partner
indyjski zagranicznej firmy oraz importer.

» Wszelkie zmiany w sktadzie produktu réwniez muszg byc¢ zatwierdzane oddzielnie przez
CDSCO.

» Kosmetyki testowane na zwierzetach nie sg dozwolone do importu do Indii.

* W grudniu 2020 roku zostaty wprowadzone zmiany dotyczgce rejestracji kosmetykow
importowanych. Optata za rejestracje danej kategorii importowanych kosmetykow
zostata zmniejszona z 2000 USD na 1000 USD; koszt rejestracji kazdego wariantu to 50
USD. Waznos¢ rejestracji zostata wydtuzona z 3 do 5 lat. Na pojemniku, opakowaniu lub
etykiecie produktu musi znalez¢ sie informacja o terminie waznosci nie krotszym niz
6 miesiecy od daty importu do Indii. Zakazany zostat import kosmetykdéw zawierajgcych

heksachlorofen (z niektédrymi wyjgtkami podanymiw rozporzadzeniu).

Rejestracja krok po kroku:

1. Zweryfikowany agent/importer - rejestracji produktéw kosmetycznych moze dokonac
tylko producent w Indiach lub jego partner indyjski oraz importer. Wskazany przez
zagranicznego producenta agent/importer bedzie odpowiedzialny za kontakt z CDSCO
podczas catego procesu, ztozenie dokumentdéw i uzyskanie certyfikatu rejestracyjnego;
w przypadku pdzniejszych zmian w sktadzie/nazwie firm, bedzie takze odpowiedzialny

za ich modyfikacje w urzedach.

Zrédto: https://cdsco.gov.in/
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Przygotowanie rejestracji - uzyskanie odpowiednich dokumentéw potrzebnych do

uzyskania certyfikatu (Form 43):

» Pismo kierowane do CDSCO (cover letter),

» Formularz aplikacyjny (Form 42),

» Potwierdzenie uiszczenia optaty za rejestracje,

* Oryginalna kopia etykiety,

 Licencja produkcyjna,

» Sktad produktu i opis produkgji,

 Lista krajéw, w ktorych uzyskano wczesniej zgode na import,

* Wszelkie dodatkowe informacje na temat marki, produktéw, producenta.

Uzyskanie rejestracji (Form 43)

» Czas otrzymania rejestracji (Form 43) przez CDSCO wynosi do 6 miesiecy; jednak

organizacja stara sie zamykac caty proces w trzy miesigce zgodnie z wytycznymi.

Zrédto: https://cdsco.gov.in/
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Rozdziat 6: Wydarzenia branzowe

Cosmoprof  to renomowane  targi

kosmetyczne w Mumbaju organizowane

INDIA MUMB A
przez BolognaFiere i Informa Markets.

Tegoroczne targi maja sie odby¢ w dn. 28-31.10.2020 r.
5 sierpnia odbyfa sie wirtualna edycja wydarzenia; planowana jest kolejna edycja

w grudniu.

kosmetyczne organizowane przez Ideas

cAu

INDIA,

Nie odbyty sie w 2020 r. 8-10 wrzes$nia odbyta sie wirtualna edycja wydarzenia.

PROFESSIONAL I Professional Beauty to wiodace targi

Exchange w Nowym Delhii w Mumbaju.

Zrédto: https://cosmoprofindia.com/ , https://professionalbeauty.in/
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Rozdziat 7: Rozwdj branzy e-commerce
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Obecnie warta ponad 60 mld USD,

Przewiduje sie trzykrotny wzrost przed 2025 r.,

Whptyw COVID-19 i przedtuzajacego sie lockdownu na rozwdj branzy e-commerce,
Wygodny sposdb zakupéw przy uwzglednieniu warunkéw  klimatycznych,

infrastruktury w miastach oraz kultury w Indiach.

Online retail spending in India: 2015-2020

167,8
142,9
116,3
90,1
74,7
67,5 62,8
49,6 48,9
35,2
22,7
12,1 I
2015 2016 2017 2018 2019 2020

B Online spending in India (S bn) B Online buyers (mn)

Zrédto: Forrester research online retail forecast, 2015-2020, Asia-Pacific

Zrédto: Materiaty Health & Glow, https://www.ibef.org/industry/ecommerce-presentation
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10 najbardziej popularnych platform e-commerce w Indiach:

Amazon India (2013) — 322,54 min odwiedzajgcych miesiecznie,
Flipkart (2007) — 242,62 min,

Alibaba (via UCWeb — aplikacja zakazana w czerwcu br.— 175,95 min,
Snapdeal (2010) — 56,41 min,

Myntra (2007) — 48,03 min,

IndiaMart (1999) — 47.23 min; platforma B2B,

Bookmyshow (2007) — 43,25 min,

Nykaa (2012) — 20,84 min,

W e N o U kA W N

Firstcry (2010) — 16,94 min (gtéwnie produkty dla dzieci),
10. 1mg (2015) — 14,62 min (zdrowie, farmacja, badania).

a\;pg;on.in

Flipkart ¢

|~

firstely

big store for little ones

M Myntra
N KA.,

m indiamart.com

Zrédto: https://ecommerceguide.com/top/top-10-ecommerce-sites-in-india/

Przewodnik 19


https://ecommerceguide.com/top/top-10-ecommerce-sites-in-india/

ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu S.A. (,,PAIH”) i mozna go wykorzystywaé¢ w sposéb dozwolony przez
przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.
U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek wtasny). Nie
jest dozwolone komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten
mozna wykorzystaé, jezeli przepisy lub zgoda uprawnionego zaktadajg, ze wykorzystanie
w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla innych
sposobdw wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od
uprawnionego z tytutu autorskich praw majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci
z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek rodzaju, w tym
szkody za utrate zyskdw, wyniktej z catkowitego lub czesciowego wykorzystania informacji
udostepnionych przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku z tym, kazdy odbiorca tych
informacji powinien sprawdzi¢ przydatnosé i poprawnos¢ wyzej wymienionych informacji
zgodnie z ich przeznaczeniem i korzysta¢ z tych informacji na wtasng odpowiedzialnosc.
PAIH oraz jej pracownicy nie ponoszag w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za
jakakolwiek decyzje lub dziatanie podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani

za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji podjetych w oparciu o te informacje.
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