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Portugalia — podstawowe dane o rynku
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@ Oficjalna nazwa Republika Portugalii

@@ ezykurzedowy Portugalski

i Stolica Lizbona

’ Powierzchnia 92 212 km?

22 Populacja 10,3 min

@ Waluta 1 EUR =4.56 PLN (18.05.2020)
CIT 21%

\:‘\:@}@ Stawki podatkowe PIT (progresywny 14,5% - 48%)
VAT 23%

"@:. PKB per capita 18 500 EUR (77% sredniej UE)

$ Import débr i ustug 98,09 mld EUR g L

Eksport dobriustug 95,17 mld EUR

B PATH Bl

Zrédto: Krajowy Instytut Statystyczny w Portugalii (INE); Eurostat, 2019



Wymiana towarowa pomiedzy Polskg, a Portugalig, 2010-2019 r.
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e==cksport e==import e==bilans handlowy ===obroty handlowe

* wysoka dynamika wzajemnych obrotéw handlowych (Srednio 13% rdr.)

* przez ostatnie 5 lat wartos¢ wymiany towarowej wzrosta prawie dwukrotnie E I)AI H 24webinatichl

Zrédto: Krajowy Instytut Statystyczny w Portugalii (INE); Gtéwny Urzad Statystyczny, Platforma Analityczna SWAID - Dziedzinowe Bazy Wiedzy, 2019




Rynek sprzedazy detalicznej w Portugalii

eksport
Siec Sprzedaz Sprzedaz sprzedaz rdr. Liczba udziat w
detaliczna 2018 2019 (%) sklepow rynku (%)
(mld EUR) (mld EUR) ° P yniu {7
Continente* 4,32 4,70 9,2% 615 22,9%
© Pingo Doce* 3,76 3,94 2,9% 441 19,4%
CONTINENTE Intermarché 1,61 1,66 3,1% 254 8,4%
Auchan 1,56 1,58 1,1% 131 8,0%
Lidl 1,31 1,35 3,6% 258 6,9%
E.Leclerc 1,00 1,01 1,0% 21 5,1%
DIA 0,81 0,82 0,9% 608 4,2%
Aldi 0,20 0,20 3,0% 74 1,0%
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Zrédto: IGD Retail Analysis, Insight on Portugal, 2018; opracowanie wtasne w oparciu o roczne sprawozdania finansowe wybranych spétek, 2019



Zapotrzebowanie na artykuty spozywcze na rynku portugalskim

eksport Portugalia ma deficyt w wymianie handlowej produktami rolno-spozywczymi (4 mld EUR):
import 11,3 mild EUR eksport 7,3 mid EUR
Hiszpania 44,7% Hiszpania 35,9%
' Francja 6,8% Francja 8,7%
Niemcy 6,4% Wiochy 7,5%
Holandia 6,0% Brazylia 5,8%
Brazylia 3,2% Angola 5,4%
@ Polska 1,2% Polska 2,1%

Wiodgce produkty importowane: oleje i ttuszcze, soja, kukurydza, pszenica, wotowina,
wieprzowina, ryby mrozone i Swieze, produkty do pieczenia, chleb i pieczywo cukiernicze, sery
i twarogi, wysokoprocentowe napoje alkoholowe, piwo stodowe

G‘Q Wiodace produkty eksportowe: konserwy rybne, produkty na bazie ryzu, owoce (m.in. banany,
pomarancze, mango), wino, oliwa z oliwek, sery, wyroby miesne i wedliny, wyroby cukiernicze,

owocCce morza
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Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny, Platforma Analityczna SWAID - Dziedzinowe Bazy Wiedzy, 2020; Ministerstwo Gospodarki w Portugalii: opracowanie miesieczne handlu zagranicznego, 2019




Portugalia — zalety i bariery wejscia na rynek
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Zalety rynku Bariery wejscia na rynek

Perspektywiczny rynek Uwarunkowania lokalne
Chtonny rynek zbytu z wysokim poziomem konsumpcji % opoOznienia w ptatnosciach
=»  Wysoki odsetek matych i $rednich firm rodzinnych bariera jezykowa
« Dobrze rozwiniety kanat HoReCa niewielka rozpoznawalnos¢ polskiej marki
| Konieczno$¢ importu Duza odlegto$é od Polski
E Ograniczona produkcja krajowa 1\ Wysokie koszty logistyczne
Waski wachlarz produkowanych dobr " ‘l Konkurencyjny cenowo i jako$ciowo produkt

Brak ludzi do pracy w rolnictwie wzgledem oferty krajéw Europy Zachodniej

Ekspansja na rynki portugalskojezyczne
260 milionéw o0so6b postugujgcych sie jez. portugalskim
Wypracowane sciezki dystrybucji i sprzedazy
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produkcyjnych u tradycyjnych dostawcéw produktéw spozywczych Portugalii (Hiszpania, Francja,
Wiochy) polskie firmy mogg upatrywac¢ szans jako nowi partnerzy w miedzynarodowym
tancuchu dostaw

Portugalski sektor spozywczy, a pandemia COVID-19
eksport . : . . . ,
W zwigzku z zatamaniem gospodarki, a w konsekwencji czasowym zamknieciem zakfaddw

Obecnie najbardziej poszukiwanymi sg produkty pierwszej potrzeby: produkty sypkie (ryze, kasze),

L oleje, pieczywo pakowane, drozdze piekarskie, gotowe dania, potprodukty, makarony, warzywa
! Swieze i mrozone (szczegdlnie strgczkowe: groszki, fasole), gotowe owoce ciete, konserwy rybne

Pozostate konsekwencje pandemii: zmiana nawykdw zakupowych (wieksze, ale rzadsze zakupy),
=\ wzrost sity hipermarketu kosztem matych sklepow spozywczych, rozwdj rynku e-commerce,
= popularyzacja ptatnosci zblizeniowych, ostabienie sie sektora turystycznego i ograniczenia

m w gastronomii - mniejszy udziat kanatu HoReCa

patriotyzm gospodarczy: dziatania promujgce sprzedaz produktow lokalnych, platforma

F:] internetowa Alimente quem o Alimenta oraz kampania Comprar o que é nosso identyfikujgce
wyroby pochodzgce od portugalskich producentow zywnosci zachecajg konsumentéw
do kupowania krajowych produktéw
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