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Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

eksport

@ Oficjalna nazwa Chinska Republika Ludowa
@ Jezyk urzedowy mandarynski
@ Stolica Pekin
"} Powierzchnia 9562 911 km?
4% Liczba ludnosci 1390 080 000
@ Jednostka monetarna 1yuan ~0.56 PLN
1 yuan ~0.13 EUR
e FN?(')I(:%‘&Z\;’)ZO 286.55 mld CNY (-6.1%)
C_D Strefa czasowa UTC +8 (nie ma czasu letniego)
PPP 27, 308 bilionow USD
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N Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

@ WSKAZNIKI MAKROEKONOMICZNE (Q1) Y/Y @ HANDEL ZAGRANICZNY Z PODZIALEM NA REGIONY Q1
= GDP:-6,8%
= Handel zagraniczny: — 6,4%
= Eksport: —11,4% BRI
= |mport: —0,7%
=  Wartos¢ dodana przemystu: — 8,4% Japonia
= FAl:—-16,1%
USA
@ BRANZE NAJBARDZIEJ DOTKNIETE RECESJA:
EU
= Turystyka i hotelarstwo
= Handel isprzedaz detaliczna ASEAN
=  Budownictwo
=  Transport i poczta -20 -15 -10 -5 0 5 10

® Produkcja przemystowa

Zrédfto: http://english.www.gov.cn E PAI H 24 WEbinari‘ '




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Handel zagraniczny Chin r/r
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Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Wynik posiedzenia Two Sessions — potagczonych obrad Chinese People’s Political
Consultative Conference (CPPCC) oraz National People’s Congress

eksport

1. Brak wyznaczenia docelowego wzrostu PKB na 2020
2. Przyjecie pakietu pomocowego dla gospodarki o wartosci 506 mid USD
3. Podniesienie deficytu budzetowego do rekordowego poziomu 3,6%
4. Emisja dodatkowych obligacji skarbowych o wartosci 140 mld USD

5. Stworzenie 9 miliondw nowych miejsc pracy do korica 2020 r.

Zrédfto: http://english.www.gov.cn E PA I H 24 WEbin ari U7
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Chinska gospodarka po pandemii COVID-19
Wplyw COVID 2019 na zmiany regulacyjne

BEZPOSREDNI

POSREDNI

24.02.2020 - Standing Committee of the National People’s
Congress podejmuje decyzje o wprowadzeniu zakazu handlu i
konsumpcji dzikiej zwierzyny.

06.05.2020 — Rada Panstwa przyjmuje Approval of the
Establishment of Integrated Pilot Zones for Cross-border E-
commerce in 46 Cities and Areas

Przyjecie ponad 90 mechanizméw wsparcia dla przedsiebiorstw
dotknietych skutkami COVID 19

Rada Panstwa podejmuje decyzje o kontynuacji preferencyjnych
warunkow dla inwestoréw w Chinach Zachodnich.

Regulacje do przyjecia:

- Wildlife Protection Law

- Law on the Prevention and Control of Infectious Diseases
- Frontier Health and Quarantine Law

- Emergency Response Law

22.04.2020 - Ministry of Finance (MOF), the State
Administration of Taxation (SAT), and the Ministry of Industry
and Information Technology (MIIT) wydajg decyzje o
przedtuzeniu do korica 2022 r. preferencyjnych stawek
podatkowych dla samochodéw elektrycznych

Zrédto: China Briefing

BPAIH




N Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Sytuacja obcokrajowcoOw

Wjazd do Chin: i
=  Mozliwy jedynie samolotem S QR kod zdrowotny

Tylko 1 potfaczenie z danego kraju

tygodniowo % Test COVID
=  Wyit3gcznie na wizie wydanej po
fO—O)
PN

28.03.2020

. . Ograniczenia w podrézowaniu
=  Poddanie kwarantannie

= Negatywny wynik testu na COVID 19

Ograniczenia w wejsciu do atrakcji turystycznych

S — Wjazd na podstawie umow bilateralnych

B PATH EXEmD




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19
Przyktady podjetych dziatan
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Emisja kuponow i bondw towarowych &

_ _ FESTIWAL
Festiwale sprzedazowe
(double five) w Szanghaiju

Podniesienie limitdow na ilos¢ wydawanych przyniést sprzedaz o wartosci
. . . 2.2 mld RMB w ciggu 24 h.

tablic rejestracyjnych
Z okazji majowki rzady lokalne

Redukcja cet importowych wydaty bony o wartoéci ponad
2.69 mld RMB.

© 0 O OO

2,5 dniowy weekend
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Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Sprzedaz detaliczna dobr konsumpcyjnych r/r
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1,7%

WZROST SPRZEDAZY

W okresie styczen — kwiecien
2020 sprzedaz detaliczna
online wzrosta o 1,7 %.

Zrédfo: National Bureau of Statistics of China

Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Znaczenie kanatow online w dobie pandemii

J

Admin

TRANSMISII

W Q1 miato miejsce ponad 4
mln transmisji na zywo w
kanale e-commerce.

"Online retail sales played an important
role in stabilizing market supplies,
protecting people's livelihoods, and
helping employment in the service
industry during the coronavirus
outbreak. It also played a vital role in
narrowing the decline in the service
output,,

Bai Ming, deputy director of the International Market
Research Institute of the Chinese Academy of
International Trade and Economic Cooperation

BPAIH



Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Znaczenie kanatow online w dobie pandemii

6 @

30% 36X 35X X
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WZROST SPRZEDAZY WZROST WZROST PLATFORMY
W Q1 sprzedaz online Nike llo$¢ konsultacji medycznych llos¢ wirtualnych spaceréw Coronavirus Nucleic Acid Test
wzrosta 0 30% po tym jak online wzrosta 36 krotnie. po mieszkaniach wzrosta 35 — platformy online oferuja
firma wypuscita na aplikacji krotnie. rezerwacje wizyt.

plan treningdw domowych.
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NS Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Jak wirus zmienit konsumentow?

42% konsumentéw chce () O 80% planuje zakup produktow
oszczedzac ubezpieczeniowych

41% chce dywersyfikowac zrodta
przychodu

O 60% planuje kupowac
O bard

ziej rozwaznie
O 36% jest gotowych pfaci¢ wiecej za
produkty lepszej jakosci
O 60% planuje przeznaczy¢ wiecej na
regularne badania

75% zwiekszy¢ wydatki na
uprawianie sportu

Zrédto: McKinsey: Fast forward China: How COVID-19 is accelerating 5 key trends shaping the Chinese economy, Nielsen E PA I H 24 Webin ari ]

produkty eko

75% planuje zdrowo sie

70% planuje kupowa¢ ()
odzywiac O

55% planuje czesciej kupowac
artykuty spozywcze online




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Mozliwosci dla polskich przedsiebiorcow
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Zrédfo: National Bureau of Statistics of China E PA I H 24 Webl'nari N




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Wydarzenia targowe
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@ Odwotane/ przeniesione na 2021
Western China International Expo — targi wielobranzowe

@ Przesuniete na drugg potowe roku
China Beauty Expo (9-11.07.2020)

@ Organizacja przyspieszona
Chengdu Motor Show — przesuniete z korica sierpnia na
24.07 -02.08.2020

@ Organizacja zgodnie z planem
China International Import Expo

@ Organizacja online
Canton Fair
China — CEEC Expo w Ningbo

BPAIH




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Branza spozywcza e-commerce
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Podstawowe informacje:

= Chiny stanowig najwiekszy rynek spozywczy na swiecie

= W zwigzku z poprawg standardu zycia w Chinach, wzrasta popyt na produkty importowane

= Jednymi z najbardziej popularnych produktéw importowych w Chinach sg: mieso, oleje, nabiat

(mleko)
Struktura sprzedazy = Offline (Gtowne kanaty: hipermarkety 29%, sklepy
specjalistyczne 16%, supermarkety butikowe 14%)
=  Online (Gtéwne kanaty: Tmall 21%, JD 19%,Taobao 16%)
Prognozy makro dla branzy na danym rynku =  Rynek importowy, ktéry zdominowany byt przez duze
korporacje otwiera sie na mate i sSrednie przedsiebiorstwa
Specyficzne cechy rynku = Chinskie nawyki zywieniowe sg scisle zwigzane z lokalng

kulturg agrarng
= (Opakowania zbiorcze i prezentowe cieszg sie szczegdlng
popularnoscia

BPAIH




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Branza kosmetyczna E-Commerce
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Podstawowe informacje:

=  Chiny stanowig ok. 15,45% swiatowego rynku kosmetycznego — drugie miejsce po Stanach
Zjednoczonych

= Dynamicznym rozwoj e-commerce (wskaznik penetracji kosmetykéw online wynidst 25,3% w 2018 r. -
znacznie powyzej poziomoéw w Wielkiej Brytanii (12,1%), Stanach Zjednoczonych (10,9%) czy Japonii

(9,2%)).
Struktura sprzedazy = Digitalizacja branzy (sprzedaz online, uzycie SMART
technologies w marketingu)
Prognozy makro dla branzy na danym rynku = Popyt na kosmetyki kolorowe, tatwe w uzyciu i naturalne
= Zainteresowanie kosmetykami luksusowymi “high-end”
Specyficzne cechy rynku =  Zmiana z “kolektywizmu” na “indywidualizm”

= Segmentacja rynku

BPAIH




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Bariery wejscia na rynek chinski 1 dotychczasowe zaangazowanie polskich firm
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Branza spozywcza Branza kosmetyczna
Bariery: Bariery:
=  Wyjatkowo konkurencyjny rynek (silna konkurencja = Wymog testowania na zwierzetach dla nowych
z pozostatych krajéw Unii Europejskiej) produktéw wchodzgcych na rynek (ominieciem tej
= Odmienne zwyczaje zywieniowe Chinczykow - bariery jest e-commerce)
koniecznos¢ dostosowania produktu do wymagan = Problemy zwigzane z komunikacjg internetowg

chinskiego konsumenta

Zaangazowanie: Zaangazowanie:

= Zywnosd, to jeden z najszybciej rozwijajacych sie = (Od1lipca 2018 r. obnizono stawki celne na wwoz
sektorow wymiany handlowej pomiedzy Polskg a m.in. czesci wyrobow przemystu kosmetycznego i
Chinami chemicznego do Chin (z 8,4% do 2,9%)

B PATH EXEmes




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19
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E-Commerce — nowe regulacje od stycznia 2019 Budowanie biznesu E-commerce w Chinach: pierwsze kroki
= Chronione i egzekwowane prawa konsumenta = Doktadne badanie rynku sektorowego
= Bezctowe zakupy na granicy kraju = Nawigzanie kontaktéw/wspodtpracy z ludzmi oraz firmami
= Zakaz daigou chinskimi o duzym doswiadczeniu na rynku
= Nowe systemy regulacyjne = Przygotowanie indywidualnie dobranej strategii oraz
= Nietradycyjne kanaty promocji i sprzedazy: Wechat planu budzetowego
i Duoyin = Kierowanie sie zasadg prostoty i danie sobie “wolnosci” —
= Regulowanie nieuczciwej konkurencji miedzy Prezentacja na e-commerce powinna byc atrakcyjna i
operatorami informatywna (!)
= Wspodlna odpowiedzialnos¢ za platformy =  Wyszukiwanie nowych okazji i monitorowanie konkurenciji

= Szczegotowa obserwacja swojej inwestycji

B PATH EXEmes




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Czynniki sukcesu na rynku chinskim
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Zrozumienie specyfiki
rynku chinskiego

Przygotowanie strategii

. Dostosowanie produktéw
ochrony wtasnosci

do wymagan konsumentéw

intelektualnej

Znalezienie odpowiedniego
partnera biznesowego w
Chinach

B PA1H BRI




Chinska gospodarka po pandemii COVID-19

Oczekiwania konsumenta wobec importowanych kosmetykow
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markowego czerpanie z wysmienitej
produktu tradycji marki jakosci

gwarancji
NOWOSCi oryginalnosci
produktu

wyjgtkowych
doznan

najlepszych
produktow
SWEHATERERY

bogatego zestawow
wyboru upominkowych

rzeczywistego
dziatania

pieknego
O ELOENRIE!

dostepnosci
online

B PATH EXEmEs



eksport

Andrzej Juchniewicz Matgorzata Zawisza
Kierownik Zagranicznego Biura Handlowego w Szanghaju BDM Zagranicznego Biura Handlowego w Chengdu
Adres: Adres:

Suite 1708, Cross Tower, No. 318 Fuzhou Room 616, 6F, CCEC, 1577 Tianfu Avenue

Road Middle Section, Chengdu, Sichuan,

200001 Shanghai, China P.R.China 610093
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Zapraszamy do subskrypcji newslettera PAIH,
w Ktérym na biezgco informujemy o kolejnych webinariach:

www.paih.gov.pl/paih_newsletter pl
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