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1.  Produkcjasektora spozywczego

Wydajnos¢ wegierskiego przemystu spozywczego w ostatnich czterech
latach stabilnie rosta, w tym zaréwno warto$¢ produkcji, jak i sprzedazy.
Wplyw na pozytywne wyniki sektora spozywczego mial na pewno ro-
snacy eksport,ale rowniez zwiekszony popyt wewnetrzny. W omawia-
nym okresie wigkszos¢ podsektorow wzrosta o ponad jedna czwarta, po-
zostale osiggnely zblizone wyniki. Wyjatek stanowig jedynie produkty
przetworstwa zboz i skrobi, gdzie spadek wynika ze zmiany w klasyfika-
cji TEAOR, co doprowadzilo do nadwyzki w produkdji pasz.

Na Wegrzech konsumencki koszyk dobr i ustug zawiera wyzszy, bo 24 -
procentowy udziat produktéw spozywczych, w poréwnaniu ze Srednia
UE wynoszaca 13%.

Warto$¢ produkeji calego sektora wyniosta w 2016 roku 2 880,1 mld
HUF - codaje 16 miejsce wsrdd panstw cztonkowskich UE i 1% produk-
¢ji UE -wzrost o 1,4% w poréwnaniu do roku poprzedniego.

Wartos¢ produkcji spozywczej z podzialem na podsektory

2013 2014 2015 2016 2017

Razemw mld HUF 1612 1678 1681 1712 1825
Produkcja’i przetworstwo 419 411 407 409 457
wyrobow migsnych
PrzetwOrstwo owocow 72 74 70 86 87
Produkcja olejow roslinnych 5s 61 73 33 34
izwierzecych
Przetworstwo mleka 196 220 202 205 228
Produkty zbozowe, skrobia 117 107 103 96 98
Produkcja wyrobéw p’iekarni— 170 182 177 185 192
czych i makaronéw
Produkcja innych art. spo- 129 126 135 121 122

zywczych
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Produkcja sektora spozywczego

Produkcja pasz 145 161 154 176 181
Produkcja napojow 295 321 340 337 361
Produkcja art. tytoniowych 10 9 9 9 12

Zrodio: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018

Udzial sprzedazy eksportowej przemyshu spozywczego w calkowitej sprze-
dazy sektora

W mld HUF 2013 2014 2015 2016 2017

Sprzedaz eksportowa 1012 1046 1147 1159 1212

Catkowita wartos¢ sprzedazy 2624 2725 2828 2872 3038
% 38 38 40 40 39

Zrodio: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018
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2. Krajowasprzedaz sektora
SPOZywczZego

Sprzedaz krajowa sektora w ciagu ostatnich pieciu lat wzrosta facznie
0 13,2%. Wzrosty produkcji zauwazalne sa we wszystkich podsektorach,
ale szczegodlnie dynamicznie rosta produkcja oleju roslinnego i thuszczu
zwierzecego, ktorych wartosé sprzed S lat wzrosta az o 150%.

Produkcja tytoniu, pasz i napojow wzrosta o okoto 25%, za$ przetwor-
stwo i konserwowanie owocéw i warzyw niemal 0 20%.

Produkty przetworstwa zb6z, produkcja skrobi systematycznie spada-
ta. Podobnie jak w przypadku spadkéw produkcji niektérych innych
podsektorow i spektakularnych wzrostéw poziomu produkeji np. pasz,
wynikaja one ze zmiany klasyfikacji TEAOR pomiedzy 201522016 1.,
kiedy to duze firmy, dotychczas uznawane jako producentdéw zywnosci,
zaklasyfikowano do kategorii producentéw pasz.

Sprzedaz krajowa z podzialem na podsektory (w cenach biezacych)

2013 2014 2015 2016 2017

Razem wmld HUF 1612 1678 1681 1712 1825
Produkcja}i przetworstwo 419 411 407 409 457
wyrobéw migsnych
Przetwdrstwo owocow 72 74 70 86 87
Produkgja olejéw roslinnych 55 61 73 33 34
izwierzecych
Przetworstwo mleka 196 220 202 205 228
Produkty zbozowe, skrobia 117 107 103 96 98
Produkcja wyrobow 170 182 177 185 192

piekarniczych i makaronéw

Produkgja innych 129 126 135 121 122
art.spozywczych
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Krajowa sprzedaz sektora spozywczego

Produkecja pasz 145 161 154 176 181
Produkcja napojow 295 321 340 337 361
Produkcjaart. tytoniowych 10 9 9 9 12

Zrédio: Kozponti Statisztikai Hivatal,2018

Sprzedaz krajowa sektora spozywczego wzorem lat ubieglych rosta
rowniez w 2017 r. Zdecydowana wiekszo§¢ podsektorow spozywczych
za ubiegly rok wykazata wzrosty produkcji i sprzedazy. Wyjatek stano-
wilo przetworstwo owocodw i warzyw oraz ich konserwowanie, produk-
ty przetworstwa zbdz, produkcja skrobi i inne, ktore wykazato obnizke
produkcji. Wielkos¢ produkcji napojow i pasz wzrosta prawie 0 25%, (do-
skonate wyniki tej ostatniej branzy spowodowane zostaly ww.zmiana
systemu klasyfikacji dzialalno$ci TEAOR).

Zmiana wolumenu sprzedazy krajowej z podzialem na podsektory

2012-
2013 2014 2015 2016 2017 2017
Razemw mld HUF -2,8 45 1,1 1,6 1,9 6,3
Produkqa/l Przetworstwo 32 22 17 16 46 23
wyrobéw migsnych
Przetworstwo owocoOw -8 -1,5 93 16,7 -1,1 51
Produkcja olejow roslinnych 231 11,9 17.8 18 0.4 36
izwierzecych
Przetworstwo mleka -1,1 54 -1,4 52 -0,9 7,2
Produkty zbozowe, skrobia 47 0 -0,4 -6,3 4,5 -7,1
Produkcja wyrobow pjekar— 47 9,2 21 38 02 55
niczych i makaronow
Produkjainnych 67 | 04 | 63 | 139 | 37 | 56
art. spozywczych
Produkcja pasz 9,2 17,4 2,4 13,7 0,8 19,2
Produkcja napojow 48 8,6 3,5 -1,9 3,8 19,9
Produkcja art. tytoniowych 2,8 -3,3 -13 4,6 24,5 12,6

Zrédto: Kézponti Statisztikai Hivatal, 2018
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3.  Rozwdjsprzedazy eksportowej
sektora spozywczego

W latach 2013-2017 eksport sektora spozywczego wzrdst prawie o jedna
piata (19,8%). Na szczeg6lna uwage zastluguje wzrost wartoSci sprzedazy
przetworstwa owocow i warzyw oraz produkcja paszy oraz przetworstwo
mleka, z wyjatkowymi wynikamiw2015,201612017 roku.

Eksportz podzialem na podsektory (w cenach biezacych)

2013 2014 2015 2016 2017

Razemwmld HUF 1012,2 | 1046,8 | 1147,6 | 11598 | 12123

Produkcjai przetworstwo wyrobow 2542 | 2535 2838 | 3051 2923
miesnych

Przetworstwo owocow 1314 1483 143,1 163,7 168,2

Produkecja olejow roslinnych

R 117,7 106,3 102,1 87,7 116,8
izwierzecych

Przetworstwo mleka 34,0 35,7 40,9 4772 65,3
Produkty zbozowe, skrobia 85,4 72,5 85,5 82,7 84,8
Produkcja ;Nég(;{k;?z\;%ivevlwmiczych 352 36,6 408 38,0 40,0
Produkcjainnych art.spozywczych | 171,8 199,2 | 2285 1551 156,9
Produkcja pasz 95,8 106,2 130,6 190,3 191,1
Produkcja napojow 68,8 67,9 74,1 68,3 76,6
Produkcja art. tytoniowych 18,0 20,4 18,1 21,8 20,3

Zrodio: ozponti Statisztikai Hivatal, 2018
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4.  Rynek pracy w sektorze
SpoZywczym

Przemyst spozywczy jest drugim co do wielkosci pracodawca
na Wegrzech.

Liczba osob zatrudnionych w przemysle spozywczym wzrosla o prawie 20
procentod 2012 roku.

2012 2013 2014 2015 2016

Liczba pracownikéw 121000 130200 143031 140335 143754

Liczba zatrudnionych 94208 94018 96902 98225 94627

Srednia statystyczna

. 95917 95944 98558 96712 95720
zatrudnionych

Zrédto: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018

Jednym z gléwnych ograniczen dalszego rozwoju przedsiebiorstw
w branzy spozyweczej jest brak wykwalifikowanej sity roboczej. Brak fa-
chowej wiedzy jest problemem nie tylko pracownikéw; ale takze znacz-
nej czesci kadry menedzerskiej: w przewazajacej czesci istnieja meryto-
ryczne lub praktyczne braki wiedzy technicznej, na przyklad w zakresie
Srodkow ochrony roslin i zaopatrzenia w skladniki odzywcze. Obecnie
w branzy znajomo$¢ jezykéw obcych, umiejetnosci informatyczne, a tak-
ze wiedza z zakresu zarzadzania oraz regulacji prawnych sa najbardziej
pozadane na stanowiskach Sredniego szczebla.

Przedsiebiorstwa sektora spozywczego zaangazowane w ksztalcenie za-
wodowe zatrudniaja z roku na rok coraz wiecej studentow. Coraz wiecej
firm chce sie zaangazowac w praktyczne szkolenia ukierunkowane pod
katem rynku pracy.
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Prawie jedna trzecia przedsigbiorstw z branzy spozywczej chcialaby za-
trudni¢ nowych pracownikow:

-51% wykwalifikowanych pracownikow,
- 18% absolwentéw po maturze,

- 7%z wyzszym wyksztalceniem,

-24% przeszkolonych pracownikow.

Szczegdlnie duze zapotrzebowanie na pracownikow jest w grupie prze-
tworcoOw miesa, hodowcow zwierzat, operatorow maszyn i specjalistow
w dziedzinie mechaniki.

Wedlug przedsigbiorcéw, wirdd oséb rozpoczynajacych kariere brakuje
umiejetnosci zawodowych, umiejetnosci myslenia systemowego oraz
wiedzy ekonomiczne;j.

Wiekszos¢ liderow na rynku krajowych przedsiebiorstw spozywczych
ma Swiadomos§¢ roli rozwoju kapitatu ludzkiego. W znacznej wiekszoSci
rozwdj wiedzy jest planowanym procesem rownoleglym do moderniza-
¢ji technologii produkcji w firmach.

Prawie trzy czwarte (73%) firm inwestuje w szkolenia swoich pracow-
nikow. W szczeg6lnosci, istnieje silna potrzeba pozyskania praktycznej
wiedzy bezposrednio wykorzystywanej w procesie produkcyjnym, kt6-
raw oparciu o ocene podmiotoéw sektorowych jest zapewniana gléwnie
przez szkolenia wewnetrzne i szkolenia poza systemem szkoleniowym,
oferowanym przez podmioty gospodarcze i organizacje zawodowe.

Wynagrodzenia w branzy

Srednie miesieczne wynagrodzenie brutto w przemysle spozywczym
wzrostow 2017 r.0 12% w poréwnaniu do 2016 1., czyli nieco ponizej
Sredniej krajowe;j.

Place wyzsze od przecietnego wynagrodzenia ptacono w sektorze bro-
warnictwa, produkcji karmy dla zwierzat oraz produkcji nabiatu.
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Rynek pracy w sektorze spozywczym

Nieco nizszy poziom osiagnely wynagrodzenia w sektorze przetwdrstwa
miesa i przetworstwa owocow. Najstabiej wynagradzani sa pracownicy
w sektorze piekarnictwa.

Miesi¢czne wynagrodzenia bruttow 2017 roku w podziale na sektory
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Zrodio: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018
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5. Podstawowe informacje
o przedsiebiorstwach

spozywczych

Statystycznie,w 2016 r.az 74,9% firm spozywczych bylo mikroprzedsie-
biorstwami,a ich sprzedaz wyniosta tylko 113,7 mld HUF. Laczny obrot
1292 matych i §rednich przedsiebiorstw jedynie zblizyl sie do prawie
1300 mld HUF obrotu 65 duzych firm.

wyniki przedazy
eksport
sprzedaz krajowa

zatrudnienie

liczba przedsigbiorstw Wm’"’"w

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

mikroprzedsigbiorstwa Mmate Msrednie ®duze

Zrédto: Nemzeti Ad6- és Vamhivatal 2018

Udzial krajowych i zagranicznych przedsi¢biorstw spozywczych
wrynku

Ponad 90 procent firm spozywczych znajduje si¢ w pelni w rekach kra-
jowych wlascicieli. Generuja one okolo 55 procent przychodéw sektora.
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Podstawowe informacje o przedsigebiorstwach spozywczych

Poréwnanie udzialu w rynku firm z kapitalem wegierskim i zagranicznym
ilustruje ponizsza tabela:

100% firmy
Udzial (%) 100% firmy zagranicz- | Udzial (%)
wegierskie ne

90,8 4898 Liczba przedsiebiorstw 363 6,7

66,8 63914 Srednie zatrudnienie 21169 22,1
Sprzedaz krajowa w mld

54,7 1379 HUF 776 30,8

32,3 419 Eksportwmld HUF 713 55,0
Zysk operacyjny w mld

41,1 64 HUFE 63 40,5

343 6 CITwmld HUF 8 46,3
Suma bilansowa w mld

50,2 1457 HUF 1097 37,8

Zroédlo: Nemzeti Ado- és Vamhivatal 2018

Przychody z przedsiebiorstw z branzy spozywczej stabilnie wzrastaja od
trzech lat. Podstawowe wskazniki dla sektora ilustruje ponizsza tabela:

2012 2013 2014 2015 2016

Przychody ze sprzedazy 1361 1256 1193 1440 1489
wmln HUF 582,0 314,0 319,0 429,0 239,0
Eksport % w mln HUF 45,4 46,8 52,1 459 47,9

ZySk‘)Pegf}%“ywmln 15213,0 | 22697,0 | 38446,0 | 484160 | 63141,0

Zysk przed opodatkowa-

niem w min HUF 7924,0 65680 | 222380 | 46173,0 | 72200,0

Srednialiczba pracow-

o 19883,0 | 19944,0 | 19947,0 | 21667,0 | 21169,0
nikow

Liczba pracownikow 361,0 395,0 388,0 376,0 363,0

Kap“a*aﬁ%’g‘ywmln 114206,0 | 117016,0 | 112448,0 | 127773,0 | 129798,0

Srednie wynagrodzenie

w mln HUF/osobe 3.4 3.6 3.6 38 3.9
Zobowiazania podatkowe | 37360 | 45110 | 50370 | 66880 | 77860
Stopa zadtuzenia w % 65,5 61,7 63,6 62,8 54,8
Obr%ﬁlgrﬁcg‘gmka 68,5 63,0 59,8 66,5 703

Zysk po olnxsg/jxtkowaniu 03 02 14 27 43

Zrédto: Nemzeti Ad6- és Vamhivatal 2018
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Glowne wskazniki podsektoréw przemystu spozywczego:

Proporcje zatrudnienia w przemysle spozywczym w podziale na branze

przetwoérstwo zboza
1% przetworstwo

migsa

25%

piekarnictwo
26%

\_ produkcja napojow
11%
L produkcja olejow

3%
il

5% nabiat warzywa owoce
7% 8%

inne
13%

Zrodio: Kozponti Statisztikai Hivatal,2018
Zysk operacyjny przed opodatkowaniem przedsiebiorstww podziale nabranze
przetworstwo zboza B
przetwérstwo

\ 14 migsa

23%

piekarnictwo
9%

produkcja napojow
pasze 12%

10% « cy

L produkcja olejow

7%

nabiat

8% warzywaowoce

11%

Zrodio: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018
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6. Kanalysprzedazy na
Wegrzech - prognozy

Utrzymujace si¢ niskie ceny paliwa przyczynily sie w 2016 r.do znaczne-
go wzrostu zakupow wlasnym transportem samochodowym. Zakupy
z wykorzystaniem wlasnego samochodu nadal odgrywaja szczegdélnie
wazng role w kanale C&C. Ze wzgledu na charakter zakupéw sklepy
C&C prawie wylacznie znajduja sie¢ na obrzezach miast lub poza nimi,
gdzie 92% catkowitego obrotu generowane jest przez tego rodzaju zaku-
py. W hipermarketach wskaznik ten wynosi 76%, natomiast w przypadku
dyskontow 62%.

Udzial ptatnosci bezgotéwkowych w transakcjach rosnie z roku na rok,
osiagajac w 2016 r. 36% catkowitego wolumenu platnosci. Chociaz ich
warto$¢ znacznie rézni sie w zaleznosci od kanaluy, liczba transakcji kar-
tami platniczymi stabilnie ro$nie - w najszybszym tempie w drogeriach,
gdzie ich warto$¢ wzrosta o 8 punktdw procentowych.

W krajowych sieciach sklepéw jednorazowe, szybkie zakupy ogranicza-
jace sie do 1 do 3 kategorii produktéw mialy niewielki udzial, generujac
za to najwieksza sprzedaz w dyskontach (48%). Rownolegle, jednorazo-
we zakupy od 4 do 11 kategorii produktéw stanowity 2016 roku w hiper-
isupermarketach odpowiednio 43%i40% wartoSci sprzedazy.

Obroty wegierskich detalistow znajduja sie w czolowce Europy.

Wartos¢ sprzedazy detalicznej na Wegrzech wzrosta w ostatnim kwar-
tale 2017 roku o 8,2% w poréwnaniu do analogicznego okresu roku
poprzedniego. Jest to prawie dwukrotno$¢ Sredniej europejskiej, ktora
w analizowanym okresie wykazata wzrosto 4,4%. Sprzedaz iloSciowa

wzrosta o 3,6%, podczas gdy w Europie wskaznik ten wynidst 1,8%.

Wzrost wartosci sprzedazy detalicznej w niektorych krajach europejskich
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Stowacja

Polska

Wegry

Eurepa (srednio)

0,00% 1,00% 2,00% 3,00% 4,00% 500% 600% 7,00% 800% 9,00%

® Zmianailosciowa  ® Poziom cen wartost sprzedazy

Zrédto: Kézponti Statisztikai Hivatal, 2018

Przychody ze sprzedazy w 2016 r.w miedzynarodowych i krajowych sieciach
detalicznych dzialajacych na Wegrzech (mln EUR)

| Penny

okt Metro Aldi

Tesco Coop CBA i Auchan

2016| 2052 1871 613 488 432

Zroédlo: Nemzeti Ado- és Vamhivatal 2018

Perspektywy dla czotowych graczy sprzedazy detalicznej na2018r.:

- dla calej branzy spodziewany jest dalszy, stabilny wzrost 0 2,5%,
-nadal w handlu detalicznym dominowa¢ beda miedzynarodowe sieci,
- pozycjalidera zostanie utrzymana przez Tesco,

- przewidywana jest dalsza ekspansja: niemieckich sieci dyskontowych,
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Kanaty sprzedazy na Wegrzech - prognozy

-sie¢ COOP utrzyma druga, po Tesco, pozycje pod wzgledem udziatu
w rynku,

- malo prawdopodobne jest pojawienie sie w branzy nowego, istotnego
gracza,

-w dalszym ciggu bedzie malala sie¢ sklepdw CBA, sprzedawanych na
rzecz konkurentow.

Sektor spozywczy na Wegrzech 17



7.  Perspektywy dla sektora
SPOZywczZego

Dzieki rosnacym na Wegrzech ptacom, obecnej niskiej inflacji i obnize-
niu podatku VAT na niektdre artykuly spozywcze z 27% na 5% (nabial,
jaja, wieprzowina, ryby), przewiduje sie, ze przemyst spozywczy bedzie
w dalszym ciagu stabilnie rosna¢. Wedtug prognoz branzowych wyniki
sektora moga trwale rosnaé nawet 0 3-4% z 1/1.

Bardziej dynamiczny wzrost branzy spozywczej jest jednak ograniczo-
ny pewnymi niekorzystnymi czynnikami. Przede wszystkim wegierski
przemyst spozywczy w dalszym ciagu dotyka niska wydajnos¢ i staba
rentownos¢ przedsiebiorstw.

Nalezy przy tym zauwazy¢, ze wegierski rzad przeznaczyl 300 mld HUF,
pochodzacych w gléwnej mierze ze Srodkéw UE, na rozw6j matych
iSrednich przedsiebiorstw z branzy spozywczej.

Podobnie mozna zaklada¢, ze ulgi dostepne w programach rozwoju ob-
szarow wiejskich i rozwoju gospodarczego moga przyczynic sie do po-
prawy konkurencyjnosci produkgji.

Wyniki branzy za pierwszy kwartat 2018 r.

Warto$§¢ eksportu produktéw rolnych i produktéw zywnosciowych
w pierwszym kwartale br. wyniosta 2 191 mln EUR (wzrost o0 1,6%),
natomiast warto$¢ importu okreslanajest na 1483 mln EUR (wzrost
09,3%). Wegierska nadwyzka w obrotach produktami rolno-spozyw-
czymi stopniala do 708 mln EUR, 93 mln EUR mniej niz w pierwszym
kwartale 2017 r.

Produkty rolne i spozywcze stanowity 8,4 procent catkowitej wartosci
eksportu w pierwszym kwartale 2018 1.

18  Polska Agencja Inwestycjii Handlu



Perspektywy dla sektora spozywczego

Gléwne rynki eksportowe wegierskiego przemystu rolno-spozywczego
wIkw.2018r.

Rosja Francja - . )
i 9 4% 0% Pozostate Niemcy
Holanndla 6% 20%

6
Czechy
6%

Polska
7% Wiochy
16%

Stowacja

7%

Rumunia
16%

Zrodlo: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2018

Glowni dostawcy produktéw rolno-spozywczych w I kw.2018r.
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18%
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i~ Rumunia
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olandia 8%

6%

Czechy Polska
5% 11%
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Zywnosé ekologiczna

Zdecydowanie dobrze zaczeta rozwijaé sie branza certyfikowanej zyw-
nosci BIO oraz zywnoSci ekologicznej. Wynika to nie tylko z powigksza-
jacej sie oferty sieci handlowych w przedmiotowym zakresie, ale przede
wszystkim z rosnacej Swiadomosci wegierskich konsumentéw, goto-
wych ptaci¢ wiecej za produkty organiczne.
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Statystycznie,od 15 000 do 20 000 produktéw jest sprzedawanych przez
hurtownikéw specjalizujacych sie w produktach ekologicznych (naj-
wieksi gracze to: Herbahaz, Mediline, Bijo Kft, Varga Reform House).
Co ciekawe, kazdego miesiaca co najmniej 30-40 nowych produktow jest
indeksowanych w ww.sieciach - coraz mniej pojawia si¢ jednak nowych
artykutéw,a walka pomiedzy producentami/dystrybutorami odbywa sie
w zakresie istniejacych juz kategorii.

Roéwniez duze sieci detaliczne dostrzegly rosnace zainteresowanie zyw-
noscia ekologiczna. W ostatnim okresie sie¢ Auchan rozpoczeta poszuki-
wania producenta zywnosci bezglutenowej, ktéry mégltby produkowac
pod marka wiasna sieci na rynek wegierski.

Wegierscy producenci

Jak wspomniano powyzej, wegierscy producenci sa mato innowacyjni
iw dalszym ciagu mato wydajni. Stwarza to wyjatkowe mozliwosci dla
zagraniczny producentéw, ktdrzy s3 silnie reprezentowani na wegier-
skich pétkach sklepowych.

Uderzajacajest rosngca w dalszym ciagu obecnosé na Wegrzech produk-
tow zagranicznych. Bardzo duzailo$¢ produktoéw spozywczych z Polski,
Stowacjii Hiszpanii dostepnych w wegierskich sklepach bedzie dodat-
kowym utrudnieniem dla tutejszych producentéw w ich powrocie na
rynek. Coraz czeSciej pojawiaja sie prasowe informacje o rosnagcym nie-
zadowoleniu wegierskich rolnikéw i producentéw zywnosci z powodu
zalewania rynku tanszymi zagranicznymi produktami. Szczegdlnie sil-
nie oponuja Srodowiska producentéw owocéw i jaj.

MozliwoSsci dla polskich firm

Dla polskich podmiotéw, rynek wegierski, pomimo iz doglebnie spene-
trowany przez najwieksze polskie spotki jak Maspex i Mokate, nadal sta-
nowi atrakcyjny cel do eksportowej ekspansji. Pomimo, iz w niektérych
segmentach nasi krajowi producenci tocza tu bratob6jcza rywalizacje,
wegierscy dystrybutorzy w dalszym ciggu dopytuja o produkty z Polski,
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Perspektywy dla sektora spozywczego

widzac w nich gwarancje dobrej jakosci i tansza alternatywe dla zachod-
nich marek.

Z perspektywy ZBH w Budapeszcie, na wegierskim rynku w dalszym
ciagu istnieja nisze, stwarzajace szanse dla polskich producentéw. Jed-
nym z przykladéw moze by¢ Zzywnos¢ ekologiczna, bezglutenowa oraz
produkty z obnizona zawartoscia cukru.

Realizowane przez ZBH od dluzszego czasu przedsiegwziecia promo-
cyjne w supermarketach oraz mniejszych sieciach sklepéw w postaci
Polskich Dni sa w naszej ocenie jedna z najlepszych form pozyskiwania
klientéw i partnerow dla polskich produktow. Dzigki m.in. tego typu
dziatalnoSci marketingowej, realizowanej w sieciach CBA Prima, Real
oraz HerbaHaz, udato nam sie wprowadzié¢ na rynek kilkanascie nowych
podmiotow.

Do konca 2018 r. planowana jest realizacja trzech kolejnych akcji pro-
mocyjnych, m.in. w sieci wegierskich drogerii oraz hurtowni ze zdrowa

zZywnoscia.
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8.  Kontakty

PAIH Zagraniczne Biuro Handlowe w Budapeszcie
1027 Budapest, Horvat utca 14-24
Tel.+36 1800 1020, e-mail: budapest@paih.gov.pl

Narodowy Instytut Farmacji i Zywienia

1051 Budapest, Zrinyi utca 3.

Tel: +36 1886 93 00

e-mail: ogyei@ogyei.gov.hu, www.ogyei.gov.hu

Wegierska Izba Handlowo-Przemystowa
1054 Budapeszt, Szabadsag Ter 7

Tel: +36 14745141

e-mail: mkik@mkik.hu, www.mkik.hu

Krajowy Zwiazek Pracodawcoéw i Przemystowcow
1054 Budapest, Széchenyi rakpart 3
Tel:+36 14742041, www.mgyosz.hu

Krajowy Zwiazek Przedsiebiorcow i Pracodawcow
1054 Budapeszt, Hold u.21
Tel: +36 1414 2181, www.vosz.hu

Centralny Urzad Statystyczny
(Kozponti Statisztikai Hivatal) - www.ksh.hu

Wegierski Bank Narodowy
(Magyar Nemzeti Bank) -www.mnb.hu

Wegierska Agencja ds. Promocji Inwestycji - www.hipa.hu

KRS przy Sadzie Stotecznym

(Févarosi Birésag Cégbirésaga) - www.fovarositorvenyszek.hu

Narodowy Urzad ds. Podatkéw i Cel
(Nemzeti Ad6 és Vam Hivatal) - www.nav.gov.hu
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I Forum Wsparcia
Polskiego Biznesu za Granica
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