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1.0 Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu (PAIH) jest instytucjg doradcza wchodzacg w sktad Grupy Polskiego

Funduszu Rozwoju (PFR), punktem pierwszego kontaktu dla eksporteréw oraz inwestoréw.

Komplementarna oferta grupy PFR
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Misjg PAIH jest zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do kraju oraz zasiegu
i dynamiki umiedzynarodowienia polskich przedsiebiorstw. Dziatamy zaréwno w Polsce, jak i poprzez

Zagraniczne Biura Handlowe (ZBH).

Oferujemy szybki dostep do kompleksowej informacji dotyczgcej otoczenia gospodarczo-prawnego
Panstwa projektow biznesowych. Pomagamy réwniez w pokonywaniu procedur administracyjnych
dotyczacych konkretnych przedsiewzieé, opracowaniu rozwigzan prawnych, znalezieniu odpowiedniej

lokalizacji oraz wiarygodnych partneréw i dostawcow.

Zapewniamy réwniez dostep do instrumentow finansowych, w tym ubezpieczen oferowanych przez

instytucje zrzeszone w Grupie Polskiego Funduszu Rozwoiju.
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Oferta Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu sktada sie z trzech kluczowych filaréw:

Eksport

Partnerstwo

Inwestycje

Gdzie jestesmy?

Regiony, w ktérych dziatamy...

Wsparcie polskiego eksportu ze szczegélnym uwzglednieniem matych

i érednich przedsiebiorstw (MSP).

Wspotpraca z administracjg publiczng oraz instytucjami otoczenia

biznesu w realizacji wspdlnych projektow.

Zwiekszanie rodzimych inwestycji w Polsce oraz za granicg. Wsparcie

inwestycji zagranicznych na terenie naszego kraju.

Przewodnik
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2. Ogodlna charakterystyka rynku spozywczego w Meksyku

Meksyk jest odpowiedzialny za 2,6% Swiatowej produkcji zywnosci przetworzonej. Zajmuje 3. miejsce jako
producent zywnosci w obu Amerykach, zaraz po Stanach Zjednoczonych i Brazylii oraz 9. miejsce na

sSwiecie.

W zwigzku z globalng pandemig, rowniez gospodarka Meksyku odnotowata spadek PKB az o 8,2%, jednak
meksykanski sektor spozywczy zmniejszyt sie o zaledwie 0,5%. Pandemia COVID-19 miata pozytywny
wptyw na sprzedaz zywnosci w Meksyku, ktéra to wzrosta 0 1,3% w porédwnaniu do 2019 roku. Wzrost ten
przypisuje sie zmianie nawykow meksykanskich konsumentéw oraz okresowi zakupow w panice, ktére
towarzyszyty poczgtkowi pandemii. Najwiekszy, ponad 5% wzrost sprzedazy odnotowata wtedy zywnosé
o dtugiej dacie przydatnosci jak m. in. konserwy roslinne, miesne i rybne oraz koncentraty i zupy

w proszku.

Meksyk jest 3. najwiekszym producentem przetworzonej zywnos$ci w obu Amerykach oraz 2. dostawca
takiej zywnosci dla Standw Zjednoczonych. W okresie przed pandemia, szacowany wzrost meksykanskiej
konsumpcji zywnosci w latach 2017-2021, miat wynies¢ 5%. Wedtug danych meksykanskiego Instytutu
Statystyki i Geografii, w 2018 roku Meksyk importowat przetworzong zywnos¢ o wartosci 12.26 bilion USD,
z czego ponad 70% (8,99 bilion USD) pochodzito ze Standéw Zjednoczonych. Najwiekszg cze$¢ importu

z USA stanowi mieso wieprzowe, nabiat oraz produkty wotowe.

Produkcja zywnosci i napojow jest jednym z filarow meksykanskiej gospodarki. W 2019 roku odpowiadata
za 4,5% PKB. Jest to rowniez atrakcyjny sektor w kontekscie bezposrednich inwestycji zagranicznych
— w 2019 roku przyciggnat az 7,4% czyli ok. 2,5bn USD

wszystkich BIZ realizowanych w Meksyku.

Najwiecej inwestycji w sektor zywnosci w Meksyku
pochodzi z:

« USA,

« Krajow Beneluksu,

o Szwajcarii,

o Japonii.
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Grafika 2.1 Najwieksze inwestycje w sektorze spozywczym w poszczegdlnych stanach Meksyku.
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Zrédto: EMIS Food and Beverage Mexico
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ALPURA

YAKULT

PEPSICO

CHOCOLATES TURIN, GRUPO TURIN
HEINEKEN

FEMSA

CAMBELL’'S

BACARDI

MCCORMICK CORPORATION

9. GUADALAJARA
FERRERO

10. GUANAJUATO
INDUSTRIAS BACHOCO
LA MODERNA
GRUPO ALTEX
GRUPO LALA
GRUPO HERDEZ
GRUPO BIMBO
GRUPO DANONE
SIGMA ALIMENTOS
PEPSICO
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GENERAL MILLS

11. MORELOS
UNILEVER
PEPSICO

12. MICHOACAN
SU KARNE

13. NUEVO LEON
SU KARNE
HERSHEY 'S
HEINEKEN

14. QUERETARO
MARS

NESTLE

KELLOG'S

QUALTIA ALIMENTOS
PILGRIM’S PRIDE

15. SONORA
HEINEKEN
CONSTELLATION BRANDS

16. SINALOA
D’GARI DR. OETKER

17. VERACRUZ
HEINEKEN

Meksyk jest 38. partnerem Polski pod wzgledem wartosci eksportu oraz zajmuje 42. miejsce pod

wzgledem wartosci importu. Pod wzgledem wysokosci obrotdw, Meksyk jest drugim partnerem

handlowym Polski w Ameryce taciniskiej.

Najwieksi gracze na rynku meksykanskim to Wal-Mart de Mexico, Soriana, Chedraui i La Comer. Na

szczeblu regionalnym sg to rowniez: Casa Ley, Merza, Calimax, Alsuper i HEB. Kanat convenience rosnie

i poszerza swojg oferte oraz ilo$¢ punktdw handlowych; zwieksza sie ilos¢ konsumentéw oraz ich

czestotliwos¢ wizyt i wydatkdw w sklepach convenience. Kanat e-commerce jest maty lecz dynamicznie,

systematycznie sie rozwija, a w trakcie pandemii zdecydowanie zwiekszyt sprzedaz w takich kategoriach

jak zywnos¢, odziez i kosmetyki.

Zrédto: GUS, ANTAD, Euromonitor
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3. Etykietowanie

27 marca 2020 ogtoszono nowg forme etykietowania produktéw spozywczych i napojow
bezalkoholowych. Pierwszy z trzech etapdw nowej regulacji wszedt w zycie 1 pazdziernika 2020, a jej
celem jest zwiekszenie widocznosci zawartosci ttuszczy nasyconych, ttuszczy trans, cukru, sodu, kofeiny,
barwnikéw spozywczych oraz nadmiaru kalorii w danym produkcie spozywczym. Dotychczasowe etykiety,
zdaniem organizacji spotecznych oraz instytucji zajmujgcych sie zdrowiem, nie byly wystarczajgco
wyraziste. Nowa norma NOM 051 zobowigzuje firmy produkujgce zywno$¢ oraz napoje, do umieszczenia
specjalnych etykiet w ksztatcie czarnych osmiokatow na froncie produktu, jezeli w danym produkcie
przekroczony zostat maksymalny limit ttuszczow nasyconych, soli, cukréw dodanych, wartosci
energetycznej lub innych sktadnikéw odzywczych okreslonych w przepisach regulacyjnych. Regulacja
NOM 051 zabrania wykorzystywania animowanych postaci, wizerunku znanych postaci, sportowcéw,
zwierzat domowych lub elementdw interaktywnych na opakowaniach produktéw spozywczych
kierowanych do dzieci. Celem jest zmniejszenie atrakcyjnosci produktéw spozywczych z nadmiarem
stodzikdéw, soli i innych szkodliwych substancji wsréd dzieci i dorostych oraz szerzenie wiedzy
i Swiadomosci dot. zywienia wsrdd konsumentdw meksykanskich. Nowe przepisy dot. etykietowania
produktow spozywczych wprowadzane bedg stopniowo, jednak juz teraz z punktu widzenia eksportera,
istotne jest spetnienie tego obowigzku. Dotychczas etykieta produktu spozywczego musiata byé
przettumaczona na jezyk hiszpanski i wcigz jest to obowigzkowy wymadg dopuszczenia do obroty. Obecnie
aby importowaé zywnos¢ pakowang, najlepiej ustali¢ szczegdty z importerem lub/i dystrybutorem
operujgcym w Meksyku, jednak nalezy wzigé pod uwage réwniez wejscie w zycie ww. NOM 051. Ponizej
przyktadowe oznaczenie spetniajgce wymogi NOM 051. Catos¢ regulacji prawnej dostepna jest tutaj:

https://www.dof.gob.mx/2020/SEECO/NOM 051.pdf

Grafika 2.2 Przyktadowe oznaczenie produktu spozywczego zgodne z NOM 051
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Zrédto: podstawa prawna NOM 051
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https://www.dof.gob.mx/2020/SEECO/NOM_051.pdf

4. Tendencje i rekomendacje

Rynek meksykanski to rynek konkurencyjny. Dostepna jest szeroka oferta produktow spozywczych dla

konsumentow z réznych grup spoteczno-ekonomicznych. Produkty importowane, w tym te europejskie

(réwniez polskie) postrzegane sg jako produkty premium i wysokiej jakos$ci. Konsumenci meksykanscy sg

gotowi zaptaci¢ wyzszg cene za marki europejskie, ktore kojarzone sg jako produkty gourmet.

Obecne trendy w sektorze spozywczym to:

o

t[%.f .

Proste do przyrzadzenia produkty,

Zdrowa zywnosc (rowniez ta certyfikowana),

Produkty weganskie i wegetarianskie (jak np. wegetarianskie wedliny
lub weganskie sery),

Produkty premium,

Przetwory Oowocowe.

Rekomendacje dla polskich eksporteréw zywnosci do Meksyku:

Marketing i storytelling produktu. Wazng role dla konsumenta
meksykanskiego odgrywa marka produktu oraz historia, jakg dany
producent opowiada. W przypadku produktdw importowanych,
sprawdza sie podkreslenie europejskosci produktu i jego wysokiej
jakosci.

Tropikalizacja produktu zgodnie z lokalnymi gustami oraz
uwarunkowaniami oraz jego cena.

Lokalny partner. Podstawg ekspansji na rynek meksykanski jest
posiadanie lokalnego partnera, ktéry bedzie importerem,
dystrybutorem i przedstawicielem w Meksyku.

Cierpliwosé.

Kontakt z ZBH Meksyk oraz udziat w targach branzowych.
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5. Przydatne kontakty oraz targi branzowe

Meksykanska kultura biznesu ceni sobie kontakt osobisty. W zwigzku z tym, warto wzig¢ pod uwage udziat

w targach i wydarzeniach branzowych, w celu nawigzania wartosciowych kontaktéw handlowych.

W sektorze e-commerce najwazniejsze wydarzenie to:

& A\ M= NTAP\A2®21
MEXICO

18 al 20 de octubre » Expo Guadalajara

al Food!ech

EXPO ANTAD ALIMENTARIA — najwazniejsze targi z sektora spozywczego,
ponad 600 wystawcow i 35 tys. Odwiedzajgcych.

Strona internetowa: www.expoantad.com.mx

Miejsce: Guadalajara

Kolejna edycja: 18-20 pazdziernika 2021

FOOD TECH SUMMIT&EXPO — wazne wydarzenie w sektorze spozywczym,
kierowane zwtaszcza do producentdw dodatkéw i sktadnikow spozywczych

oraz dostawcow innowacji dla tego sektora

SUMMIT&EXPO Strona internetowa: www.thefoodtech.com
Miejsce: Mexico City
Kolejna edycja: 1-2 grudnia 2021
Kontakty:
. ANTAD — Krajowe Stowarzyszenie Sklepéw Samoobstugowych i Wielobranzowych
. Consejo Mexicano de la Carne — Meksykanska Rada ds. Miesa
. SAGARPA — Meksykariskie Ministerstwo Rolnictwa
. SENASICA — Krajowa lIzba Zdrowia, Bezpieczeristwa i Jako$ci Zywnosci
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file:///C:/Users/pgarlowska/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/MEXWZZM7/www.expoantad.com.mx
https://thefoodtech.com/summit-expo/
https://antad.net/
https://comecarne.org/
https://www.gob.mx/agricultura
https://www.gob.mx/senasica

ZASTRZEZENIE

Powyzszy materiat jest chroniony prawami autorskimi, ktére przystugujg Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A. (,,PAIH")
i mozna go wykorzystywac¢ w sposéb dozwolony przez przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (tj. Dz. U. z 2019, poz. 1231), ale jedynie w celach niekomercyjnych (tj. na uzytek wtasny). Nie jest dozwolone
komercyjne wykorzystanie przekazywanych tresci. Ponadto, materiat ten mozna wykorzystac, jezeli przepisy lub zgoda
uprawnionego zaktadajg, ze wykorzystanie w celach niekomercyjnych nie wymaga pozwolenia ze strony uprawnionego. Dla
innych sposobow wykorzystania materiatu niezbedne jest uzyskanie pozwolenia od uprawnionego z tytutu autorskich praw
majgtkowych. PAIH nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu jakiejkolwiek szkody bezposredniej lub posredniej jakiegokolwiek
rodzaju, w tym szkody za utrate zyskdw, wyniktej z catkowitego lub czesciowego wykorzystania informacji udostepnionych
przez PAIH w niniejszym materiale. W zwigzku z tym, kazdy odbiorca tych informacji powinien sprawdzi¢ przydatnos¢
i poprawnos¢ wyzej wymienionych informacji zgodnie z ich przeznaczeniem i korzysta¢ z tych informacji na wtfasna
odpowiedzialnos¢. PAIH oraz jej pracownicy nie ponoszg w zadnym wypadku odpowiedzialnosci za jakgkolwiek decyzje lub
dziatanie podjete w oparciu o wyzej wymienione informacje, ani za jakiekolwiek konsekwencje wynikajgce z decyzji podjetych

w oparciu o te informacje.



Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.
ul. Krucza 50
00-025 Warszawa

NIP: 526-030-01-67
KRS: 0000109815

Kontakt:
Serwis PATH24: +48 22 334 99 55
Kontakt PATH24: paih24(@paih.gov.pl

Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR
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https://www.paih.gov.pl/pl
https://twitter.com/PAIH_pl
https://www.linkedin.com/company/polish-investment-and-trade-agency/
https://www.facebook.com/PAIH.gov/
https://www.youtube.com/user/polandinvest/videos

