Polska Agencja
Inwestycjii Handlu

Grupa PFR
Seminarium spozywcze
16.10.2019
godz. 8:30 - 15:30
ul. Bagatela 12, 00-585 Warszawa
4. pietro
8:30-9:00 Rejestracja uczestnikdw
9:00-10:20 e  Wartos$¢ i struktura rynku importowanych produktéw spozywczych
e Dane o konsumpcji w Chinach
e Czynniki ksztattujgce popyt na produkty konsumenckie
e Kanaty dystrybucji produktéw spozywczych
e Udziat sprzedazy online w sprzedazy detalicznej
10:20-10:35 Przerwa kawowa
e Struktura internautéw w Chinach ze szczegdlnym uwzglednieniem
zakupow w sklepach internetowych
e Najwazniejsze promocje internetowe w Chinach
e Kanaty (aplikacje) sprzedazy internetowej w Chinach
e Behawiorystka klientéw kupujgcych on-line
e Cross-border - sprzedaz transgraniczna. Wyjasnienie modelu, zasady
wprowadzenia produktu do sprzedazy w tym kanale
e Zaletyi ograniczenia kanatfu cross-border
e Social media w Chinach, rodzaje platform, charakterystyka, mozliwos¢
wykorzystania do wsparcia sprzedazy
e Influencerzy w Chinach (KOL) - rola, zasady wspétpracy
12:00-13:00 Przerwa na lunch
e Produkt - oczekiwania konsumentéw wobec importowanych
produktow
e Trendy produktowe
e Zmiany w produkcie pod katem wymogdw rynku
e Certyfikacja produktu, chinskie normy produktowe, przygotowanie
produktu do uruchomienia sprzedazy
13:20-13:35 Przerwa kawowa
13:35-15:30 e Znak towarowy - wyjasnienie koniecznosci ochrony znaku towarowego,
odzyskiwanie znaku zarejestrowanego w ztej wierze przez osobe
trzecia
e Chinski odpowiednik brzmienia znaku towarowego
e Dystrybucja offline - zasady budowania
e Rola agenta/przedstawiciela w Chinach w rozwijaniu biznesu
e Dobre i zte praktyki we wspotpracy z lokalnym klientem / agentem /
przedstawicielem
e Sesja pytan i odpowiedzi




