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1.  Charakterystykabranzy
spozywczej Bulgarii

Przetworstwo spozywcze jest tradycyjnym przemystem o bardzo duzym
znaczeniu dla gospodarki Bugarii okreslonym przez udzial w wartosci
produkcji przemystowej, handlu zagranicznym i zatrudnieniu, a takze
jego wspolzaleznosci z innymi kluczowymi branzami w kraju - rolnic-
twem, budowa maszyn, turystyka, transportem i logistyka.

Produkty ZywnoSciowe (w tym napoje i tyton) niezmiennie przekraczaja
1/5 obrotdw w przemysle przetworczym w ostatnich latach. Z wyjatkiem
200912014 r.produkcja artykulow spozywczych stale rostaiosiagneta 5,7
mld EUR w 2016 1., tj. 20,2% catkowitej produkcji przemystu przetwor-
czego w Bulgarii. Warto$¢ dodana branzy przekroczyla 1 miliard EUR
w2015 1. W 2016 r.warto$¢ inwestycji brutto w branzy wyniosta 326 mln
EUR, co stanowilo 18,2% udzialu w przemysle przetworczym.

Tablica 1 Gléwne wskazniki bulgarskiego przemystu spozywczego
(NACE rev.2 kody C10,C11,C12)

2008|2009 (2010(2011|2012|2013 (2014 |2015|2016

Obroty
(wmln EUR) 5209(4939(5080(5311|5 3485 755|5 7646 077|6 328
Udziatw przemysle (%) |20.325.023.0]|20.9]20.2|21.1|20.6|209|215
Production 4821(4568|4 666|4832|5055|5340(5 3005 5495 706
(wmln EUR)
Udziatw przemysle (%) | 19.7 [ 24.0 [22.0]19.7 | 19.8 | 20.4 | 19.8 | 20.0 | 20.2
Warto$¢ dodana
(wmin EUR) 862 | 824 | 924 | 890 | 949 | 937 | 972 1059

Udzialw przemysle (%) |20.2 212224192203 [19.6|183|17.0

Inwestycje brutto w dobra
materialne (w mln EUR)

Udzial w przemysle (%) 1931215251233 |174|155|164|164|18.2

4711 329 | 283 | 296 | 288 | 327 | 350 | 347 | 326

Zrédlo: Eurostat, Strukturalne statystyki biznesowe, http://ec.europa.eu/eu-
rostat/web/structural-business-statistics/data/baza,dostep 01.07.2018
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W 2016 r.obroty przemystu spozywczego przekroczyly 6,3 mld EUR, co
oznacza wzrost 0 40% w stosunku do 2008 r. Najwigkszy udziat w obrocie
przemystu spozywczego zajmuje C101- Przetwérstwo i konserwowanie
miesa oraz produkcja wyrobdw miesnych - 18,6% w 2016 r. Obroty prze-
tworstwa miesnego wzrosty o ponad 31% w latach 2008-2016, osiagajac
warto$¢ prawie 1,2 mld EUR. Lokalni producenci stosuja unikalne prze-
pisy na salami, ptaska kietbase (sudzhuk) i inne produkty miesne. Obec-
nie kraj posiada chronione oznaczenie geograficzne dla 6 autentycznych
produktéw miesnych.

Wykres 1 Struktura obrotow w branzy spozywczej w Bulgarii (2008,
2012i2016,w mln EUR)
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Zrédlo: Eurostat, Strukturalne statystyki biznesowe, http://ec.europa.eu/eu-
rostat/web/structural-business-statistics/data/baza, dostep 01.07.2018

Produkcja napojow (C110) ma drugi co do wielko$ci udzial w obrotach
branzy przetworstwa spozywczego - 15,4% w 2016 roku. Kolejne miejsce
zajmuje C107 - Produkcja wyrobow piekarskich i macznych z udziatem
10,2%. Podczas gdy C102 - Przetwarzanie i konserwowanie ryb, skorupia-
kow i mieczakéw ma tylko 1% udzialu w obrotach produktami spozyw-
czymi, jest to najbardziej dynamiczna grupa produktéw spozywczych
z prawie 112% wzrostem obrotéw w 2016 r.w poréwnaniu z rokiem 2008.
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Charakterystyka branzy spozywczej Bulgarii

Jedynymi grupami produktéw przemystu spozywczego, ktére odnoto-
waly spadek obrotéw w 2016 r.w poréwnaniu z 2008 r. to: C120 - Pro-
dukcja wyrobow tytoniowych (-13.3%) i C108 - Produkcja pozostatych
artykutow spozywczych (-9.6%) - produkcja cukru, kakao, czekolady
iwyrobow cukierniczych, kawy i herbaty, przypraw, dai wstepnie przy-
gotowanych i dan gotowy. Jest to w duzej mierze spowodowane rosnaca
tendencja konsumentoéw do dbatosci o zdrowie (poszukanie produktow
bez cukruibez konserwantow).

W ciagu ostatniego dziesieciolecia bulgarski przemyst spozywczy roz-
wijal sie, wykorzystujac swoje krajowe przewagi konkurencyjne, takie
jak tatwy dostep do surowcow i niskie koszty pracy. W kraju jest wy-
starczajaca liczba wykwalifikowanych technikéw i biotechnologdw.
Trzy wyzsze uczelnie zlokalizowane w drugim co do wielkosci miescie
Plowdiw ksztalcg kadry dla przemystu spozywczego. Uniwersytet Tech-
nologii Zywnosci ksztatci okoto 2 000 studentéw na wydziatach techno-
logii, inzynierii,ekonomii. Wyzsza Szkota Rolnicza w Plowdiw ksztalci
specjalistow w zakresie technologii rolniczej (rolnictwo), technologii
w ogrodnictwie i produkcji wina, turystyki alternatywnej, ekonomiki
rolnej. Akademia Rolnicza w Plowdiwie ma Wydziatagronomii, uprawy
winoro$lii ogrodnictwa i ksztalci ponad 2 500 studentow.
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2. Eksport/Import

Wykres 2 Eksport produktow spozywczych z Bulgarii (2008-2017,

w mln euro)
1600 W 24 Tyton i przemysfowe namiastki
tytoniu
1400 W '23 Produkcja gotowych paszy i karmy dla

2wierzat

W '22 Napoje bezalkoholowe, alkoholowe i
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W '21Roine przetwory spozywcze

1000
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mleka; pieczywa cukiernicze
400 82 W '18 Kakao i przetwory z kakao
36
85 . . A .
200 m '17 Produkcja cukru i innych wyrobow

117
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m '16 Przetwory z miesa, ryb lub
skorupiakéw, mieczakéw lub pozostatych
bezkregowcow wodnych

2009

Zrédlo: International Trade Center (ITC), Market Analysis Tools, Trade Sta-
tistics, http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/, dostep
06.07.2018

W ciagu ostatnich 10 lat bulgarski eksport produktéw zywnosciowych
stale wzrastal, osiagajac 1,38 mld EUR w 2017 r., co stanowi dwukrotny
wzrost w poréwnaniu z rokiem 2008. Wzrost eksportu zywnosci nie zo-
stal przerwany nawet podczas kryzysu. W 2008 r. produkty zywnoSciowe
stanowily 4,6% bulgarskiego eksportu ogétem,a 10 lat p6zniej zwiekszy-
ty swoéj udziat 0 0,6 punktu procentowego do 5,2%.

Eksport produktow spozywczych jest stosunkowo dobrze zdywersyfiko-
wany. W 2017 r. okoto 19% jej wartosci pochodzito z tytoniu i wyrobow
tytoniowych, kolejne 17,6% z produktéw przemiatu zb6z, skrobii wyro-
béw skrobiowych lub mleka, 14,5% z produkcji gotowych pasz i karmy
dla zwierzat, 10,4% z preparatéw kakaowych, 9,7% z napojéw i napojéw
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Eksport/Import

spirytusowych, 9,6% z preparatdw konserwowanych octem, owocow,
orzechéw. Wszystkie kategorie zywno§ci wykazywaly wzrost swojego
eksportu,ale najbardziej intensywny w latach 2008-2017 byt wzrost wy-
robow kakaowych (7,9 razy) i przetworéw z miesa lub ryb (7,6 raza).

Wykres 3 Import produktow spozywczych do Bulgarii, (2008-2017,
w mln euro)
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Zrédlo: International Trade Center (ITC), Market Analysis Tools, Trade Sta-
tistics, http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/,dostep
06.07.2018

Z wyjatkiem lat 200912014 import produktéw spozywczych do Bulgarii
stale wzrastal. W 2017 r. osiagnat prawie 1,4 mld EUR.Poza 2008 1. kiedy
import byt o 15% wyzszy niz eksportiw 2014 r., kiedy eksport przewyz-
szytimport o 11%, handel zagraniczny Bulgarii produktami spozywczy-
mijestw duzej mierze zrownowazony w ciggu ostatnich 10 lat. Wszyst-
kie kategorie produktéw zywnosciowych odnotowaly znaczacy wzrost
importu w ostatnich latach w poréwnaniu z 2008 r. Najbardziej dyna-
micznie rosly przetwory z miesa lub ryb (HS 16) ze wzrostem o 160%,
kakao i przetwory kakao (HS 18), ktoére wzrosty o 155% w latach 2008-
2017 i przetwordw ze zb6z, maki, skrobi (HS 19) oraz napojéw i napojow
spirytusowych (HS 22),ktére odnotowaty dwukrotny wzrost. Najnizszy
jest wzrost przywozu cukrow i wyrobow cukierniczych (HS 17) - zaled-
wie 15%.
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Najwigksze rynki eksportowe dla bulgarskich produktéw zywnoscio-
wych to sasiednie kraje - Rumunia, Grecja, Turcja. Polska znajduje sie
wsrdd 3 najlepszych miejsc eksportowych dla 2 grup produktéw spo-
zywczych - preparatow kakaowych i kakaowych (HS 18) oraz napojow,
wyrobow spirytusowychioctu (HS 22),z odpowiednio 13,5%1i11,6%
udzialem w bulgarskim eksporcie tych towaréw.

Tablica 2 5 najwiekszych rynkéw eksportowych produktow spozyw-
czych dostarczanych przez Bulgarie w2017 wg grup HS i pozycja Polski
(w % bulgarskiego eksportu zywnosci ogotem)

HS16 # HS17 HS18 | HS19 | HS20 | HS21 HS22 HS23 | HS24

1.

Szwe- | Grecja | Turcja | Grecja Niem- | Rumu- | Rumu-

Turcja | ZEA

Ga | (30.1%) | (16.1%) | (14.8%) . nia |onia o990 | (379
0o (30.1%) | (16.1%) | (14.8%) | 270y | (16.4%) | 20.9%)  Z17%) | 37:2%)
r%lfnli—a RL;rir;u— Rtlllrir;u— Rl;rizu— Rllllrir;u— Greocja Grecga Grecga Bel%ia
(110%) | (26.2%) | (15%) | (113%)  (18.1%) | (13%) | (14.9%)  (12:8%) | (9:8%)
Frag;icja Nlceym— Polska N1ceym— Grecja | Turcja | Polska Nlceym— Grecja
Hoasy | oG (350 | Ty | (126%) A19%) (116%) | Ty | (66%)

Wielka
Kc?r.ea Serbia | Grecja | Bryta- ch}:_ Serbia | Turcja H(c)llizn_ USA
Oy | G | 6% | mia (S8 67%) | (71%) | gey | (65%)
(5.9%)
Wielka

S. Chor- | Holan- Hong | Wto- | Rumu- .
Grecja B;};;a_ wacja dia (}‘JS({;‘ ) Kong chy nia (1:01501/23
(7.2%) (33%) (4.5%) @ (5.5%) TN (4.4%) | (5.5%) | (7.8%) o

27. 7.Pol- | 3.Pol- | 7.Pol- | 6.Pol- | 20.Pol- | 3.Pol- | 7.Pol- | 30.Pol-
Polska ska ska ska ska ska ska ska ska
0%) | (27%) | (13.5%)  (44%) | (2.9%) @ (1.1%) | (11.6%) (4.5%) @ (0.5%)

Zrédlo: International Trade Center (ITC),Market Analysis Tools, Trade Stati-
stics, http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/,dostep
06.07.2018

Wiodacymi importerami zywnosci z Bulgarii sa Niemcy, Rumunia,
Grecja. Polska nalezy do najwiekszych dostawcédw zywnoSci na rynek
bulgarski w 6 sposréd 9 kategorii zywnosci HS - HS 16 (11,4% impor-
tu), HS 18 (5,4%), HS 19 (12,5%), HS 20 (8,8%) ), HS 21 (10%) i HS 24
(13,3%).
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Eksport/Import

Tablica 3 5 najwiekszych rynkéw bulgarskiego importu w 2017 wg
grup HS i pozycja Polski, (% of Bulgaria’s imports of machinery)

HS16 # HS17 HS18 | HS19 | HS20 A HS21 HS22 HS23 | HS24

1 Rumu- | Niem- | Rumu- .| Niem- | Holan- | Rumu- .
Niem- nia cy nia Grecja cy dia nia Grecja
oy | (174%) | 278%) | 2L4% (208%) | (146%) | (11.3%) | (36.0%) | B3>2%)
Z'Si(;l_ Grecja Hgli;;n— Nlceym- Rl;lrir;u— Wegry Rl;?;u_ Nlceym— Polska
ara%) | 133%) 1 50y | (1320%) | 124%)  103%) | 96w | 9.1%) | (133%)
. Wielka
3'2}\}{;04 Taé]iin_ Rl;l?;u_ Polska | Turcja | Polska | Bryta- | Wegry lt\j/loarfg
100%) | (110%) | (125%) | 125%) | (92%) | (10.0%) (911& : 74%) | (50
41')?;?:_ \(/:v}algjz Ghana = Grecja | Polska \iﬁ; Serbia | China Rl;lrir;u—
Do | oy | B850 | 06%) | B3%) | sgh | (%) | 65% | gy
. Wielka .
rfn?nul;\ Serbia | Polska CrZeE;Ch Nlceym— Bryta- Vgﬁg_ Grecja Nlceym—
o) | 70%) | A% | g6y | (8.0%) oy | 4% (56%) | (6:3%)
2.Pol- | 8.Pol- | 5Pol- | 3.Pol- | 4.Pol- | 3.Pol- | 12.Pol- | 7.Pol- | 2.Pol-
ska ska ska ska ska ska ska ska ska

(11.4%) | (4.1%) | (5.4%) | (12.5%) | (8.8%) | (10.0%) | (4.2%) | (4.9%) @ (13.3%)

Source: International Trade Center (ITC), Market Analysis Tools, Trade Stati-
stics, http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/,dostep
06.07.2018

Tablica 4 pokazuje bulgarskie produkty zywnosciowe o najwyzszej kon-
kurencyjnosci na rynku §wiatowym w 2017 r. w oparciu o specjalizacje
eksportowa wg wskaznika wzglednej przewagi konkurencyjnej (RCA).
Sawsrod nich HS 2306 Makuchy i inne skladniki stale,inne ..., HS 2206
Pozostale napoje fermentowane (na przyktad cydr, perry i miod pitny);
mieszanki napojow fermentowanych i napojow bezalkoholowych, HS
1806 Czekoladaipozostale przetwory spozywcze zawierajace kako, HS
1803 Pasta kakaowa, nawet odtluszczona, HS 1605 Skorupiaki, miecza-
kiipozostate bezkregowce wodne, przetworzone lub zakonserwowane
iHS 1601 Kietbasy i podobne wyroby z miesa, podrobéw lub krwi; prze-
twory zywnoSciowe na bazie tych wyrobow, ktore zmienily swoja sytu-
acje komparatywna ze wzglednie niekorzystnej na wzgledna przewage
komparatywna w ostatnich latach.
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Tablica 4 Bulgarskie produkty Zzywnosciowe o najwyzszej konkuren-
cyjnosci narynku swiatowym w 2017 (Wskaznik wzglednej przewagi
komparatywnej- RCA)?,2008,20131i2017)

kod HS 2008 | 2013 | 2017
,2306 Makuchy i inne pozostatosci state, nawet mielone
lub w postaci granulek, pozostate z ekstrakcji ttuszczéw lub | 0.5 5.0 8.0

olejow roslinnych, inne ...

,1702 Pozostate cukry, wlacznie z chemicznie czystymi: 6.4 77 6.0
laktoza, maltoza, glukoza i fruktoza, w postaci statej;.. : : :

,2303 Pozostatosci z produkeji skrobi i podobne pozosta-
tosci, wystodki buraczane, wyttoczyny z trzciny cukrowej 29 4.4 5.0
i pozostate odpady z produkcji cukru.

,2302 Otreby, Sruta i inne pozostatosci odsiewu, przemiatu
lub innej obrobki zb6z i roslin straczkowych, nawet granu- | 4.2 7.3 4.4
lowane...

,1905 Chleb, bulki, pieczywo cukiernicze, ciasta i ciastka,
herbatniki i pozostate wyroby piekarnicze, nawet zawieraja- | 5.1 42 43
ce kakao; optatki sakralne,..
,2206 Cydr, perry i miéd pitny; mieszanki napojow fer-
mentowanych oraz mieszanki napojow fermentowanych 0.5 3.2 41
inapojow bezalkoholowych,...

,2402 Cygara, nawet z obcigtymi koficami, cygaretki i papie- 19 62 34
rosy, z tytoniu lub namiastek tytoniu ’ ’ ’

,2008 Owoce, orzechy i pozostate jadalne czesci roslin,
inaczej przetworzone lub zakonserwowane, nawet zawiera- | 2.8 3.2 31
jace dodatek cukru lub innej substancji stodzacej...

,1806 Czekolada i pozostate przetwory spozywcze zawiera-
: 0.9 22 29
jace kakao
,1803 Pasta kakaowa, nawet odtluszczona 0.0 1.4 29

,2207 Alkohol etylowy nieskazony o objetosciowej mocy
alkoholu 80 % obj.lub wigkszej; alkohol etylowy i pozostate | 0.5 22 2.8
wyroby alkoholowe, o dowolnej mocy, skazone..

,2001 Warzywa, owoce, orzechy i pozostate jadalne czesci
roslin, przetworzone lub zakonserwowane octem lub kwa- 49 2.5 2.6
sem octowym...

,1605 Skorupiaki, mieczakii pozostate bezkregowce wodne,
0.2 0.5 23
przetworzone lub zakonserwowane
,1601 Kietbasy i podobne wyroby z migsa, podroboéw lub
. . 2 H p 0.7 1.3 22
krwi; przetwory zywnosciowe na bazie tych wyrobow

,2005 Pozostate warzywa przetworzone lub zakonserwo-
wane inaczej niz octem lub kwasem octowym, niezamro- 3.7 23 20
Zone,..

Zrédlo: Obliczenia wlasne na podstawie danych ICT

"'Wskaznik RCA reprezentuje stosunek udzialu eksportu wyrobéw spozywczych do
catkowitego bulgarskiego eksportu podzielony na odpowiedni udziat dla Swiata. WartoSci
wyzsze od 1 wskazuja, ze kraj jest wyspecjalizowany bardziej niz przecietnie na Swiecie w
analizowanej branzy,a zatem ma w nim przewage konkurencyjna.

12  Polska Agencja Inwestycjii Handlu



3.  Predsiebiorstwairynek pracy

Przystapienie Bulgarii do UE w 2007 roku wprowadzito branze przetwa-
rzania zywnosci w catkowicie nowe srodowisko. Bulgarskie firmy stane-
ly przed wyzwaniami zwigzanymi zar6wno z surowszymi przepisami
dotyczacymibezpieczenstwa zywnoSci, jak i swoim brakiem konkuren-
cyjnoscinajednolitym rynku europejskim. Wiele z nich nie potrafito po-
radzic sobie z nowa sytuacja i musialy zlikwidowa¢ swoja dzialalnos¢.
Wygraly te firmy, ktdre zainwestowaly w nowoczesne technologie i mar-
keting, znajdujac nowe, lukratywne mozliwosci na rynku europejskim
ikrajow trzecich. Pojawily si¢ nowe, wykorzystujace istniejace przewagi
konkurencyjne Bulgarii w tym sektorze. Wsparcie publiczne odegrato
takze role w zwiekszaniu zainteresowania przetworstwem zywnosci
wsrod przedsigbiorcow. Bulgarski Program Rozwoju Obszaréw Wiej-
skich (PROW) zapewnia dotacje na modernizacje i intensyfikacje istnie-
jacych przedsiebiorstw lub tworzenie nowych (w tym rolnikow, ktorzy
chcg zakoniczy¢ fancuchy produkcyjne). Coraz wiecej rolnikow udato
sie sktonié do zalozenia wlasnych zaktadéw przetwoérczych,a niektore
z nich sprzedaja produkcje bezposrednio konsumentom, zwiekszajac
tym samym swoja warto$¢ dodana. Stad od 2008 r.zauwazalna jest stata
tendencja zwigkszania liczby przedsigbiorstw dzialajacych w bulgar-
skim przemysle spozywczym. 5 101 przedsigbiorstw dzialalo w 2008 r.,
aw 2016 r.ich liczba wynosi juz 6 309. Jedynym podsektorem, ktory do-
Swiadczyl konsolidacji,jest produkcja wyrobow tytoniowych (30 przed-
siebiorstw dzialalo w 2008 r.i zaledwie 14 w 2016 1.).

Tablica 5 Licza przedsiebiorstw funkcjonujacych w bulgarskiej branzy
spozywczej (2008-2016)

NACE_R2/Rok 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Branza spozywcza 5101 | 5445 | 5522 | 5613 | 5685 | 5852 | 5981 | 6199 | 6309
C10-Produkcjaartyku- | 1)) | 4cey | 4714 | 4816 | 4840 | 4958 | 5094 | 5285 | 5383
16w spozywczych s
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C11 - Produkcja napo-

jow 650 | 735 | 781 | 776 | 826 | 876 | 869 | 897 | 912

C12-Produkcja wyro-

b6w tytoniowych 30 | 26 27 21 19 18 18 17 14

Zrédlo: Eurostat, Strukturalne statystyki biznesowe, http://ec.europa.eu/eu-
rostat/web/structural-business-statistics/data/baza, dostep 06.07.2018

Lista najwigkszych producentéw w bulgarskim przemysle spozyw-
czym jest zdominowana przez korporacje transnarodowe, takie jak
Coca-Cola, Nestle, Heineken (Zagorka AD), Molson Coors (Kamenitza
AD), Carlsberg. Trzy z 15 najwigkszych przedsiebiorstw wedlug docho-
doéw produkuja piwo, kolejne trzy produkuja wyroby tytoniowe,a dwie
(w tym najlepsza marka Oliva AD) produkuja olej stonecznikowy.

Tablica 6 15 najwiekszych producentéw zywnosci w Bulgarii wgich
obrotéw w2016

Obroty Liczba pa-

Przedsiebiorstwo Siedziba (000 BGN) | cownikéw Dziat
Knezha,

OlivaAD Pleven 563504 342 C104

region
Amylum EAD Razgrad 507267 271 C106

Coca-Cola Hellenik Bottling
Company Bulgaria AD Sofia 358615 989 C110
Nestle Bulgaria AD Sofia 340 146 1435 C108
Blagoevgrad-BT AD Blz%;g"' 333596 591 C120
Pilko EOOD Razgrad 232999 890 C101
Chipita Bulgaria AD Kazichene, | 5037 849 C107
Sofiaregion
Zagorka AD S@raZa- | 6439 484 C110
gora
Kamenitza AD Plovdiv 155313 701 C110
Radinovo,

Sokotab EOOD Plovdiv 147508 589 C120

region
Mesokombinat - Lovech AD Lovech 139 184 667 C101
VP Brands International AD Plovdiv 138465 837 C110
Carlsberg Bulgaria AD Sofia 131348 492 C110

Popovo,

Rosa AD Targovishte | 110055 244 C104

region
KT International EAD Plovdiv 93049 460 C120

Zrédlo:baza Kapi, https://www.capital.bg/kpro/#kapiForm, dostep 06.07.2018
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Predsiebiorstwairynek pracy

Podczas gdy liczba producentéw zywnosci ro$nie w ostatnich latach,
nastepuje spadek liczby os6b zatrudnionych, co jest efektem nowych
technologii i praktyk organizacyjnych, ktére zmniejszaja zaleznos¢ od
sity roboczej. Niezaleznie od tego zjawiska branza spozywcza wciaz two-
rzy okoto 18% miejsc pracy w przemysle.

Wykres 3 Liczba zatrudnionych w bulgarskim przemysle spozywczym
(W tys.2008-2016)
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Zrédlo: Eurostat, Strukturalne statystyki biznesowe, http://ec.europa.eu/eu-
rostat/web/structural-business-statistics/data/baza, dostep 06.07.2018

Tablica 7 Wydatki osobowe i wydajno$¢ w bulgarskim przemysle spo-
zywczym w roku 201212015

C10 C11 Cc12
Wskaznik/NACE kod/Rok
2012 2015 | 2012 | 2015 2012 2015
Aktualna Wydajnoéé pracy BG 8.0 9.5 143 | 145 1 329 | 284
(wtys.EUR) EU 42 | 46 | . . 175 | 177
Srednie koszty pracownicze BG 41 1 47 1 63 | 77 | 126|116
(wtysEUR) EU 27.0 1293 400 . 521 533
Phacowa wydajnodé pracy (%) BG 195 | 203 | 227 | 188 | 260 | 244
WyGQJRose pracy L. EU 154 | 158 | 220 | . | 337|332

Zrédlo: Eurostat, Strukturalne statystyki biznesowe, http://ec.europa.eu/eu-
rostat/web/structural-business-statistics/data/baza, dostep 06.07.2018

Wydatki osobowe w bulgarskim przemysle spozywczym maja tendencje
do stalego wzrostu a Sredni koszt na pracownika podwoit sie 0od 2007. Jed-

Sektor spozywczy w Bulgarii 15



nak w pordwnaniu ze Srednim poziomem UE pozostaja one kilka razy niz-
sze. W 2015 r. placowa wydajnos¢ pracy w przemysle spozywczym (C10)
byta w Bulgarii 0 65 punktow procentowych wyzsza nizw UE-28.
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4.  Inwestycje zagraniczne

Bulgarski przemyst spozywczy jest bardzo atrakcyjny dla zagranicznych
inwestorow. Do konica 2016 r. udalo sie uzyskaé ponad 1 mld euro bez-
posrednich inwestycji zagranicznych. Stanowi to ponad 19% bezposred-
nich inwestycji zagranicznych w butgarskim sektorze produkcyjnym.

Wykres 4 Naplyw BIZ w bulgarskim przemysle spozywczym (2008-
2016,w min EUR)
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Zrédlo: National Statistical Institute of Bulgaria (NSI), Infostat, https://in-
fostat.nsi.bg/infostat/pages/module.jsf?x_2=12&lang=en,dostep 06.06.2018

Pomyslne przyklady inwestoréw zagranicznych dzialajacych w Bulga-
rii to miedzy innymi takie firmy jak Nestle, Amylum, Edoardo Miroglio,
Danone.

W 1994 roku firma NESTLE kupita najwiekszego producenta czekolady
istodyczy w Sofii. Z biegiem lat firma zainwestowata okolo 90 milionow
EUR w srodki trwatle i programy szkoleniowe dla swoich pracownikéw.
Gama produktéw Nestle-Bulgaria obejmuje: zywnos¢ dla niemowlat,
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produkty kulinarne, czekolade, desery, ciastka czekoladowe i ciastkar-
skie, produkty mleczne, zboza, karme dla zwierzat domowych etc.

Amylum wszed! na rynek butgarski w 1993 roku. W swojej fabryce
w Razgradzie firma osiagajac drugie najwyzsze przychody w przemysle
spozywczym produkuje szeroka game skrobi, syropéw glukozowych,
krystalicznej i ptynnej dekstrozy, syropéw kukurydzianych o wysokiej
zawartoSci fruktozy (HFCS) i maltodekstryn.

Winiarnia Edoardo Miroglio zostata zalozona w 2002 roku w Elenovo
(gmina Nova Zagora). Okoto 22 miliony euro zainwestowano w piwnicz-
ke produkujaca wysokiej jakosci czerwone i biate wina z serii butikow.

Najwigkszy producent jogurtéw na $wiecie zatozyl w 1995 roku swoja
filie Danone Serdika w Sofii. Od tego czasu jest liderem na butgarskim
rynku §wiezych produktéw mlecznych.
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5.  Perspektywy sektora

Przemyst spozywczy stanowit branze najmniej dotknieta przez kryzys go-
spodarczy w 2009 r. W ostatnich latach odnotowano tendencje wzrostowa,
aperspektywy na nadchodzace s3 bardzo obiecujace. Oczekiwania te opiera-
jasie naduzych inwestycjachipoprawie technologicznej wbranzy,udziela-
niuwsparcia publicznego, intensyfikacji eksportu, stopniowo rosnacych do-
chodach ludnoscii dynamicznym rozwoju hotelii branzy gastronomicznej.

Jesli chodzi o perspektywy rozwoju popytu wewnetrznego to istnieja
dwa przeciwstawne trendy. Butgarski doch6d w gospodarstwie do-
mowym jest nadal najnizszy w UE, a bulgarskie rodziny nadal wydaja
najwiecej na zywnos¢. W zwiazku z tym popyt na zywnos¢ jest wyjat-
kowo wrazliwy na ceny, a konkurencja cenowa pomiedzy producenta-
mi jest bardzo intensywna. Tak wiec znaczna cze$¢ masowej produkcji
opiera sie na przestarzatych technologiach, surowcach o nizszej jakosci,
a czasami tanszych substytutach i suplementach. Jednoczesnie, pomi-
mo niskiego poziomu dochodéw, w ostatnich latach powoli wzrastaja.
W polaczeniu z dynamicznie rozwijajacym sie przemystem turystycz-
nym irosnaca Swiadomoscig pro-zdrowotna konsumentdw; istnieje ten-
dencja do tworzenia i rozwoju najwyzszej jakosci niszy zywnoSciowej
(w tym rosnacego popytu na Swieza i ekologiczna zywnos¢), gtownie
w duzych miastach i kurortach. Wykorzystanie tego trendu wymaga
wykorzystania nowoczesnych technologii i praktyk na kazdym etapie
produkcji, oryginalnych receptur, minimalnych ilosci suplementéw
i substytutéw, doskonatego marketingu itp.

Bulgarscy konsumenci coraz cz¢Sciej zaczynaja czytac etykiety zywnosci
icoraz czeSciej szukaja maksymalnych korzysci zdrowotnych (obecnosé
antyoksydantéw, witamin itp.) oraz minimalnych skladnikéw nienatu-
ralnych i potencjalnie szkodliwych.
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6. Uwarunkowania formalno-
prawne wejScia narynek

Bulgaria jest cztonkiem Unii Europejskiej od 1 stycznia 2017 r.,a tym
samym stanowi integralna czes¢ jednolitego rynku europejskiego, na
ktérym zapewniony jest swobodny przeplyw towaréw, ustug, kapitatu
i pracy miedzy wszystkimi krajami uczestniczacymi. Oznacza to, ze pol-
scy eksporterzy i inwestorzy nie stoja przed zadnymi barierami handlo-
wymi i inwestycyjnymi w Bulgarii.
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7. Aktualne formy pomocy
publicznej

Branza spozywcza jest uznawana przez bulgarskie instytucje za branze
priorytetowa. Jest ona wspierana przez Bulgarska Agencje Inwestycji
jako branza o duzym potencjale przyciagania bezpoSrednich inwesty-
cji zagranicznych. Bulgarska Agencja ds. Promocji Matych i Srednich
Przedsigbiorstw opracowata strategie eksportowa dotyczaca produkcji
artykutéow spozywczych. W, Strategii innowacji narzecz inteligentnych
specjalizacji Republiki Bulgarii 2014-2020” wskazano przemyst spozyw-
czy w dziedzinie technologii ,Przemyst na rzecz zdrowego zycia i bio-
technologii” jako potencjalna sfere intensywnego rozwoju innowacji
(specjalizacja).

Program , Rozwdj obszaréw wiejskich 2014-2020” finansowany przez
UE ma budzet w wysokosci 2,9 mld EUR. W ramach pierwszego celu,
jakim jest poprawa konkurencyjnosci i zrownowazony rozwoj sektorow
rolno-spozywczych ilesnych kraju, oczekuje sig, ze okoto 3 500 gospo-
darstw rolnych i okoto 120 przedsigbiorstw dzialajacych w sektorze le-
Snym otrzyma wsparcie inwestycyjne w latach 2014-2020.841 mln EUR
przeznaczono na dzialanie 4: Inwestycje w aktywa materialne, ktore za-
pewniaja dotacje dla przedsigbiorstw na modernizacje technologiczna.
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8.  Whnioski

Przetworstwo spozywcze jestjedna z kluczowych gatezi przemystu prze-
tworczego w Bulgarii, ktora zwigkszyla swoja konkurencyjnos¢ po przy-
stapieniu tego kraju do UE. Stanowi okoto 1/5 produkcji przemystowej
i ponad 5% wszystkich krajowych eksporterow. W przemysle pracuje 6
300 przedsigbiorstw zapewniajac miejsca pracy dla prawie 100 000 osob.
Branza spozywcza ma dobre perspektywy na przysztos¢, zwazywszy na
korzystny klimat, nieskazona nature i dobra jako$¢ surowcow a takze wy-
kwalifikowana site robocza i determinacje rzadowa wspierania branzy.
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9.  Gléwneinstytucje
iorganizacje branzowe

& XPAHU HAMWUTKU BbATAPUS
FOOD DRINK BULGARIA

Food Drink Bulgaria
Zywno$¢ Napoje Butgaria
Lulyakova gradina 23A, bl 56
1113 Sofia
tel.+359 889 202265
e-mail:iana.ivanova@fooddrink.bg

diMb

Association of Meat Processors in Bulgaria
(AMB)
Stowarzyszenie Producentdw Wyrobow Mig-
snych Bularii
Shipchenski prohod bl. 240, Sofia 1111
tel.+35929712671
e-mail: office@amb-bg.com

Bulgarian Association of Dairy Processors
Butgarskie Stowarzyszenie Producentéw Wyro-
béw Mlecznych
Sofia 1612,”Lagera”,bl.44,ent. A
+35929523265
bam@milkbg.org

CHO3HA
TTPEPABOTBATEAVTE HA
TTAOLIOBE i SEAEHWYUH

Union of Processors of Fruits and VegeTablicas
Zwiazek Przetwércow Warzyw i Owocow
Sofia, 108 GS Rakovski street
+35929874743
office@org-bg.net

Branch Chamber Of Industrial Bread Producers
and Confectioner in Bulgaria
Branzowa Izba Producentéw Przemystowych
Pieczywa i Wyrobéw Cukierniczych w Bulgarii
1000 Sofia, Bacho Kiro 5 Str.,ap. 25
tel. (+359) 889 49 40 40
email:bread_industrial @abv.bg

Union of Sugar and Sugar Products Producers
Zwiazek Producentéw Cukru i Produktéw Cu-
krowych
1000 Sofia
str. Denkoglu No:34
e-mail: ritamfaradei2@abv.bg
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JMAN

* HABK

National Vine and Wine Chamber
Krajowa Izba Wina
1000 Sofia, 10 Lege Str., fl.5
Tel.+35929884797
e-mail: office@bulgarianwines.org

Bulgarian Soft Drinks Association
Bulgarskie Stowarzyszenie Producentéw Napo-
jow Bezalkoholowych
82B “Tzar Simeon” Str., 1202 Sofia, Bulgaria
+35929832422;,+35929832687
bsda@techno-link.com

INTERFOOD & DRINK - Food Industry Prze-
myst Spozywczy
THE WORLD OF MILK - Dairy Industry Branza
Mleczarska
BULPEK - Bakery and Confectionary Branza
Piekarnicza

INTER EXPO CENTER-IEC M EATMANIA - Meat Industry Przemyst Miesny

SALON DU VIN - Wine and Spirits Wina i Napo-
je Alkoholowe
http://food-exhibitions.bg/index.php/en/
tel. 003592 9655220,

147, Tsarigradsko shose blvd, 1784 Sofia

International Fair Plovdiv

VINARIA
International Exhibition of Vine Growing and
Wine Producing Wine Festival
FOODTECH
International Exhibition of Food & Drinks, Packa-
ging, Machines and Technologies
37,Tzar Boris III - Obedinitel Blvd., 4003 Plovdiv
fax: (+359) 32/902 432; email: fairinfo@fair.bg
http://www.fair.bg/en/fair/
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B PAIH Expo

I Forum Wsparcia
Polskiego Biznesu za Granica

www.paih.gov.pl
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