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1.  Niemiecka gospodarka.
Podstawowe informacje

Niemcy to kraj o powierzchni 357 375,62 km?, z 82,7 mln obywateli
iz PKB owartosci 3 263,35 mld EUR (dynamika PKB 1,9%). Niemcy to
najwiegksza sita gospodarcza Europy. To zarazem najwiekszy rynek Eu-

ropy.

Wedlug danych GUS w okresie styczen-wrzesien 2017 r.warto$¢ polskie-
go eksportu do Niemiec wyniosta 41,4 mld EUR i byla o 1,1% wyzsza niz
w analogicznym okresie roku poprzedniego. Warto$¢ polskiego importu
w tym czasie wyniosta 34,5 mld EUR (wzrost 0 1,09%). Nasza nadwyzka
w handlu z Niemcami wynosita 6,9 mld EUR ibytao ponad 1 mld EUR
wyzsza niz w okresie styczen-wrzesien 2016 .

Spoteczenstwo niemieckie nalezy do najstarszych w Europie (obywatele
w wieku 65 i powyzej stanowia 21,2 %). Srednia dtugo$é zycia obywatela
niemieckiego wynosi nieco powyzej 78 lat, natomiast Srednia wieku nie-
mieckiego obywatela wynosi 44 latai 3 miesiace.!

1 Zrédto: STATISTA Das Statistik-Portal Deutschland (Statistisches Bundesamt)
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2. Niemiecka branza kosmetyczna

Niemiecka branza kosmetyczna wraz z chemia gospodarcza to najwigk-
szy rynek kosmetyczny w Unii Europejskiej (UE). Stanowi ona wazny
ekonomiczno-spoteczny element gospodarki niemieckiej. Zaspaka-
ja potrzeby ponad 80 mln konsumentéw zatrudniajac ponad 550 000
0s0b, tworzac wartos¢ dodang w wysokosci 9,5 mld EUR. W roku 2017
wygenerowala ona sprzedaz na sume 18,2 mld EUR.Z wysokim udzia-
tem produkcji wlasnej (11 mld EUR -8 % catosci produkcji przemystu
chemicznego w Niemczech) oraz dodatnim dla branzy saldem wymia-
ny z zagranica (+4,5 mld EUR). Najwiekszym odbiorca niemieckich
produktéw kosmetycznych jest Anglia, do ktérej w roku 2017 zostaly
wyeksportowane kosmetyki o wartosci 729,2 mln EUR. Natomiast naj-
wiecej kosmetykow zostato sprowadzonych do Niemiec z Hiszpanii.
Import produktéw kosmetycznych osiaggnat warto$¢ 261,5 min EUR.
Calkowity obrét przemystu kosmetycznego osiggnal wartosé 6,49 mld
EUR.Jakwaznaidochodowa branzg dla rynku niemieckiego jest branza
kosmetyczna §wiadczy wysokos¢ inwestycji na reklame oraz promocje
produktow kosmetycznych. Na reklame tylko kosmetykow do pielegna-
cji twarzy w roku 2017 zostaly zainwestowane 341,27 mln EUR.2

Zgodnie z prognozami Euromonitor International oraz portalu Statista war-
to$¢ samego rynku kosmetycznego (bez chemii gospodarczej) w roku
2018 osiagnie sume 17,1 mld EUR.

W tabeli ponizej przedstawiono zestawienie przyrostu sprzedazy ko-
smetykow na rynku niemieckim w poszczego6lnych kategoriach w2017 .
w stosunku do roku poprzedniego. Dodatkowo, tabela zawiera progno-
zowane warto$ci sprzedazy w 2022r.

2 7rédto: STATISTA Das Statistik-Portal Deutschland (Statistisches Bundesamt) 2018
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‘4z Prognozowane
. P Przyrostw % Wartos¢ sprze- wartos$ci sprze-
Kategoria kosmetykow (/9 dazyw cenach daty
biezacych nar.2022
Srodkido kapieli 3,0% 1,3mld 1,4 mld
Kosmetyki kolorowe 5,0% 2,0mld 2,2mld
Dezodoranty 2,0% 880 mln 902 mln
Kosmet}élélgd:l];ﬁg aceoraz -2,0% 150 min brak danych
Kosmetyki do’piele,gnacji 2.0% 2.9mld 2.8mld
wiloséw
Kosmetyki pielegnacyjne 2,0% 73 mld 80,1 mld
Kosmetykidla mezczyzn -1,0% 2,6 mld 2,7 mld
Kosmetyki ekskluzywne 2,0% 3,8mld 4,0mld

Zrédlo: Tabela wykonana na podstawie danych zawartych w analizie niemieckiej branzy
kosmetycznej wykonanej przez Passport Euromonitor international 2018

Najwieksza niemiecka marka kosmetyczna nalezaca do hamburskiej
spolki akcyjnej, koncernu Beiersdorf AG jest znana i ceniona na calym
Swiecie marka NIVEA. NaliScie najbardziej rozpoznawalnych niemiec-
kich marek NIVEA znajduje sie na trzecim miejscu (po MILE i dm). Obok
niej do koncernu Beiersdorf, ktdrego obroty w roku 2017 wyniosty 7,1 mld
EUR (wroku 2016 6,7 mld EUR) naleza Labello,8x4 oraz Tesa. Niemieckie
koncerny kosmetyczne takie jak Beiersdorf AG czy chemii gospodarczej
jak Henkel AG maja swoje zaklady produkcyjne na calym Swiecie, takze
w Polsce.?

Miniony rok 2017 mimo nieznacznego spadku koniunktury (w stosun-
ku do roku 2016) przynidst niemieckiej branzy kosmetycznej poczucie
stabilno$ci. W poréwnaniu z ubieglym rokiem sprzedaz produktow
w sektorze kosmetycznym oraz chemii gospodarczej wzrosta 0 0,3 %.
Na kosmetyki oraz chemie gospodarcza konsumenci niemieccy wy-
dali ogétem 18,2 mld EUR, (na osobe wydali oni w roku 2017 - 147,19
EUR,awroku2016-152,63 EUR),z czego na same produkty kosme-
tyczne, pielegnacyjne i kolorowe wydano 13,6 mld EUR (0 0,5% wiecej
niz w roku 2016). Najwiekszy popyt zostal odnotowany na produkty
kosmetyczne do pielegnacji ciala i twarzy (o 3,1 %). Podobny wzrost za-
potrzebowania (0 2,7%) odnotowaly produkty do pielegnacji jamy ustnej
izebow, na ktére wydano ogétem 1,5 mld EUR. Wyrazny spadek zostat
zauwazony w zapotrzebowaniu na produkty kosmetyczne do golenia,

3 Zrédto: Niemiecki rynek kosmetykéw i chemii gospodarczej.; Dane z roku 2013
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Niemiecka branza kosmetyczna

oraz po goleniu,boaz o 5,3%*. Ponizsza tabela jasno pokazuje najwi¢ksze
segmenty niemieckiej branzy.

Warto$¢ wydatkow niemieckich konsumentéw w2017 r. (sprzedaz
detaliczna)

Suma EURO  Wzrostw % (1/1)

Produkty kosmetyczne ogétem 13.563 mld 0,5
Srodki do pielegnacji ciata i twarzy 3.093 mld 31
Srodki do pielegnacji wlosé6w 2.959mld -1,5
Kosmetyki dekoracyjne 1.842 mld 0,0
Srodki do pielegnacji

Jamy ustnejizebow 1.536 mld 2,7
Srodki zapachowe dla kobiet 976 mln -2,8
Dodatki do kapieli 899 min 25
Dezodoranty 743 mln 0,4
Srodki zapachowe dla mezczyzn 510 mln -1,5
Mydla 345 mlin 1,8
Srodki do pielegnacji stop 166 mln -2,9

Kosmetyki dla niemowlat

bezszamponéwy/srodkow/kapielowych/mydel 146 mln -14
Depilatory 136 min -1,8
Plyny przed goleniem i po goleniu 125 mln -53
Srodkido golenia 87 min -2,2

Zrédto: IKW Industrieverband Kérperpflege-und Waschmittel e.V.2017.2018 Jahresbe-
richt (Raportroczny); https://www.ikw.org/fileadmin/ikw/downloads/IKW-Allgemein/
IKW_]Jahresbericht-2017-2018.pdf

4 Zrédto: Dane zawarte w tekécie oraz tabeli. Obliczenia instytutu IKW dokonane w okresie
od stycznia do wrze$nia 2017;2018 Jahresbericht (Raport roczny); https://www.ikw.org/
fileadmin/ikw/downloads/IKW-Allgemein/IKW_Jahresbericht-2017-2018.pdf
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3.  Gloéwne kanaly dystrybucji
kosmetykow w Niemczech

Niemiecki rynek charakteryzuje si¢ bogata siecig dystrybucyjna. W przy-
padku tradycyjnego rynku kosmetykéw w Niemczech kanatem dystrybu-
cji o najwigkszych obrotach sa drogerie, gtéwnie sieciowe typu Rossmann,
dm czy Miiller.Ich udziat na rynku kosmetycznym siega prawie 50%.Obok
licznych drogerii powstaja nowe kanaly dystrybucji zaréwno w postaci
rosnacej liczby aptek oraz dyskontéw. Wyspecjalizowane w sprzedazy
wysokiej klasy kosmetykow (i praktycznie tylko kosmetykéw) niemiec-
kie perfumerie posiadaja prawie 20 %-owy udzial w obrotach. Tuz za nimi
z 17%-owym udzialem w rynku znajduja si¢ sklepy wielobranzowe. Zauwa-
zalny jest stopniowy, choé szybki wzrost zakupow przez Internet, czesto
w ramach internetowych sklepéw renomowanych drogerii typu Douglas.

Wartos¢ sprzedazy dla poszczegdinych kanatow
dystrybucyjnych w %

17

= Drogerie: 47,6%
13,5
= Perfumerie: 17%

= Hipermarkety: 13,5%

/‘Illllllll. o
‘ Apteki: 9,3%
\ ’ = Aldi, Lidl, Norma: 5,1%
’ 51 = Dyskonty: 3,2%
47,6 32
31 ! = Domy towarowe: 3,1%
1,27

= Supermarket: 1,2%

Zrédlo: Presseunterlagen anlisslich der IKW-Pressekonferenz am 1.Dezember
2017; https://www.ikw.org/ikw/der-ikw/fakten-zahlen/marktzahlen/ Pressemappe_
IKW_1.12.2017 - zip-Datei

Sprzedaz kosmetykow w znanych niemieckich hurtowniach typu Metro
czy Selgros jest marginalna.’

5 Zrédto: dane zaczerpniete z prezentacji instytutu IKW Schonheits- und Haushaltspflege
2017 Daten | Insights | Trends.
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Glowne kanaly dystrybucji kosmetykéw w Niemczech

Zgodnie zwynikami analizy przeprowadzonej przez IRI Shopper Studie 2017,
22%konsumentéww Niemczech dokonato zakupu artykutow kosmetycznych
droga elektroniczna. Oznacza towzrost o 3 % w stosunku do roku poprzedniego.

Procent kupujacych produkty do pielegnacji urody zakupionych online w Niemczech i najwiekszych
rynkach europejskich w ciagu ostatnich dwanastu miesiecy (dane z badania w 2017)
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Zrédlo: Diagram wykonany na podstawie danych badan instytutu IKW (Presseunter-
lagen anlasslich der IKW-Pressekonferenz am 1.Dezember 2017; https://www.ikw.org/
ikw/der-ikw/fakten-zahlen/marktzahlen/ Pressemappe_IKW_1.12.2017 - zip-Datei)

Znaczacy wzrost e-commerce w pielegnacji urody do 2020 roku
Prognoza rozwoju

1 pol 2 pol 1 pol 2. pol 1 pol 2 pol 1 pol 2 pol 1 pol 2 pol
roku roku roku roku roku roku roku roku roku roku
2016 2016 2017 2017 2018 2018 2019 2019 2020 2020

Zrédlo: Diagram wykonany a podstawie danych Zrzeszenia IKW (Presseunterlagen
anlasslich der IKW-Pressekonferenz am 1.Dezember 2017; https://www.ikw.org/ikw/
der-ikw/fakten-zahlen/marktzahlen/ Pressemappe_IKW_1.12.2017 - zip-Datei

Wiodacym kanatami dystrybucyjnymi dla sektora naturalnych wyro-
bow kosmetycznych sa obecnie apteki oraz sklepy z produktami BIO.
Rowniez tutaj dystrybucja za posrednictwem sklepow internetowych
odgrywa coraz wazniejsza role.

Liczni Top-Player w sektorze FMCG chetnie korzystaja z mozliwoSci
promowania swoich produktéw poprzez marketing typu Youtube oraz
dzialania z udzialem Influencer’'éw.
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4.  Badaniairozwdjw niemieckiej
branzy kosmetycznej

Niemiecki przemyst kosmetyczny inwestuje w badania i rozwdj kilka
miliardow EUR rocznie. W przypadku niektorych firm wydatki moga
siega¢ nawet 3,5% sprzedazy. W Niemczech, przykltadem bardzo inno-
wacyjnej marki branzy kosmetycznejjest koncern EVONIK. Nalezy do
grupy wiodacych na §wiecie producentéw aktywnych skltadnikéw dla
przemystu kosmetycznego.

Evonik specjalizuje si¢ w produktach do pielegnacji oraz oczyszczania
skory i wltosow. Jako dostawca wysokiej, jakoSci surowcow, jednostka
biznesowa Personal Care dziata dla wszystkich gtéwnych grup kosme-
tycznych na calym Swiecie. Jej produkty obejmuja miedzy innymiemul-
gatory, Srodki powierzchniowo czynne, skfadniki aktywne, odzywki,
zageszczacze i emolienty. W koficowych produktach, surowce Evonik
znaczaco przyczyniajg sie do ich spdjnosci i skutecznosci. Na badania
irozwdj firma przeznaczyta 458 mln EUR, co stanowi réwnowarto$¢
3,1% przychodoéw wypracowanych w 2017 r. Jej naklady na B+R wzrastaja
Srednio 0 4%.

Kazdego roku zglaszane s3 setki patentéw na skladniki o ulepszonych
wiasciwosciach i nowych recepturach,a narynek trafia niezliczona ilosé
nowych produktéw. Sprawia to, ze kosmetyki sa jedna z najbardziej in-
nowacyjnych dziedzin przemystu débr konsumpcyjnych. Podstawa tego
sa zyczenia konsumentoéw dotyczace nowych i ulepszonych produktéw
oraz wymogi prawodawcy w zakresie skutecznosci, bezpieczenstwai to-
lerancji kosmetykow.

10 Polska Agencja Inwestycjii Handlu
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5. Kosmetykinaturalne na
rynku niemieckim

Roéwnolegle do obecnej na rynku produkcji masowej koncernow kra-
jowych (Beiersdorf AG, Nivea, Schwarzkopf i Eucerin) oraz zagranicznych
(Loreal, Avon) pokrywajacej wieksza czeS¢ zapotrzebowania konsumen-
toOw, w site rosna rodzime prestizowe marki kosmetyczne produkuja-
ce kosmetyki naturalne. Tworza one pokazng grupe duzych i Srednich
przedsiebiorstw zaopatrujac rynek nie tylko niemiecki. Do nich naleza
miedzy innymi marki kosmetykéw naturalnych: WELEDA, Lavera,
Alva, Speick, Martina Gebhardt, Eco-Cosmetics, Farfalla, Leo und Lilo,
Dr. Hauschka, Alverde von dm, Annemarie Borlind, Sante, Santaver-
de,Dr.Scheller, Kneipp, Aubrey Organics, PRIMAVERA, Tautropfen,
BABOR,La Mer.

Z przeprowadzonych na rynku niemieckim badan i analiz, wynika, ze
obecnie kosmetyki naturalne ciesza si¢ wsroéd niemieckich konsumen-
tow duza popularnoscia. Trend ten jest zwiazany z ogélna europejska
tendencja.

Kosmetyki naturalne wraz z kosmetykami ,naturopodobnymi” zajmuja
16 % rynku kosmetycznego w Niemczech.® Rynek ten rozwija sie ponad
proporcjonalnie w stosunku do kosmetykow klasycznych.

Rozwdj rynku kosmetykéw naturalnych (dane zwrze$nia 2016 r.)
Warto$¢ w % Warto$¢ w 1.000 EUR

Kosmetyki naturalne +6,0 +16.827
Kosmetykinaturopodobne +3,1 +5886
Kosmetyki klasyczne +1,3 +33.292

¢ Zrédto: dane zaczerpniete z prezentacji instytutu IKW Schonheits- und Haushaltspflege

2017 Daten | Insights | Trends; https://www.ikw.org/ikw/der-ikw/fakten-zahlen/marktza-
hlen/ Pressemappe_IKW_1.12.2017 - zip-Datei
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Najbardziej znana i rozpoznawalna niemiecka marka kosmetykow na-
turalnych jest marka Weleda, produkujaca przede wszystkim na rynek
europejski.

Tendencja ta wskazuje na rosnace preferencje konsumentow, ktorzy
coraz czesciej zwracaja uwage nie tylko na skuteczno$é, ale rowniez
na sktadniki danego produktu, a takze na sam proces produkcyjny (np.
wykluczajacy eksperymentowanie na zwierzetach). Dla tej grupy kon-
sumentow liczy sie pochodzenie zawartych komponentéw, ich auten-
tyczno$¢ oraz zapewnienie dobrego samopoczucia.

Kosmetyki naturalne bija rekordy we wszystkich segmentach branzy ko-
smetycznej,ale przede wszystkim w segmentach do pielegnacji twarzy
oraz rak i paznokci. Produkty naturalne oraz naturo-podobne charak-
teryzuja sie wysoka, jakoscia, stosunkowo wysoka cena i oferowane sa
glownie w sklepach specjalistycznych.
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6. Trendyw niemieckiej
branzy kosmetycznej

Poza globalna tendencja zwrotu w kierunku zréwnowazonego stylu
zycia, zainteresowaniem konsumentéw produktami naturalnymi oraz
ekologicznymi narynku niemieckim zachodza zmiany specyficzne
dla tego spoteczenistwa. Jeszcze do nie dawna stosunkowo hieratyczne
spoteczenstwo niemieckie staje sie zr6znicowane, a priorytety zyciowe
nabieraja coraz bardziej indywidualnego charakteru.

Przeprowadzone przez instytucje spoleczno-badawcze na potrzeby
branzy kosmetycznej analizy sygnalizuja, ze poszczegdlne grupy spo-
teczne, chociazby wiekowe wymagaja indywidualnego potraktowania,
rowniez w kontekscie produktéw kosmetycznych. Faktem jest, ze ar-
tykuly kosmetyczne towarzysza konsumentom (w kazdym przedziale
wiekowym) bez mala przez calg dobe i praktycznie s3 nieodzownym
elementem wich zyciu.

W codziennym zyciu niemieckiej mlodziezy, artykuly kosmetyczne,
zwlaszcza kolorowe, odgrywaja wyjatkowo wazna role. Przeprowadzo-
ne przez niemiecki Instytut Badania Rynku Rheingold Salon’ analizy na
grupie mtodziezy wwieku od 14 do 21 roku zycia potwierdzily obecnos¢
zjawiska ,German Angst“w spoteczefistwie niemieckim. Nastolatki zy-
jace w coraz bardziej niepewnym Swiecie, z kompleksami wywotanymi
nadwagga czy klopotami z cera, chca podnies¢ swoja samoocene i siegaja
po ,nieodzowny” kosmetyk umozliwiajacy poprawe wygladu. W roku
2017 mtodzi konsumenci w wieku od 15 do 25 roku zycia wydali na
kosmetyki8.746,9 mIn EUR.Z przeprowadzonej przez Zrzeszenie IKW
(Industrieverband Korperpflege-und Waschmittel) w roku 2016 ,glebo-

7 Zrédto: Informacje pozyskane z raportu / analizy instytutu Lonneker & Imdahl rheingold
salon,
https://www.rheingold-marktforschung.de/veroeffentlichungen/artikel/Sehnsucht_Wut_
und_Wahn_-_Motive_der_Schoenheitspflege. html
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ko psychologicznej” analizy w ramach projektu ,, Jugend ungeschminkt”
(,Mtodziez bez makijazu”) wynika, ze:

- 78 % mlodziezy jest zdania, ze atrakcyjny oraz estetyczny wyglad to
podstawowy priorytet w ich zyciu,

- 85 %jestzdania, ze uzywanie kosmetykéw dodaje poczucie pewnosci,

- 60 % ankietowanych Niemcow w wieku 20 - 30 lat uwaza, ze na ocene
danej osoby ma wplyw przede wszystkim jej wyglad.

To dzigki tej grupie konsumentoéw niemiecka branza kosmetyczny moze
liczy¢ na duze zyski.

Rowniez spoteczenstwo w wieku dojrzatym staje przed coraz wiekszy-
miwyzwaniami. Wysokie tempo, stres zwigzany z zyciem zawodowym
(czesto wymagajacym dobrego wygladu), generuje potrzebe relaksu
i sprawienia sobie przyjemnosci. Tej potrzebie wychodzi naprzeciw
branza kosmetyczna. Coraz chetniej réwniez dla “higieny psychicznej”
konsument,a szczegdlnie konsumentka siega po kosmetyk, ktory popra-
wia jej samopoczucie i wlasna samoocene. Uzywanie bardzo drogich ko-
smetykow, najnowszych perfum z tak zwanych wyzszych potek staje sie
takze elementem prestizu.

Ze wzgledu na charakter oraz atmosfer¢ branzy kosmetycznej w Niem-
czech oraz w innych krajach europejskich dotknietych falg migracyjna,
pojawia sie nowy obszar dla producentéw branzy kosmetycznej. Mi-
granci przybywajacy z krajéw muzutmanskich korzystaja z kosmetykow
religijnych halal przeznaczonych dla kobiet. Z powodéw religijnych nie
moga stosowac one popularnych produktéw do makijazu i pielegnacji
ciala, ktére zawieraja niektdre sktadniki zwierzece. W rzeczywistosci
kosmetyki halal nie r6znia si¢ jednak znacznie od znanych nam dobrze
kosmetykow weganskich, ekologicznych, czy po prostu naturalnych.
Niemniejjednak wizerunkowo pozycjonowane sg inaczej. Zaopatrzenie
kobiet wyznania muzulmanskiego w szeroka game tych kosmetykow
moze stac sie dla branzy kosmetycznej w Europie prawdziwym wyzwa-
niem.®

8 https://www.augsburger-allgemeine.de/kultur/Journal/ Warum-die-Kosmetik-Branche-
-in-Deutschland-boomt-id41883996.html
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Trendy w niemieckiej branzy kosmetycznej

Reasumujac, opisane powyzej trendy na niemieckim rynku kosmetycz-
nym s3 odzwierciedlaniem biezacych czesto skomplikowanych proce-
sow ekonomicznych, jak i spotecznych nie tylko niemieckich. Wielko§¢
jakiréznorodnosc rynku kosmetycznego stawia wymogi, ktérym maso-
wa produkcja kosmetykow nie jest w stanie sprostaé. Na potkach drogerii
Rossmann czy dm brak szerszej gamy produktow dla alergikéw, (pomimo,
ze tendencje zachorowan drastycznie rosna) lub kreméw uwzgledniaja-
cych nie tylko ,cere dojrzaty” lub ,wymagajaca“ ale réwniez przedzialy
wiekowe np.50+czy 70+.

W tej sytuacji duza role moze odegraé polska produkcjaw branzy kosme-
tycznej bardziej wyczulona na indywidualne potrzeby konsumenta.’

Udziat p 6Inych typow k kéw w rynku

m Kosmetyki pielegnacyjne dla dzieci

W Kosmetyki do pielegnacji ciata i
twarzy

 Kosmetyki kolorowe
m Dezodoranty

= Kosmetyki do depilacji

u Perfumy

m Kosmetyki do pielegnacji wiosow
 Akcesoria do golenia i kosmetyki

meskie
 Produkty do pielegnacji zebow

W Kosmetyki do pielegnacji skory

m Kosmetyki do pielegnacji stonecznej

Lista najwiekszych odbiorcéw kosmetykow z Polskiw2012i2016 r.1°
Opracowanie Banku Zachodniego WBK na podstawie danych GUS

Warto$¢ eksportu kosmetykow z Polski | Wartos¢ eksportu kosmetykow z Polski
w2012 r.(wmld PLN) w2016 r.(wmld PLN)

Rosja 1.305 Niemcy 1,604
Wielka Brytania 1,051 Wielka Brytania 1,558
Niemcy 0,939 Rosja 1,336
Ukraina 0,481 Wtochy 0,514
Holandia 0,416 Francja 0,498
Hiszpania 0,408 Czechy 0,463
Wiochy 0,397 Hiszpania 0,453
Wegry 0,331 Belgia 0,441

B Zréd}oz Euromonitor International / Cosmetika Italia 2017
10Zrédto: Publikacja Banku Zachodniego: Sektory Banku WBK; Branza kosmetyczna Maj
2017
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7.  Tendencjeiprognozy dla
polskiej branzy kosmetycznej
w Niemczech. Potencjalne
zrodia sukcesu.

Przystapienie Polski do UE otwierajace rynki zachodnie spowodowaty
kilkunastoprocentowy roczny przyrost wartosci produkcjiisprzedazy
kosmetykow w Polsce.

Polski rynek kosmetykéw w latach 2002 - 2017, wartos¢ sprzedazy
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Zrédlo: Analizy ,,Rzeczpospolitej” Branza kosmetyczna - produkcja 08.11.2017

Eksperci uwazaja, ze Polski rynek kosmetyczny pomimo spowolnienia
tempa wzrostu w ciggu ostatnich lat, nadal rozwija sie najszybciej w Eu-
ropie i osiagnat stabilizacje plasujac sie na 6-tym miejscu pod wzgledem
wartosci sprzedazy w Europie.

Istotnym bodzcem dla rozwoju opisywanej branzy, majacym wplyw na
rozwoj innowacyjnosci polskich firm kosmetycznych jest dofinanso-
wanie z programoéw krajowych, ktére moga pozyska¢ podmioty rynku
kosmetycznego.
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Tendencje i prognozy dla polskiej branzy kosmetycznej w Niemczech

Wartos¢ eksportu kosmetykéw w latach 2010 - 2016 wzrosta prawie
0 60% osiagajac w 2016 roku 12 mld PLN i byla o 16% wyzsza niz w roku
2015 stanowiac czoldwke eksportowych hitow. Dla poréwnania meble
to 22,1 mld PLN, a produkty migesne i przetwory to 17,8 mld PLN. Przy-
toczone dane obejmuja eksport kosmetykow wytwarzanych w Polsce
zaro6wno przez firmy z kapitatem polskim jak i firmy z kapitalem mie-
dzynarodowym.!!

Najwazniejszym rynkiem zbytu dla firm krajowych jest rynek Unii Eu-
ropejskiej. W latach 2004 - 2016 dodatni bilans Polski w handlu kosme-
tykamiw Unii wzrést prawie dziewieciokrotnie -z 231 mIn do 2,04 mld
PLN, - co wzmocnito sektor i miato korzystny wptyw na cala polska go-
spodarke. Glownymi kierunkami eksportowymi kosmetykow z Polski
s3 dzisiaj Niemcy, Wielka Brytania i Rosja. W 2016 r.eksport do tych kra-
jow wyniost odpowiednio 1,60 mld, 1,55 mld i 1,38 mld PLN. Najwi¢ckszy
wzrost udziatu w eksporcie kosmetykéw z Polski, z 8 proc.do 13 proc.,
odnotowaly Niemcy.

Ekspansja kosmetycznych firm rodzimych za granice, szczegélnie do
Niemiec, tak jak w przypadku innowacyjnosci wymaga wsparcia wladz
centralnych, gdyz mate firmy posiadaja ograniczony budzet marketingo-
wy,w duzym stopniu uzaleznione s3 od rynku rosyjskiego,a znajomos¢
polskiej marki nie jest wystarczajaco powszechna.

Obecnie Ministerstwo Przedsiebiorczosci i Technologii oferuje udziat
w 12 branzowych programach promocji, 5 programach promocjinaryn-
kach perspektywicznych i programy promocji podczas duzych przedsie-
wzieé promocyjnych. Programy te wpisuja si¢ w zalozenia Krajowych
Inteligentnych Specjalizacji (KIS).

Nawet, jesli rynek zachodnioeuropejski jest trudny, to nie znaczy, ze cal-
kowicie niedostepny. Faktem jest, ze niemiecki konsument ma wysokie
wymagania. Dokonuje zakup6éw §wiadomie, jest oszczedny i konserwa-
tywny. Preferuje znane mu juz i wyprébowane marki. Niemiecki rynek
kosmetyczny z dominujaca produkcja masowa nie jest w stanie zaspo-
koi¢ potrzeby konkretnych grup docelowych. Atuty polskiej branzy ko-
smetycznej, takie jak:

11 Zrédho: Puls Biznesu. Artykut , Ztote czasy kosmetykéw” 20.06.2017
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- umiejetnos¢ laczenia wysokiej, jakosci, przystepnej ceny i specjalizacji
w niszowych produktach i rynkach

- elastyczno$¢ i umiejetnos¢ dostosowania si¢ do rygorystycznych
stale zmieniajacych przepiséw unijnych w zakresie, jakosci i sktadnikow
produktéw (zmiany regulacyjne)

- poglebiony stopienl personalizacji wyrobéw np.w zakresie wieku kon-
sumenta, z produktami przeznaczonymi dla poszczegdlnych przedzia-
6w wiekowych

moga skutecznie zagospodarowac nisze kosmetycznego rynku niemiec-
kiego, a strategia biznesowa oparta na:

cenowej konkurencyjnosci w stosunku do rynku europejskiego,
- dobrej orientacji w zakresie preferencji niemieckiego konsumenta,
- wiedzy o systemie dystrybucji,
- adotego odpowiednio dopasowany produkt

zwiekszaja gwarancje sukcesu.
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8.  Przydatne kontakty

Zagraniczne Biuro Handlowe w Niemczech
Bockenheimer Landstrafde 51-53

60325 Frankfurtam Main

t:+496920733533

Strona www: http://www.germany.trade.gov.pl/pl
Piotr Pomian-Kruszynski - Kierownik biura
m:+49151165709 12

E-mail: piotr.pomian@paih.gov.pl

Anna Polanska - Ekspert

m:+491711160309

E-mail:anna.polanska@paih.gov.pl

Kilka interesujacych kontaktéw

1.Zrzeszenie BranZowe - produkty pielegnacji cialai detergentow /
IKW Industrieverband Korperpflege- und Waschmittele. V.
Mainzer Landstrafde 55

60329 Frankfurtam Main

t+496925561323

E-Mail info@ikw.org

Strona www: https://www.ikw.org/ikw/

2. Portal: cosmetic-business
Strona www: http://www.cosmetic-business.com/de/

3.Stowarzyszenie profesjonalistow w zakresie sie mydlem, perfuma-
mi, kosmetykamiidetergentamimajace na celu ksztalcenie iszkolenie
specjalistow SEPAWA (Vereinigung der Seifen-, Parfiim-, Kosmetik-
und Waschmittelfachleute und bezweckt die Aus-und Weiterbildung
aller Tdtigen)

Strona www: https://www.sepawa.de/index/sepawa/sepawa_business.
html
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4.Stowarzyszenie Dystrybutoréw Produktow Kosmetycznych VKE -
Verband der Vertriebsfirmen Kosmetischer Erzeugnisse e.V.

Unter den Linden 42

10117 Berlin

:+49 (0) 30.2061 68-22

E-mail:info@kosmetikverband.de

Strona www: https://www.kosmetikverband.de/

5.Stowarzyszenie na rzecz badan dla przemystu kosmetycznego FKI
(Forschungsgemeinschaft fiir die kosmetische Industrie e. V)
Max-Planck-Strafe 6

37603 Holzminden

t:+49 (0) 55319313-0

E-Mail: webmaster@fKki-ev.de

Strona www: http://www.fki-ev.de/historie.htm

6. Portal: Naturkosmetik-Deutschland
Strona www: http://www.naturkosmetik-deutschland.de/

7.Verband Deutscher Drogisten

Am Miihlenacker 59

50259 Pulheim-Brauweiler

t:02234 9673260

E-Mail: drogistenverband@t-online.de

Strona www: https://www.drogistenverband.de/
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B PAIH Expo

I Forum Wsparcia
Polskiego Biznesu za Granica

www.paih.gov.pl
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