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1.  Branza.Informacje podstawowe

Hiszpania to jeden z najwazniejszych rynkéw kosmetyczno-perfu-
meryjnych w Unii Europejskiej. Jego warto$¢ szacowana jest na bli-
sko 7 mld euro, co plasuje ten kraj na pigtym miejscu w Europie, zaraz
po Niemczech, Francji, Anglii i Wloszech. Warto przy tym zauwazy¢,
ze unijny rynek kosmetykéw i perfum o rocznej wartosci ok. 70 mld
euro jest najwiekszym na Swiecie, a udziat Hiszpanii wynosi w nim
ok.10%. Regularny wzrost sprzedazy odnotowuje si¢ we wszystkich ka-
tegoriach produktow.

Hiszpania jest 6smym Swiatowym eksporterem kosmetykow i perfum,
a piatym w ramach Unii Europejskiej. Obserwuje si¢ wyrazny wzrost
wartos$ci eksportu hiszpafskiego, ktéry wynidst o 10,5% wigcej w roku
2017,w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Odnotowano wzrost ekspor-
tuw kazdej z kategorii produktow, w tym najwiekszy w kategorii perfum
gdzie wzrost eksportu wyniost 40% w stosunku do roku poprzedniego.
Co dalo Hiszpanii czwarta pozycje'.

! Dane Hiszpanskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Perfumeryjnego
(Asociacién Nacional de Perfumeria y Cosmética), www.stanpa.com
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2. Charakterystyka sektora
kosmetyczno - perfumeryjnego
w Hiszpanii

Warto$¢ sprzedazy perfum i kosmetykéw w Hiszpanii wzrosta 0 2,15%
wroku 2017 i wyniosta 6,82 mld euro. To trzeci z rzedu rok wzrostu sekto-
ra.2 Dla poréwnania, warto$¢ w 2016 roku wynosita 6,65 mld euro,aw 2016-
6,45 mld euro.

Wzrost sprzedazy odnotowano we wszystkich pieciu kategoriach pro-
duktow: perfumy i zapachy, kosmetyki kolorowe, produkty do pielegna-
¢ji skory, produkty do wlosow i produkty higieny osobiste;.

Tab. 1. Warto$¢ sprzedazy perfum i kosmetykow w Hiszpanii w latach
2016-2017 w milionach euro®.

Warto$¢ sprzedazy (miliony euro) 2016 2017 Zmiana (%)
Perfumy izapachy 1245,42 1312,92 542
Kosmetyki kolorowe 649,04 670,04 3,24
Produkty do pielegnacji skory 1885,69 1908,07 1,19
Produkty do wlosow 1249,10 1277,82 0,81
Produkty higieny osobistej 1627,63 1650,82 1,42
SUMA 6656,88 6819,67 2,16

Najwiekszy wzrost odnotowano w kategoriach perfum i kosmetykow
kolorowych. Sprzedaz w kategorii perfumy i zapachy wzrosta 0 5,4% i wy-
niosta 1,31 mld euro. Zauwazalnie wzrosta sprzedaz perfum meskich:
warto$¢ sprzedazy wzrosta o 7%, natomiast liczba sprzedanych sztuk
0 12%. Najwiekszy wzrost sprzedazy odnotowano w kanale komunikacji

2 Dane Hiszpanskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Perfumeryjnego
’ Dane Hiszpanskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Perfumeryjnego
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Charakterystyka sektora kosmetyczno - perfumeryjnego w Hiszpanii

selektywnej: 90% mezczyzn wybiera ten kanat podczas zakupu perfum
izapachow z grupy premium.

Sprzedaz kosmetykow kolorowych (kosmetyki do makijazu twarzy,
ust, paznokci i oczu) wzrosta o 3,2% pod wzgledem wartosci (do 670
milionéw euro) i 6% pod wzgledem iloSci sprzedanych sztuk w 2017 co
oznacza, ze ta kategoria znajduje sie na drugim miejscu jesli chodzi o dy-
namike wzrostu. Moda na uzywanie szminek ro$nie w tempie 7,4% pod
wzgledem wartosci sprzedazy 13,5% pod wzgledem ilosci sprzedanych
sztuk, co oznacza, ze w dwa lata skumulowany wzrost sprzedazy szmi-
nek wyniost 20%. Sprzedaz kosmetykéw do makijazu twarzy, ktérych
udzial w tej kategorii wynosiaz 38,8% wzrostaw 2017 0 4,6%. Lakiery do
paznokci to jedyna grupa produktow z tej kategorii, ktorej sprzedaz nie-
znacznie przyhamowala po spektakularnych wzrostach w poprzednich
latach. W 2017 roku warto$¢ sprzedazy zmniejszyta sie 0 0,9%.

Produkty do pielegnacji skéry maja najwiekszy udziat w rynku, ktory
aktualnie wynosi 28% (wzrost sprzedazy o 1,19%). Wyrdznia sie w tej
grupie wzrost sprzedazy o 8% produktow do pielegnacji rak z powodu
mrozu. Najwiekszy rynkowy udzial w tej kategorii nadal maja produkty
do pielegnacji twarzy, ktére odnotowaty wzrost o 1,6% (sprzedaz o war-
tosci 1,08 mld euro).

Jesli chodzi o kategorie produktow do pielegnacji wlos6w, odnotowano
duzy wzrost sprzedazy profesjonalnych produktow fryzjerskich (2,3%).

Produkty do higieny osobistej, ktore stanowia 25% rynku, odnotowaty
sprzedaz o wartosci 1,65 mld euro (wzrost o 1,4%). W ramach produktow
z tej grupy, po raz kolejny - z powodu mody na noszenie brody - odnoto-
wano spadek sprzedazy produktéw do golenia (-2,4%).

Kanaly sprzedazy

Hiszpanski konsument w wigkszoSci (53%) wybiera kanaly sprzedazy,
ktore oferuja doradztwo: apteki, wyspecjalizowane perfumerie, salony
fryzjerskie, salony kosmetyczne (szczeg6lnie przy zakupie produktow
takich jak kremy, produkty do makijazu czy perfumy), podczas gdy pro-
dukty higieniczne kupuje w supermarketach.
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1%

= dystrybucja masowa 47% = apteki 22%
= dystrybucja selektywna (produkty luksusowe) 21% = salony fryzjerskie 6%

= sprzedaz bezposrednia 4% = salony kosmetyczne 1%

Fig.1. Kanaly sprzedazy produktow kosmetycznych i perfum w Hiszpanii
w2017 roku*.

W 2017 roku kanatem dystrybucji, ktory zanotowal najwiekszy wzrost
(2,9%) byta dystrybucja masowa ze sprzedaza na poziomie 3,16 mld euro.
Najwyzszy wzrost sprzedazy zanotowano w kategoriach: pielegnacja
skory (5,8%), kosmetyki kolorowe (5,7%) oraz zapachy (2,6%).

Kanat dystrybucji selektywnej (produkty luksusowe) wzrést 0 2,5%,
najwyzszy wzrost odnotowano w sprzedazy perfum (6,6%). Jesli chodzi
o profesjonalne kanaty sprzedazy oraz sprzedaz bezposrednia, rowniez
odnotowano pozytywne zmiany: salony fryzjerskie - wzrost o 2,3%,
sprzedaz bezposrednia: 2,7%, salony kosmetyczne az o 3,1%.

Sektor dermo-kosmetykow jest sektorem dojrzaltym, co odzwierciedla-
poziom wzrostu o jedyne 0,1% w 2017r.

4 Dane Hiszpanskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Perfumeryjnego
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3. Eksportiimport

Eksport w2017 odnotowal rekordowe wzrosty i wyniost blisko 4 mld
euro.

Hiszpania jest 6smym Swiatowym eksporterem kosmetykoéw i perfum,
a piatym w ramach Unii Europejskiej. Wzrost w eksporcie wyniost 10,5%
w roku 2017 w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Odnotowano wzrost
eksportu w kazdej z kategorii produktéw. Liderem sa perfumy, ktdre sta-
nowia 40% eksportu. Wzrost w tej kategorii wyniost 11,2%, co oznacza
czwarta pozycje Hiszpanii.

Eksport produktéw kosmetycznych do pielegnacji skory i kosmetykow
kolorowych wzrést o 21% dzigki poszerzeniu portfolio produktéw eks-
portowanych przez firmy hiszpanskie. Takze produkty do wloséw odno-
towaly wzrost, na poziomie 7,8%.

miliony euro
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Fig.2.Warto$¢ eksportu produktow kosmetycznych i perfumeryjnych w Hisz-
panii wlatach2010-2017 w milionach euro®.

5 Dane Hiszpanskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Perfumeryjnego
(hiszp. Asociacion Nacional de Perfumeriay Cosmética), www.stanpa.com
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Eksport w tym sektorze jest bardzo zr6znicowany, co oznacza, Ze nie za-
lezy w znacznej mierze od konkretnego rynku czy produktu. Hiszpania
eksportuje do ponad 150 krajow. 54% eksportu kierowanego jestdo UE,
gtownie do Portugalii, Francji i Niemiec. Pozostalte 46% eksportuje sie
glownie do USA, Emiratéw Arabskich, Hong Kongu, Meksyku, Rosji,
Chile i Maroka. Bilans handlowy, podobnie jak w 2016 jest dodatni (134%
w 2017,0 6% wigcej niz w 2016 roku), a dodatnie saldo netto wynosi mi-
liard euro.

Wymiana handlowa polsko - hiszpanska

Polskie firmy maja stosunkowo niewielki udziat w hiszpanskim rynku
kosmetyczno - perfumeryjnym. Mimo tego, warto$¢ eksportu polskich
produktow do Hiszpanii stale roSnie. W 2017 roku wyniosta 103 miliony
euro. Dla przyktadu, w 2010 r. wyniosta 69,5 mln euro. Hiszpania impor-
tuje z Polski glownie kosmetyki do makijazu i pielegnacji skory, prepara-
ty do higieny jamy ustnej i kosmetyki do wltoséw. Na rynku hiszpariskim
obecnych jestjuz wiele polskich marek, takich jak chociazby Inglot czy
Ziaja.

Tab.2.Obroty towarowe Polska - Hiszpaniaw eurowlatach2016i2017
oraz w okresie 1-5.2018°¢.

1-V2018r.[EUR| 2017r.[EUR] 2016r.[EUR|

Eksport | Import | Eksport | Import | Eksport | Import

olejki eteryczne
(konkrety, absoluty,
itp); rezinoidy; 160 | 149530 | 5793 | 109418 | 2227 | 297085
produkty uboczne
deterpenacji olej-
kéw

mieszaniny sub-
stancji zapacho-

wychstosowane | 47471 | 6L | 77953 | 18936 | 61650 | 13738
jako surowce
w przemysle

perfumy i wody 3568 10524 8169 24434 10319 21570
toaletowe 103 193 091 057 245 655

¢ Dane z systemu Insigos Ministerstwa Rozwoju RP
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Eksportiimport

preparaty do upigk-
it r;’jll“slﬁg‘r‘ 16773 | 12585 | 35248 | 26478 | 34962 | 20050
PIECERACISKOTy | 751 434 621 828 608 676
(zwyjatkiem le-
kow)
preparaty do wlo- 10435 10544 19283 20451 19103 24783
sOw 243 472 255 109 528 891
preparaty do hi-
gieny zgbow,jamy | 12103 23815 23349
ustnejikleje do 638 24834 179 149185 427 584586
protez
preparaty perfu-
“;;;Yeli‘foil":t?v‘fle 7554 | 4155 | 16398 | 10866 | 16589 | 12059
v ’ 131 533 027 727 386 736
dezodoranty do
pomieszczen
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4.  Przedsiebiorstwairynek pracy

Sektor perfumeryjny i kosmetyczny w Hiszpanii zatrudnia bezposred-
nio 35 000 os6b i szacuje sig, ze poSrednio daje zatrudnienie 200 000
pracownikom. W kraju znajduje sie ponad 15 000 wyspecjalizowanych
perfumerii, 50 000 salonow fryzjerskich,22 300 salonéw kosmetycznych
121900 aptek.

Jest to rynek o zréznicowanej strukturze przemystowej: tworzy go po-
nad 400 firm, z ktérych 84% stanowia matle i Srednie przedsiebiorstwa;
niektdre z nich s3 swiatowym liderem w swojej kategorii produktowe;j.
Hiszpaniajest siedzibg waznych zakladoéw przemystowych miedzynaro-
dowych firm. Wiele malych firm jest przejmowanych przez duze grupy,
w zwiazku z czym sektor jest zdominowany przezlideréw rynkowych.

Dane zarok 2017 pokazuja, ze sektor ten w Hiszpanii jest dojrzaly, silny
istabilny, ze szczeg6lnym zaangazowaniem w zréwnowazony rozwoj
iwsparcie kobiet.

Pod wzgledem struktury terytorialnej, kosmetyki i perfumy produko-
wane s3 w calym kraju. Najwiecej producentéw prowadzi swoja dzialal-
no$¢ w Katalonii,a ich faczny udzial w krajowej produkcji kosmetykow
wynosi ponad 50%. Dla poréwnania, w Madrycie skupia si¢ 30% wszyst-
kich firm, przy czym ich udzial w krajowej produkgcji jest duzo mniejszy
istanowi 25% w skali calego kraju.

12  Polska Agencja Inwestycjii Handlu



5. Zestawienie najwigkszych
firm narynku

W rankingu firm z sektora producentéw perfum i kosmetykow’, naj-
wieksza sprzedaz w 2016 roku odnotowaly takie firmy jak:

» Grupa PUIG (lider na krajowym rynku. Firma zalozona w Katalonii
w 1914 r. przez Antonia Puiga, ktory stworzyl wtedy swoj najbardziej
znany produkt Agua Lavanda Puig. Grupa uzyskata licencje na towary
takich marek, jak Jean Paul Gaultier, Valentino, Prada, Paco Rabanne,
Carolina Herrera czy Nina Ricci. Firma eksportuje do ponad 150 krajow
izatrudnia blisko 4,5 tys. pracownikow na calym Swiecie.)

= L’OREAL

= Isdin SA (grupaz Katalonii)

= BEIERSDOREF (producent takich marek jak np. Nivea)
= MAVERICKSL

= RNBSL

SENSIENT FRAGRANCES SA

AC MARCA

DE RUY PERFUMES SAU (hiszpaniska grupa)

Ranking producentow perfum i kosmetykéw,, www.ranking-empresas.eleconomista.es
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Natomiast w rankingu firm z branzy sprzedaz produktéw perfumeryj-
nych i kosmetycznych® najwigksza sprzedaz w 2016 roku osiagnety:

= LOREAL

= JOHNSON & JOHNSON SA

= BEAUTY BY DIA SA (grupa hiszparska)

= LVMH IBERIASL

= CHINAREDSL

= LOEWE SA

= CHANELSA

= AVON COSMETICS SA

= COLGATE PALMOLIVE ESPANA SOCIEDAD ANONIMA

= PUIG.

8 Ranking firm o najwiekszej sprzedazy kosmetykow i perfum, www.ranking-empresas.
eleconomista.es
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6. Inwestycje zagraniczne

Jak wspomniano powyzej, bardzo wysoka sprzedaz na rynku hiszpan-
skim odnotowujg marki zagraniczne, takie jak: L’Oreal, Sephora, Guer-
lain, Elizabeth Arden, Lancaster, Chanel, Clarins, LVMH, PPR, Nivea,
Henkel oraz Benkshire. Sposréd marek pozaeuropejskich duza popular-
noscia ciesza sie towary pochodzace ze Stanéw Zjednoczonych (Estee
Lauder, Coty, Avon, Revlon) oraz Japonii (Shiseido). Miedzynarodowe
koncerny maja ponad 50% udziatéw w hiszpanskim rynku.

Swoje fabryki w Hiszpanii maja takie koncerny jak jak L’Oreal, Nivea,
Henkel, Coty czy Revlon.

Sektor kosmetyczny w Hiszpanii 15



7.  Perspektywy sektora

Od kilku lat obserwujemy dynamiczny wzrost hiszpafskiego rynku ko-
smetyczno-perfumeryjnego, co z punktu widzenia polskich firm maja-
cych silng pozycje na rodzimym rynku stwarza mozliwosci ekspansji na
rynek hiszpanski.

W sumie w 2017 roku sprzedano w Hiszpanii ponad 1,2 mld sztuk
produktéw kosmetycznych i perfumeryjnych. Sredni wydatek na ww.
produkty wynidst 147 euro rocznie (w 2016 roku byly to 144 euro), przy
Sredniej europejskiej wynoszacej 137 euro, co plasuje Hiszpanie m. in.
za takimi krajamijak Francja (171 euro), Wtochy (163 euro) czy Irlandia
(164 euro). Hiszpania to piaty rynek w Unii Europejskiej pod wzgledem
zuzycia kosmetykow.

Bardzo dynamiczny rozwdj turystyki w Hiszpanii, obserwowany szcze-
goblnie w ostatnich kilku latach, bedzie mial ogromny wplyw na wzrost
popytu na kosmetyki. Warto wspomnie¢, ze w 2017 roku hiszpanska
turystyka pobita rekord przyjmujac 82 miliony zagranicznych tury-
stow (wzrost 0 8,9% wzgledem 2016 roku), co oznacza réwniez, ze po raz
pierwszy Hiszpania przyjela wiecej turystow niz Stany Zjednoczone,
zajmujac tym samym drugie miejsce, zaraz po Francji, wsrod panstw
przyjmujacych rocznie najwieksza liczbe turystow. Catkowity wydatek
zrealizowany przez turystow, ktorzy odwiedzili Hiszpanie w tym okresie
wzrdst o 12,4%, osiagajac rekordowa kwote 87 miliardow euro. ROwniez
Sredni wydatek na turyste zanotowat w 2017 wzrost o 3,1%, osiagajac tym
samym kwote 1061 euro na osobe. Tym samym, Sredni dzienny wydatek
na osobg wyniést 137 euro, czyli 0 4,4% wigcej niz w 2016 roku. Coraz po-
pularniejsze sa podréze do Hiszpanii w celu zrobienia zakupéw,a wsrdd
produktéw najchetniej kupowanych przez zagranicznych turystéw sa:
ubrania, buty i dodatki, urzadzenia technologiczne, bizuteria, perfumy
i kosmetyki.

16  Polska Agencja Inwestycjii Handlu



Perspektywy sektora

Wsréd trendow, ktore najczesciej sg wskazywane przez hiszpanskich
przedsiebiorcow z sektora, wyrdznia sie rosnaca tendencja do nabywania
bardziej naturalnych produktéw - coraz wiekszg popularnoscig wsrod
hiszpanskich konsumentéw ciesza sie bowiem dermokosmetyki, ko-
smetyki na bazie surowcéw naturalnych, bezzapachowe i antyalergicz-
ne.Kolejnym trendem jest jeszcze wigkszy wplyw na decyzje zakupowe
przez tzw.influenceréw oraz media spotecznosciowe. Trzecim obserwo-
wanym trendem jest rozpowszechnienie si¢ wykorzystania cyfryzacji
w punktach sprzedazy.

Rynek kosmetyczny jest perspektywiczny gtéwnie dla produktéw o do-
brej jakosciikonkurencyjnych cenowo. Rozwija sie bardzo dynamicznie,
anarynku pojawiaja si¢ nowe produkty, ktore ciesza si¢ coraz wieksza
popularnoscia wsréd konsumentéw (np.kosmetyki naturalne).

Hiszpanski sektor kosmetyczny inwestuje w badania, rozwdj i innowa-
cje ok. 120 milionéw euro rocznie. Konsumenci oczekuja produktow
coraz bardziej innowacyjnych i skutecznych, co wymusza na producen-
tach ciagly rozwdj. Co roku jedna czwarta produktéw zmienia skiad, co
oznacza, ze maksymalny okres sprzedazy danego produktu to piec lat’.

° Industria Cosmética,#001,jesiefr 2016.
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8.  Uwarunkowania formalno-
prawne wejScia narynek

Od czasu wstapienia Polski do Unii Europejskiej polscy eksporterzy
uzyskali latwiejszy dostep do unijnych rynkéw, a wiec i do rynku hisz-
panskiego. Wszystkich przedsigbiorcéw obowiazuje jednolite prawo,
nie ma rozbieznosci miedzy ustawodawstwem polskim a hiszpanskim.
Jedynym problemem na pierwszym etapie moga by¢ natomiast kwestie
jezykowe, poniewaz przepisy oraz procedury krajowe wymagaja znajo-
modsci jezyka hiszpanskiego.

Przedsigbiorcy zainteresowani wejSciem na hiszpanski rynek musza
spetni¢ wymogi ustawodawstwa krajowego dot. importu i sprzedazy
produktéw,a ich wyroby powinny posiadac certyfikaty zgodne z prawem
miejscowym. Przemyst kosmetyczny w Hiszpanii regulowany jest przez
kilka ustaw; ktore ustalaja m.in. warunki, jakie musi spelni¢ importer,aby
wejs¢ narynek hiszpanski.

W szczegdlnosci warto pamietaé o przepisach Rozporzadzenia Par-
lamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 z dnia 30 listopada
2009 r.dotyczace produktow kosmetycznych (ktére s bezwzglednie
obowiazujace zar6wnow Hiszpaniijak i w Polsce) oraz na nowe przepisy
uchwalone w Hiszpanii w tym zakresie przez Dekret Krélewskiz 2018
roku'. Istotny tez jest aneks do tego Dekretu Krolewskiego, ktory wpro-
wadza wymogi dla dzialalnosci produkcji oraz eksportu kosmetykéw do
Hiszpanii. Tzw. nadz6r kosmetyczny jest sprawowany przez Generalna
Dyrekcje ds. Zdrowia i Produktéw Farmaceutycznych w hiszpanskim
Ministerstwie Zdrowia (hiszp. Agencia Espafiola de Medicamentos 'y
Productos Sanitarios) (www.aemps.gob.es/home.htm). Aby uzyskac zgo-
de od ww.instytucji, nalezy wykaza¢ spelnienie odpowiednich standar-

dow zaréwno co do jakosci produkgji, jak i samego wyrobu. Konieczne

10 Dekret Krolewski regulujacy produkcje Kosmetykow z dnia 23 lutego 2018 (Real Decre-
t085/2018,de 23 de febrero, por el que se regulan los productos cosméticos)
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Uwarunkowania formalno-prawne wejscia narynek

jest rowniez uzyskanie zgody na zatwierdzenie dzialalno$ciimportera.
Ponadto, niezbedne jest podanie danych o mozliwych skutkach medycz-
nych preparatu. Nalezy takze poda¢ dane kontaktowe siedziby firmy lub
jej przedstawiciela w Hiszpanii.

Niektore firmy preferuja jako forme wejscia na rynek wspétprace z part-
nerem lokalnym albo przejecie firmy lokalnej, nie jest to jednak warunek
osiagniecia sukcesu na rynku hiszpanskim.

Dobra forma wejscia na hiszpanski rynek moze by¢ produkcja eksporto-
wa kosmetykow bez wlasnej marki dla duzych sieci handlowych i hoteli
(tzw. marca blanca).

Kluczowym aspektem dla polskich producentéw kosmetykow zainte-
resowanych eksportem do Hiszpanii, czesto pomijanym, jest wiasciwa
strategia sprzedazy i komunikacji marketingowej. Hiszpanie przywiazu-
ja bardzo duza wage do prezentacji produktu i opakowania, na co zwra-
caja uwage juz na pierwszym etapie rozmoéw handlowych. Opakowanie
powinno by¢ zgodne z najnowszymi trendami estetycznymi. Oczywi-
Scie niezbedne jest takze podanie pelnejinformacji o produkcie w jezyku
hiszpanskim, podanie daty przydatnosci do zastosowania, numeru partii,
informacji o Srodkach ostroznosci, informacji o przeznaczeniu produk-
tu oraz listy sktadnikéw, utozonej w porzadku malejacym wedtug wagi,
zgodnie z Miedzynarodowym Nazewnictwem dla Skladnikéw Kosme-
tycznych (INCI).
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9.  Aktualne formy pomocy
publicznej

Aby uzyskac dostep do pomocy publicznej, polska firma powinna stara¢
sie o wsparcie jako spotka hiszpanska, czyli zarejestrowana w Hiszpanii
i prowadzaca produkcje w tym kraju. Paiistwo hiszpanskie dysponuje
szeregiem form przyciagania inwestycji zagranicznych. Szczegétowe
informacje mozna znalez¢ np. na stronie www.investinspain.org.
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10. Podsumowanie

Hiszpanski rynek perfumeryjno - kosmetyczny to rynek bardzo duzy,
o stabilnym wzroScie, ktory zaspokaja potrzeby ponad 46 milionow
konsumentéw, ktorych sita nabywecza jest stabilna i stale rosnie. Nalezy
podkreslié, ze na korzys¢é producentdw kosmetykdéw i perfum dziata ro-
snaca liczba turystoéw: w 2017 roku hiszpanska turystyka pobita rekord
przyjmujac 82 miliony zagranicznych turystéw, zajmujac tym samym
drugie miejsce, zaraz po Francji, wiroéd panstw przyjmujacych rocznie
najwieksza liczbe turystow.
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11. Glowneinstytucjeiorganizacje
branzowe oraz imprezy branzowe

Najwazniejsze instytucje i organizacje branzowe to:

= STANPA - ASOCIACION NACIONAL DE PERFUMERIA Y CO-
SMETICA

Plaza Santa Barbara 3;28004 Madrid

T:(+34) 9157116 40

www.stanpa.com, E: stanpa@stanpa.com

Hiszpanskie Stowarzyszenie Przemystu Perfumeryjnego i Kosmetycz-
nego utworzone w 1952 r.zrzeszajace 270 firm, ktére poprzez swoje gru-
py reprezentuja 400 producentéw i dystrybutoréw perfum, kosmetykow
oraz §rodkéw higieny osobistej i stanowia 95% sektora.

= SEQC-SOCIEDAD ESPANOLA DE QUIMICOS COSMETICOS
www.e-seqc.org; E:info@e-seqc.org

Pau Claris, 107 Principal; 08009 Barcelona

T:(+34) 934 881 808

= ACADEMIADELPERFUME

www.academiadelperfume.com; E:info@academiadelperfume.com
Plaza Santa Barbara 3;28004 Madrid

T: (+34) 915 711 640

= BEAUTY CLUSTER

www.beautyclusterbarcelona.com

T:(+34) 674784207; E:hellomember@beautyclusterbarcelona.com
C/MilaiFontanals, 14,1°62;,08012 Barcelona

= La Asociacion de Perfumeriay Cosmética Europea (APCE)
www.perfumecosmetics-eu.com/es

Paseo de la Castellana, 135;28046 Madrid

T:+349179067 38
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Glowne instytucje i organizacje branzowe oraz imprezy branzowe

* ACENE es una Asociaciéon de Cosméticos Ecoldgicos y Naturales
Espanoles

www.aceneasociacion.org; E:info@aceneasociacion.org

Calle la Gardenia 39B;47329 Villabafiez, Valladolid

T:+34 690138808

= FANAE Federacion Nacional de Asociaciones de Estética e Imagen
Personal

www.fanae.org; E: info@fanae.org

GRAN VIA, 40.- 6° piso, puerta 3B;28013. MADRID

T:(+34) 915213765

= Asociacién Nacional de Empresas de Imagen Personal (ANEIP)
www.aneip.org; anepeca@apeluqueros.com

Calle Paraiso, 1-1° Derecha, 47003 Valladolid

T:(+34) 983.250.558

* AMAF Asociaciéon Mediterranea de Aromasy Fragancias
www.amaforg.org; E:amaf@amaforg.org

= Anepe Asociacién Nacional de Empresas del Sector Profesional de
Peluqueriay Estética

www.anepe.es; E:anepe@anepe.es

Mallorca, 286 -08037 Barcelona

= Asociaciéon de Maquilladores Espafioles para Camaray Focos
http://www.asocmaquillacamarafocos.com/
E:asocmaquilla@asocmaquillacamarafocos.com

TARGIKOSMETYCZNE W HISZPANII

W Hiszpanii odbywa si¢ szereg imprez targowych dedykowanych bran-
zy kosmetycznej,zar6wno o charakterze regionalnym,jak i miedzynaro-
dowym. W roku 2019 odbeda sie nastepujace imprezy branzowe:

TARGI MIASTO WWW
SALON LOOKINTER- http://www.ifema.es/sa-
NATIONAL MADRYT lonlook_06/
BARCELONA, www.cosmobeautybarce-
COSMOBEAUTY 6-8.04.2019 lona.com
EXPOBELLEZA ANDA- SEVILLA, www.expobellezanda-
LUCIA 9-11.02.2019 lucia.com
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WALENCJA,

www.beautyvalencia.es

BEAUTY VALENCIA 16-18.02.2019

ALICANTE, www.feria-alicante.com/

JESALEXTETIC 9-11.03.2019 ferias/jesal-extetic-2019
Estilo MLG, Salén Profe- MALAGA,

sional de Peluqueria, Belle-
zay Estética

30.03-01.04.2019

www.estilomlg.com

Feria de Salud y Estética PALMA DE MALLORCA | www.estetica-salud.com
Avanzada Mallorca
COSMETORIUM BARCELONA www.cosmetorium.es
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