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Zatgcznik 3b — Istotne postanowienia umowy dla Partnera Wydarzenia/Partnera Specjalnego

§1
Przedmiotem Umowy jest okre$lenie zasad wspotpracy Stron w ramach Programu Partnerskiego
towarzyszacego udziatowi Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju (dalej: Wystawa).
W ramach wspoélpracy, o ktorej mowa w ust. 1 Partner zobowigzuje si¢ do realizacji §wiadczen
wskazanych w ofercie oraz w Umowie, zas Organizator zobowigzuje si¢ do realizacji na rzecz Partnera
swiadczen, o ktorych mowa w § 3 oraz innych zobowigzan okreslonych w Umowie.

§2
Organizator o$wiadcza, ze jest odpowiedzialny za przygotowanie obecnosci Polski na Swiatowe;j
Wystawie EXPO 2020 w Dubaju w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, odbywajacej si¢ w terminie
od 20 pazdziernika 2020 r. do 10 kwietnia 2021 r.
Partner o$wiadcza i gwarantuje, ze dysponuje srodkami finansowymi w wysoko$ci umozliwiajacej
prawidlowe wykonanie zobowigzan wynikajacych z Umowy.

§3

W ramach umowy Organizator zobowigzuje si¢ do realizacji nastgpujacych §wiadczen na rzecz Partnera

(katalog ponizszych swiadczen ma charakter przyktadowy, w przypadku kazdego z Partnerow zakres

swiadczen podlega indywidualnym negocjacjom):

a) Nadanie Partnerowi miana (wybor w zaleznosci od indywidualnych negocjacji z Partnerem):
Ztotego Partnera Wydarzenia/Srebrnego Partnera Wydarzenia/Partnera Wydarzenia, Partnera
wyposazenia Pawilonu Polski, Partnera Specjalnego.

b) Promocji Partnera poprzez okreslony w Zataczniku ... do Umowy katalog (pakiet) swiadczen
(opracowany w drodze indywidualnych negocjacji z Partnerem w oparciu o Zalgcznik ...
Regulaminu Konkursu)

Organizator o$wiadcza, ze wykona wszystkie zobowigzania okreslone Umowg z nalezytg starannoscig.

Strony zgodnie potwierdzaja, iz nadanie Partnerowi tytulu (miana) Partnera upowaznia Partnera w

terminie nie krotszym niz do dnia 31 grudnia 2021 r. do korzystania z tytulu we wtasnej dziatalnos$ci

marketingowej i Public Relations Partnera, zar6wno na terenie Polski, jak i poza granicami kraju, jak i

samodzielnego komunikowania przez Partnera we wlasnej aktywnosci marketingowej 1 Public

Relations o zaangazowaniu w Program Partnerski.

§4

W celu wlasciwego wykonania Umowy Partner zobowigzuje sie¢ do wspotdziatania z Organizatorem w
zakresie umozliwiajagcym Organizatorowi wywigzanie si¢ z zobowigzan okreslonych w Umowie.
Partner zobowiazuje si¢ do przekazania za posrednictwem poczty elektronicznej wzoru logo lub innych
materiatbw brandingowych (dalej: utwory) wraz z zasadami ich stosowania, ktére zgodnie z
Zatgcznikiem ... do Umowy stuzg do realizacji przedmiotu Umowy. Wraz z przekazaniem utworoéw
Partner udziela Organizatorowi licencji niewytacznej do korzystania z utworé6w na czas wykonywania
Umowy i w celu wykonania obowigzkéw Organizatora. Licencja obejmuje:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — digitalizacja, wytwarzanie egzemplarzy utworow
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jakakolwiek technikg w tym fabryczng, drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
optycznego, technika analogowa lub cyfrowa; w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich no$nikach, w tym no$nikach audio lub video, nosnikach papierowych lub
podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci,
nosnikach komputerowych lub innych no$nikach zapisow 1 pamieci;

2) w zakresie obrotu oryginatem lub wytworzonymi egzemplarzami utwordéw - wprowadzenie do
obrotu, najem, uzyczenie;

3) w zakresie rozpowszechniania oryginatu lub wytworzonego egzemplarza:

4) wszelkie nadawanie i reemitowanie, w tym za pomocg wizji lub fonii przewodowej lub
bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, w sieciach kablowych,
telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach przekazéw, w sposob
nickodowany lub kodowany, w obiegu otwartym lub zamknigtym; w jakiejkolwiek technice
(w tym analogowej lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym
w  serwisach  tekstowych, multimedialnych, internetowych, telefonicznych Ilub
telekomunikacyjnych,

5) wszelkie publiczne udostepnianiec wytworzonych utworé6w w tym w ramach utworu
audiowizualnego w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez
siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe],
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery, Internet lub inne urzadzenia 1
systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknigtym,

6) w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym tez w
serwisach wymienionych w pkt. 1), w szczegdlnosci publiczne udostepnianie utworu na
wystawach, prezentacjach, spotkaniach,

7) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostgpnianie utworu w taki sposob, aby kazdy moégl mie¢ do niego dostgp w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym;

8) dokonywanie opracowan, modyfikacji lub zmian,

9) wykorzystywanie w innych utworach,

10) wprowadzanie do pamieci komputera,

11) thumaczenie na jezyki obce.

§5
1. Wszelkie projekty materiatow i tekstow wykonywane przez Organizatora, a zwigzane z umieszczeniem
logo Partnera lub jego innych materialdéw brandingowych wymagaja uprzedniej akceptacji Partnera.
Akceptacja zostanie dokonana nie poOzniej niz w terminie trzech dni roboczych od otrzymania
kompletnych projektow. W razie zgloszenia uwag przez Partnera Organizator zobowigzuje si¢
dostosowa¢ do nich projekty w terminie przez niego wskazanym. Brak uwag ze strony Partnera w
terminie trzech dni roboczych od dnia otrzymania projektu do akceptacji oznacza akceptacje projektu.
2. Organizator nie moze uzywac logo oraz innych materiatow brandingowych Partnera do innych celow,
niz zwigzanych z realizacja Umowy.
§6
1. Organizator oswiadcza i gwarantuje, ze zobowigzuje si¢ realizowa¢ Umowe za posrednictwem
zatrudnianych przez siebie pracownikéw lub wspoétpracownikow oraz podmiotow trzecich, ktore beda
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dysponowa¢ odpowiednig wiedzg i do$wiadczeniem, adekwatnymi do charakteru Umowy oraz
zobowigzan Organizatora z niej wynikajacych.

Organizator zobowigzuje si¢ do zachowania w tajemnicy wszelkich informacji dotyczgcych zawarcia
oraz wykonania Umowy.

Partner oswiadcza, iz przyjmuje do wiadomosci, ze nie posiada wylacznosci na udziat w Projekcie
Partnerstwa, przy czym Organizator gwarantuje, ze zadna z zawartych przez niego uméw nie bedzie
wylaczaé, ani w zaden sposob ogranicza¢ wykonania przez Organizatora jego zobowigzan okreslonych
w Umowie, jak réwniez uprawnien wynikajacych z pakietu sponsorskiego przystugujacemu
Partnerowi.

Partner zobowigzuje si¢ do oddelegowania swojego przedstawiciela do osobistego uczestnictwa w
wydarzeniu/wydarzeniach, ktorego/ktorych jest Partnerem.

§7

Organizator zobowiazuje si¢ w terminie nie pozniejszym niz 30 dni od zakonczenia realizacji kazdego
z zadan okreslonych w Zataczniku ... do Umowy przekazaé Partnerowi pisemny Raport z wykonania
na rzecz Partnera $wiadczen promocyjnych, o ktorych mowa w § 2. Wzor Raportu stanowi Zalgcznik
... do Umowy.
Raport, o ktorym mowa w ust. 1, bedzie zawieral materialy dokumentujace wykonanie Umowy, a w
szczegolnosci:
a) zdjecia potwierdzajace ekspozycje logo oraz materialtdbw promocyjno-reklamowych Partnera

zalgczone w formie elektronicznej;
b) dowodowe egzemplarze wszelkich publikacji zawierajacych logo i nazwe Partnera.
W terminie trzech dni roboczych od dnia otrzymania Raportu Partner moze zglosi¢ Organizatorowi
zastrzezenia 1 uwagi dotyczace raportu wraz z wnioskiem o jego skorygowanie lub uzupeknienie.
Organizator zobowigzany jest w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania od Partnera uwag do
uzupetnienia raportu. Uzupekiony raport podlega akceptacji Partnera w terminie trzech dni roboczych.
. Niedostarczenie przez Organizatora Raportu lub tez niedostarczenie Raportu uzupetnionego w sposéb
opisany w ust. 3 skutkowa¢ moze naliczeniem kar umownych, o ktérych mowa w § 9.
. Niezgloszenie przez Partnera w terminie wskazanym w ust. 3 zastrzezen lub uwag dotyczacych raportu
jest rownoznaczne z akceptacjg raportu i stanowi podstawe do wystawienia faktury przez Organizatora.

§ 8
1. Z tytulu realizacji umowy Partner zobowigzuje si¢ przekaza¢ Organizatorowi kwotg ... ztotych
(stownie: ... ) brutto.
2. Kwota, o ktorej mowa w ust. 1 zostanie zaptacona przez Partnera zgodnie z harmonogramem
ptatnosci zawartym w Zataczniku ...
3. Harmonogram ptatnosci zaktada wyplate ...% wartosci pakietu Partnera wydarzenia w terminie ...
dni przed datg wydarzenia oraz ...% po akceptacji Raportu, o ktorym mowa w § 7.
Platnos¢ nastapi w terminie 14 dni od dnia otrzymania od Partnera prawidtowo wystawionej faktury.
Faktury nalezy wystawi¢ odpowiednio na: .................
Faktury nalezy przesta¢ na adres: ..................cooiinin.
Przekazanie kwoty wymienionej w ust. 1 nastgpi przelewem na rachunek bankowy Organizatora o
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numerze wskazanym na fakturze.

§9
W przypadku stwierdzenia, iz ktorekolwiek z o§wiadczen ztozonych w Konkursie przez Partnera
byto nieprawdziwe, niepetne lub wprowadzajace w btad, albo stalo si¢ takim, Organizator zastrzega
sobie mozliwo$¢ rozwigzania umowy ze skutkiem natychmiastowym, bez mozliwosci dochodzenia
ze strony Partnera odszkodowania.
W przypadku stwierdzenia, iz ktorekolwiek z o§wiadczen ztozonych w Umowie przez Partnera lub
w trakcie obowigzywania Umowy bylo nieprawdziwe, niepetne lub wprowadzajace w btad, albo
stato si¢ takim, a Partner nie zawiadomit niezwlocznie Organizatora o zaistnialej zmianie,
Organizator bedzie uprawniony do zadania od Sponsora zaptaty kary umownej w wysokos$ci do
10% wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 8 ust. 1 Umowy, za kazdy przypadek stwierdzenia, iz
ktérekolwiek ze ztozonych w Umowie przez Partnera oswiadczen bylo lub okazalo si¢ w trakcie
obowigzywania Umowy nieprawdziwe, niepeine lub wprowadzajace w btad.
W przypadku podjecia przez Organizatora dziatania, skutkiem ktérego Sponsor pozbawiony
zostanie prawa do postugiwania si¢ Tytutem w sposob przewidziany w § 3 Umowy, Sponsor bedzie
uprawniony do zgdania od Organizatora zaptaty kary umownej w wysokosci 5% wynagrodzenia, 0
ktérym mowa w § 8 ust. 1 Umowy za kazdy przypadek takiego naruszenia.
W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania z obowigzkow przewidzianych w § 3 ust.
2 Umowy, Partner bgdzie uprawniony do zadania od Organizatora zaptaty kary umownej w
wysokos$ci 5% wynagrodzenia netto, o ktorym mowa w § 8 ust. 1 Umowy za kazdy przypadek
takiego naruszenia;
Zadna ze Stron nie bedzie uznana za niewywiazujaca si¢ z Umowy w przypadku, gdy nie bedzie w
stanie spelni¢ zobowigzania wynikajacego z tej Umowy z powodu dziatania sity wyzszej, a w
szczegOlnosci z powodu pozaru, powodzi, epidemii, strajku powszechnego, zamieszek
powszechnych, katastrofy z przyczyn naturalnych, embargo, wojny lub z powodu innych,
nadzwyczajnych okolicznos$ci, pozostajacych poza kontrolg Stron.
Strona, ktéra z powodu sily wyzszej nie moze wykona¢ swojego zobowiazania, zobowigzana jest
do niezwlocznego, dokonanego nie pdzniej jednak niz w terminie 2 (dwoch) dni roboczych,
poinformowania drugiej Strony o wystapieniu sity wyzszej.
W przypadku, o ktorym mowa w ust. 5 powyzej, Strona, ktéra nie mogta wykona¢ swojego
zobowigzania, zobowiazuje si¢ je wykona¢ w najblizszym mozliwym terminie w sposob
uzgodniony przez Strony.

§ 10
Zadna ze Stron nie moze przenie$¢ na jakgkolwiek osobe trzecig praw i obowigzkéw wynikajacych
z niniejszej Umowy bez pisemnej zgody drugiej Strony.
Wszelkie zmiany umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Wszelkie spory wynikajace z realizacji umowy, Strony poddaja pod rozstrzygnigcie sadu
wlasciwego ze wzgledu na siedzibe Organizatora.
W sprawach nieuregulowanych Umowg zastosowanie maja odpowiednie przepisy Kodeksu
Cywilnego.
Umowa zostata sporzadzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
Stron.



