Warszawa dn 10-08-2018r.
ZAMAWIAJACY:

Polska Agencja Inwestycji i Handlu Spétka Akcyjna
Warszawa, 00-585, ul. Bagatela 12

Dotyczy: postepowania o zamdwienie publiczne pn:

»Zaplanowanie i wykup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych i w stacjach radiowych
kampanii promujgcej dziatania Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju
sieci Zagranicznych Biur Handlowych” BOK/AC-25-60/2018

WYJASNIENIE TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Zamawiajgcy — Polska Agencja Inwestycji i Handlu Spdétka Akcyjna zawiadamia, ze wptynety
whnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.

Na podstawie przepisu art. 38 ust. 2 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 stycznia
2004 roku - Prawo zamdéwien publicznych (Dz.U. z 2017 r. poz. 1579 z pdzn. zm.), Zamawiajacy

przekazuje tre$é zapytan wraz z odpowiedziami:

Zestaw pytan I:

Szanowni Panistwo, Wykonawca dziatajgc na podstawie art. 38 ustawy pzp zwraca sie z prosba
0 wyjasnienie tresci SIWZ w zakresie kryteridéw oceny ofert:
Zamawiajgcy w rozdziale XVI zamiescit opis kryteridw, tj.:
1. (..
2. Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg
»Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako
parametr zasiegu w stosunku do liczby kontaktow z reklamg. Zasieg okresla jaki
procent grupy docelowej przynajmniej raz zobaczy reklame.
Tymczasem wzor wg ktérego bedzie wyliczona punktacja dla badanej oferty brzmi:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej
llos¢ spotow z oferty

Jest niezgodnos¢ pomiedzy definicjg zasiegu a zakresem przyjetym do oceny. Réwniez
brak informacji do ktdrej oferty (mianownik) zostanie poréwnana oferta badana.
Wykonawca wnosi o modyfikacje

Odpowiedz:

Opis kryterium nr 2 otrzymuje nastepujgce brzmienie:

2.1. Kryterium nr 2



2.1.1. ,Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako
parametr zasiegu w stosunku do liczby kontaktéw z reklama. Zasieg okresla jaki procent
grupy docelowej przynajmniej raz zobaczy reklame.

2.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktéra bedzie miata najwyzszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu |

2.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujacego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
Liczba punktow przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejszej

Pytanie

3. Kontekstowe podkreslenie dotarcia (...)
wzor wg ktérego bedzie wyliczona punktacja dla badanej oferty brzmi:

ilos¢ spotéw z oferty ocenianej
ilos¢ spotéw z oferty najkorzystniejszej

Istotg kryteridw oceny ofert jest przyznanie punktéw i dopiero wéwczas po zliczeniu
wszystkich punktéw z kryteridw mozna mowic o ofercie najkorzystniejszej. Z
pewnoscig Zamawiajgcy popetnit omytke. Wykonawca wnosi o modyfikacje

Odpowiedz:
Opis kryterium nr 3 otrzymuje nastepujgce brzmienie:
3.1. Kryteriumnr 3

3.1.1. Przez ,Kontekstowe podkreslenie dotarcia w stacjach telewizyjnych do
przedsiebiorcéw przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce,
rozwojowi, inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych” Zamawiajacy
rozumie faczng ilo$é spotdow emisji w stacjach telewizyjnych przy audycjach
merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na
rynkach miedzynarodowych.

3.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta z najwiekszg liczbg spotow
umieszczonych przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi,
inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych w catym Zadaniu I.

3.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej

Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15 ilo$¢ spotéw z oferty
najkorzystniejszej

Pytanie:
4. (..)



5. Wskaznik emisji radiowej— zasieg
»Wskaznik emisji radiowej— zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako parametr
zasiegu w stosunku do liczby kontaktéw z reklama. Zasieg okresla jaki procent grupy
docelowej przynajmniej raz ustyszy reklame.
Tymczasem wzor wg ktdrego bedzie wyliczona punktacja dla badanej oferty brzmi:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej
llos¢ spotdw z oferty najkorzystniejszej

Jest niezgodnosé pomiedzy definicjg zasiegu a zakresem przyjetym do oceny. Istotg
kryteridw oceny ofert jest przyznanie punktéw i dopiero wéweczas po zliczeniu
wszystkich punktow z kryteriow mozna moéwic o ofercie najkorzystniejszej. Z
pewnoscig Zamawiajgcy popetnit omytke. Wykonawca wnosi o modyfikacje

Odpowiedz:
Opis kryterium nr 5 otrzymuje nastepujgce brzmienie:
5.1. Kryteriumnr5

5.1.1. ,Wskaznik emisji radiowe] — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako parametr
zasiegu w stosunku do liczby kontaktéw z reklama. Zasieg okresla jaki procent grupy
docelowej przynajmniej raz ustyszy reklame.

5.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktéra bedzie miata najwyzszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu ll

5.1.3.Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejsza

Pytanie:

6. wzor wg ktérego bedzie wyliczona punktacja dla badanej oferty brzmi:
llo$¢ spotdw z oferty ocenianej
llos¢ spotdw z oferty najkorzystniejszej

Istotg kryteriow oceny ofert jest przyznanie punktéw i dopiero wdéwczas po zliczeniu
wszystkich punktéw z kryteridw mozna mowic o ofercie najkorzystniejszej. Z
pewnoscig Zamawiajgcy popetnit omytke. Wykonawca wnosi o modyfikacje
Odpowiedz:
Opis kryterium nr 6 otrzymuje nastepujgce brzmienie:
6.1. Kryteriumnr6
6.1.1. Przez ,Kontekstowe podkreslenie dotarcia w stacjach radiowych do przedsiebiorcéw przy
audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na
rynkach miedzynarodowych” Zamawiajacy rozumie tgczng ilos¢ spotdw emisji w stacjach
radiowych przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi,
inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych.



6.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta z najwiekszg liczbg spotow
emitowanych w stacjach radiowych przy audycjach merytorycznych poswieconych
gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych w catym
Zadaniu Il

6.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej
Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15 ilos¢ spotéw z oferty
najkorzystniejszej

Zestaw pytan Il

Dzien dobry, w nawigzaniu do zamdwienia publicznego pn. ,Zaplanowanie i wykup czasu
antenowego w stacjach telewizyjnych i w stacjach radiowych kampanii promujgcej dziatania
Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju sieci Zagranicznych Biur
Handlowych” BOK/AC-25-60/2018, mamy kilka pytan:

1. Czy jako grupe docelowg dla obu mediéw mamy przyjac All_30-54_3000+? Wydaje sie
nam, ze w przypadku dochodéw powinno to byé chyba 3001+
Odpowiedz:
Tak

2. 0Odnosnie proporcji podziatu stacji — czy procent dotyczy budzetu/GRP (TRP)/ czy tez
ilosci spotéw?
Odpowiedz:
Procent dotyczy Budzetu

Pytanie

3. Zwracamy sie z prosbg o weryfikacje albo wyjasnienie kryteridw oceny — w naszej
ocenie podane wzory nie oddajg intencji Zamawiajgcego zawartej w opisie kryterium —
szczegodlnie w kontekscie zasiegu czy pory emisji (ocenianej zero-jedynkowo).

Odpowiedz:
Kryterium oceny ,Pory emisji w stacjach telewizyjnych” bedzie liczone na podstawie
wypetnionego wstepnego Harmonogramu rzeczowo-finansowego (Zatgcznik nr 1 do
Formularza ofertowego) gdzie Wykonawca wskaze pory emisji w blokach 3-godzinnych,
oddzielnie dla telewizji/1000 i radia/320.
Zamawiajgcy przekazuje Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego) w zataczeniu
Reasumujac ,,Pory emisji w stacjach telewizyjnych i Pory emisji w stacjach radiowych”
powinny by¢ rozumiane jako pory emisji czyli nastepujgce bloki godzinowe: 6-9, 9-
12,12-15, 15-18, 18-21, 21-00.
Natomiast licznik ,Przedstawienie czasu emisji spotow” ze wzoru do wyliczenia oceny
kryterium:




Przedstawienie czasu emisji spotéw
Liczba punktow przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15 1
Nalezy rozumieé jako odnotowanie faktu, czy wszystkie pory emisji sg zaplanowane w
konkretnych blokach godzinowych. Przy zaplanowaniu wszystkich spotéw w
konkretnych blokach dana oferta otrzymuje 1 pkt.

Natomiast w odpowiedzi na pytanie pozostate opisy kryterium otrzymujg nastepujace
brzmienie:
2.1. Kryterium nr 2

2.1.1. ,Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajacego jako
parametr zasiegu w stosunku do liczby kontaktéw z reklama. Zasieg okresla jaki procent
grupy docelowej przynajmniej raz zobaczy reklame.

2.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktéra bedzie miata najwyziszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu |

2.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejszej

3.1. Kryterium nr 3

3.1.1. Przez ,Kontekstowe podkreslenie dotarcia w stacjach telewizyjnych do
przedsiebiorcéw przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce,
rozwojowi, inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych” Zamawiajacy
rozumie faczng ilo$¢ spotdw emisji w stacjach telewizyjnych przy audycjach
merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na
rynkach miedzynarodowych.

3.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta z najwiekszg liczbg spotow
umieszczonych przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi,
inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych w catym Zadaniu I.

3.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej

Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15 ilos¢ spotéw z oferty
najkorzystniejszej

4.1. Kryterium nr 4 —bez zmian

5.1. Kryteriumnr5

5.1.1. ,Wskaznik emisji radiowe] — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako parametr
zasiegu w stosunku do liczby kontaktow z reklama. Zasieg okresla jaki procent grupy
docelowej przynajmniej raz ustyszy reklame.

5



5.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktéra bedzie miata najwyzszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu ll

5.1.3.Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
Liczba punktéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejsza

6.1. Kryteriumnr6

6.1.1. Przez ,Kontekstowe podkreslenie dotarcia w stacjach radiowych do przedsiebiorcéw przy
audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na
rynkach miedzynarodowych” Zamawiajacy rozumie tgczng ilos¢ spotéw emisji w stacjach
radiowych przy audycjach merytorycznych poswieconych gospodarce, rozwojowi,
inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych.

6.1.2. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta z najwiekszg liczbg spotéw
emitowanych w stacjach radiowych przy audycjach merytorycznych poswieconych
gospodarce, rozwojowi, inwestowaniu i handlu na rynkach miedzynarodowych w catym
Zadaniu Il

6.1.3. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

llos¢ spotdw z oferty ocenianej
Liczba punktoéw przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15 ilos¢ spotéw z oferty
najkorzystniejszej

4. Pytanie
Czy Zamawiajacy dysponuje wzorem zatgcznika nr 1 do formularza ofertowego —
Harmonogram rzeczowo — finansowy?
Zamawiajgcy przekazuje Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego) w zataczeniu
5. Pytanie
Czy Zamawiajacy moégtby udostepnié wzdér JEDZ w formacie doc?
Odpowiedz
Wzér JEDZ znajduje sie na stronie Urzedu Zaméwien Publicznych
https://www.uzp.gov.pl/baza-wiedzy/jednolity-europejski-dokument-zamowienia,
niezaleznie od tego Zamawiajgcy zamieszcza edytowalny dokument JEDZ w zatgczeniu

6. Pytanie
Chcielibysmy sie upewni¢, ze kwestia prawa opcji jest ustalana dopiero po wyborze
najkorzystniejszej oferty?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy w ogtoszeniu i w SIWZ wskazat, ze:

Na podstawie art. 34 ust. 5 ustawy Pzp., Zamawiajgcy przewiduje zastosowanie prawa opcji.


https://www.uzp.gov.pl/baza-wiedzy/jednolity-europejski-dokument-zamowienia

Zadanie | Zamawiajgcy przewiduje zakup dodatkowych emisji spotéw, zgodnie z cenami
jednostkowymi okreslonymi przez Wykonawce w formularzu cenowym. Zamawiajagcy moze

dokonac zakupu, w przypadku wystgpienia oszczednosci wynikajgcej z rdznicy ceny wybranej

oferty, a kwotg 1 906 500 zt.

Zadanie Il Zamawiajgcy przewiduje zakup dodatkowych emisji spotéw, zgodnie z cenami
jednostkowymi okreslonymi przez Wykonawce w formularzu cenowym. Zamawiajagcy moze
dokona¢ zakupu, Na podstawie art. 34 ust. 5 ustawy Pzp., Zamawiajacy przewiduje
zastosowanie prawa opcji.

Zadanie | Zamawiajgcy przewiduje zakup dodatkowych emisji spotéw, zgodnie z cenami
jednostkowymi okreslonymi przez Wykonawce w formularzu cenowym. Zamawiajgcy moze
dokonac zakupu, w przypadku wystgpienia oszczednosci wynikajacej z réznicy ceny wybranej

oferty, a kwotg 1 906 500 zi.

Zadanie Il Zamawiajgcy przewiduje zakup dodatkowych emisji spotéw, zgodnie z cenami
jednostkowymi okreslonymi przez Wykonawce w formularzu cenowym. Zamawiajacy moze
dokonac¢ zakupu, w przypadku wystgpienia oszczednosci wynikajacej z réznicy ceny wybranej

oferty, a kwotg 1 783 500 zf.
C..)

Wobec powyzszego Zamawiajgcy ewentualnie moze skorzystac z prawa opcji w czasie realizacji

zamowienia po zawarciu umowy z Wykonawcag.

7. Pytanie
Czy Zamawiajacy ustalit jakie$ limity jesli chodzi o podziat budzetu miedzy kampanie w TV
oraz w stacjach radiowych?
Odpowiedz:
Mozna wnioskowac z powyzszego zapisu dotyczgcego prawa opcji: Podziat budzetu
miedzy TV a Radiem jest w SIWZ w rozdziale IV PRAWO OPCII, gdzie na budzet TV
wynosi 1 906 500 PLN brutto, a budzet Radio wynosi 1 783 500 zf brutto.

8. Pytanie
Czy w ramach emisji w stacjach regionalnych mozemy wykorzystac tzw. pasmo
wspélne np. w TVP 3?
Odpowiedz:
TAK
Zestaw pytan I

Bedziemy ogromnie wdzieczni za mozliwie szybka odpowiedz. Jest ona kluczowa do
przygotowania oferty zgodnie z Panstwa oczekiwaniami.



Szanowni Panstwo, W zw. z ogtoszonym przetargiem nieograniczonym, ktérego przedmiotem
jest,,Zaplanowanie i wykup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych i w stacjach radiowych
kampanii promujacej dziatania Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju

sieci Zagranicznych Biur Handlowych” BOK/AC-25-60/2018

zwracamy sie do Paistwa z prosba o wyjasnienie watpliwosci dot. opublikowanych na stronie
Zamawiajgcego dokumentdéw przetargowych i odpowiedz na ponizsze pytania.

I. Pytanie dot. SIWZ, VI. Warunki udziatu w postepowaniu, podstawy wykluczenia wykonawcy,
pkt 2:

Pytanie I.1.

Czego dotyczy wymagana wartos$¢ 50 000 PLN brutto przywotana w tym punkcie a dotyczaca
nalezytego wykazania zrealizowanej w przesztosci przez Wykonawce komunikacji w tv? Czy
jest to min. warto$¢ produkcji materiatéw audiowizualnych emitowanych w kampanii? A jesli
tak, to czy Wykonawca powinien brac¢ udziat w ich produkc;ji? Czy kwote 50 000 PLN brutto
nalezy rozumieé jako min. wartosc¢ ustugi obejmujgcej zakup mediéw w ramach kampanii tv?
Co w tym przypadku oznacza brutto?

Odpowiedz:

Wymagana wartos¢ 50 000 PLN brutto nalezy rozumiec jako min. warto$¢ ustugi obejmujace;j
zakup mediéw w ramach kampanii tv. Bez produkcji materiatéw audiowizualnych
emitowanych w kampanii. Kwota brutto oznacza kwote jakg Wykonawca otrzymat za
wykonanie danej ustugi, moze to by¢ réwniez kwota netto.

II. Pytanie dot. SIWZ, VI. Warunki udziatu w postepowaniu, podstawy wykluczenia wykonawcy,
pkt 2:

Pytanie II.1.

Czego dotyczy wymagana wartos$¢ 50 000 PLN brutto przywotana w tym punkcie a dotyczgca
nalezytego wykazania zrealizowanej w przesztosci przez Wykonawce komunikacji w radio? Czy
jest to min. wartos$¢ produkcji materiatéw audiowizualnych emitowanych w kampanii? A jesli
tak, to czy Wykonawca powinien brac udziat w ich produkcji? Czy kwote 50 000 PLN brutto
nalezy rozumiec jako min. wartos¢ ustugi obejmujgcej zakup mediéw w ramach kampanii
radiowej? Co w tym przypadku oznacza brutto?

Odpowiedz:

Wymagana wartos$¢ 50 000 PLN brutto nalezy rozumiec jako min. wartos¢ ustugi obejmujacej
zakup mediow w ramach kampanii radiowej bez produkcji materiatéw audiowizualnych
emitowanych w kampanii. Kwota brutto oznacza kwote jakg Wykonawca otrzymat za
wykonanie danej ustugi , moze to byé réwniez kwota netto.

[ll. Formularz JEDZ

Pytanie Il1.1.

Plik ,espd-request BOK-AC-25-60-2018 edytowalna” jaki zostat udostepniony na Paristwa
stronie z przetargiem ma forme .pdf, a tym samym nie jest edytowalny.

Czy mozemy poprosi¢ o udostepnienie edytowalnej wersji formularza JEDZ, jesli JEDZ ma by¢
wypetniony z uzyciem komputera a nie recznie?

Odpowiedz:



https://www.paih.gov.pl/files/?id_plik=32730

Dokument Jedz moze by¢ wypetniony recznie lub z uzyciem komputera. Zamawiajgcy w
Instrukcji do Jedz — zatgcznik nr 5 do SIWZ wskazat narzedzie i sciezke wypetniania dokumentu
w formacie XML, ktéra umozliwia wypetnienie dokumentu przy uzyciu komputera. Plik ,,espd-
request BOK-AC-25-60-2018 edytowalna, zostat pomytkowo nazwany — edytowalna ,
zamawiajgcy zmienia nazwe tego pliku na: JEDZ czytelny ,espd-request [BOK-AC-25-60-
2018]PDF”

Niezaleznie od powyzszego Zamawiajacy informuje, ze edytowalny Wzér JEDZ znajduje sie na
stronie Urzedu Zamodwien Publicznych https://www.uzp.gov.pl/baza-wiedzy/jednolity-
europejski-dokument-zamowienia, i Zamawiajgcy zamieszcza edytowalny dokument JEDZ na
swojej stronie w zatgczeniu.

IV. Pytania dot. Zat nr 1 do SIWZ — SOPZ, pkt 1):

Pytanie IV.1.

,Flight planowanej emisji spotow w stacjach telewizyjnych w terminie: 2 tygodnie od
podpisania umowy — 24 pazdziernika 2018” — kiedy planowane jest podpisanie umowy? Od
kiedy w zwigzku z tym nalezy planowac aktywnos$¢ w tv? Czy data startu kampanii w tv moze
by¢ doktadniej okreslona przez Zamawiajgcego, czy nalezy kierowac sie jedynie ww zapisem a
zatem start obecnosci w tv jest niedookreslony i pozostaje do oszacowania i rekomendacji
Wykonawcy?

Odpowiedz:

Data startu kampanii do 2-ch tygodni od zawarcia umowy do 24-10-2018r . Prosze zatozy¢
wstepnie date 10.09.2018, z zastrzezeniem, ze moze ona ulec przesunieciu.

Pytanie IV.2.

Czy wskazane przez Zamawiajgcego stacje tv zaréwno gtéwne jak i biznesowe/informacyjne s3
jedynymi dopuszczalnymi w media planie? Czy Zamawiajacy przewiduje np. mozliwos¢ emisji
w stacjach TVP1 i/lub TVP2 lub tez innych biznesowych/informacyjnych (np. TVP Info) nie
wymienionych w SOPZ? Czy wszystkie wymienione w SOPZ kanaty powinny obligatoryjnie
znalez¢ sie w media planie tv? Czy s3 one wymienione przyktadowo dla orientacji i ostateczny
mix stacji w kazdej z grup (stacje gtéwne, stacje biznesowo/informacyjne) moze by¢ inny, tj.
wynikac z rekomendacji Wykonawcy?

Odpowiedz:

Tak, wskazane przez Zamawiajgcego stacje tv sg jedynymi dopuszczalnymi w media planie, z
zastrzezeniem zmiany Polsat Biznes na Polsat News2.

Jednoczes$nie Zamawiajgcy informuje, ze wszedzie tam gdzie znajduje sie zapis Polsat Biznes
nalezy przyjgé¢ Polsat News2.

Pytanie IV.3.

Wérdéd stacji biznesowo-informacyjnych wymienionych w dokumencie jest nieistniejgcy juz
Polsat Biznes. Czy w zw. z tym stacja ta moze by¢ zastgpiona Polsat News2 lub inng stacjg z
grupy stacji biznesowo-informacyjnych zgodnie z rekomendacjg Wykonawcy?

Odpowiedz:

W media planie powinien by¢ uwzgledniony Polsat News2 zamiast (Polsat Biznes).

Pytanie IV.4.


https://www.paih.gov.pl/files/?id_plik=32730
https://www.paih.gov.pl/files/?id_plik=32730
https://www.uzp.gov.pl/baza-wiedzy/jednolity-europejski-dokument-zamowienia
https://www.uzp.gov.pl/baza-wiedzy/jednolity-europejski-dokument-zamowienia

Czego dotyczg procentowe proporcje podziatu dla poszczegdlnych grup stacji tv wskazanych
przez Zamawiajgcego? Czy to procent liczby emisji ogdétem? Czy to procent budzetu? Czy to
procentowy udziat w ogdlnej liczbie GRP?

Czy te udziaty procentowe (stacje gtdwne — 35%; stacje biznesowo-informacyjne — 45%; stacje
regionalne — 20%) sg obligatoryjne, czy przyktadowe i pozostajg do ostatecznej rekomendacji
Wykonawcy?

Odpowiedz:

Proporcje podziatu dla poszczegdlnych grup stacji tv wskazanych przez Zamawiajgcego to
procent budzetu i sg obligatoryjne.

Pytanie IV.5.

Jakie stacje ma mysli Zamawiajgcy méwigc o tv regionalnych? Czy chodzi tu o TVP3, czy tez
jeszcze o jakie$ inne? Jakie?

Odpowiedz:

Moze by¢ tylko TVP3 lub TVP3 wraz z innymi regionalnymi zgonie z rekomendacja
Wykonawcy.

Pytanie IV.6.

Co oznacza , proporcjonalny podziat spotow miedzy wszystkimi stacjami regionalnymi...”, czy w
kazdej ze stacji regionalnych uzytych w media planie powinno by¢ np. po 10 emisji spotu?
Odpowiedz:

Jezeli w media planie bedzie wiecej niz jedna stacja regionalna, to musi by¢ proporcjonalny
podziat spotéw miedzy wszystkimi stacjami. Jezeli bedzie jedna stacja ze wspdlnym blokiem
reklamowym dla wszystkich regiondw to proporcjonalny podziat spotdow jest bezzasadny.

V. Pytania dot. Zat nr 1 do SIWZ — SOPZ, pkt 2):

Pytanie V.1.

,Flight planowanej emisji spotow w stacjach radiowych w terminie: 2 tygodnie od podpisania
umowy — 24 pazdziernika 2018” — kiedy planowane jest podpisanie umowy? Od kiedy w
zwigzku z tym nalezy planowac aktywnos¢ w tv? Czy data startu kampanii w tv moze by¢
doktadniej okreslona przez Zamawiajacego, czy nalezy kierowac sie jedynie ww zapisem a
zatem start obecnosci w tv jest niedookreslony i pozostaje do oszacowania i rekomendaciji
Wykonawcy?

Odpowiedz:

Data startu kampanii do 2-ch tygodni od zawarcia umowy do 24-10-2018r . Prosze zatozy¢
wstepnie date 10.09.2018, z zastrzezeniem, ze moze ona ulec przesunieciu.

Pytanie V.2.

Czy emisja spotéw w stacjach radiowych/ kampania w radio moze rozpoczgé sie szybciej niz
kampania w stacjach tv? Czy raczej obecnos¢ w obu typach medidéw powinna rozpoczac sie w
tym samym czasie/ w tym samym miesigcu?

Odpowiedz:

kampanie nie muszg wystartowac réwnoczesnie.

Pytanie V.3.
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Czego dotyczg procentowe proporcje podziatu dla poszczegdlnych grup stacji radiowych
wskazanych przez Zamawiajgcego? Czy to procent liczby emisji ogdétem? Czy to procent
budzetu? Czy to procentowy udziat w ogdlnej liczbie GRP?

Czy te udziaty procentowe (stacje ogdlnopolskie — 50%; stacje regionalne — 50%) sg
obligatoryjne, czy przyktadowe i pozostajg do ostatecznej rekomendacji Wykonawcy?
Odpowiedz:

Proporcje podziatu dla poszczegdlnych grup stacji radiowych wskazanych przez
Zamawiajgcego to procent budzetu i sg obligatoryjne.

Pytanie V.4.

Czy wybor stacji regionalnych, jak i liczba tych stacji jakie majg zosta¢ uzyte w kampanii
radiowej zalezg catkowicie od rekomendacji Wykonawcy?

Czy Zamawiajacy ma w tej kwestii jakies doktadniejsze wskazania lub wytyczne, jak np. w
przypadku rozgtosni ogdélnopolskich (wskazanie konkretnych stacji)?

Odpowiedz:

Zalezg catkowicie od rekomendacji Wykonawcy.

VI. Pytania dot. SIWZ, Ill. Opis przedmiotu zamdwienia, Zadanie |, pkt 6:

6) Dzialania objete kampanig promocyjng dotycza oferty Zagranicznych Biur
Handlowych PAIH. Celem dziatan jest wzmocnienie przekazu telewizyjnego do
grupy docelowej dla Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu, poprzez emisje spotu w
najlepiej dopasowanych stacjach przy zwiekszonej widocznosci w prime time.

Pytanie VI.1.

Prosimy o wyjasnienie co Zamawiajgcy rozumie przez stwierdzenie ,,... poprzez emisje spotu w
najlepiej dopasowanych stacjach przy zwiekszonej widocznosci w prime time”. Czy méwigc o
Prime Time zamawiajgcy ma na mysli jakis konkretny przedziat czasowy, jesli tak to jaki? Czy
wymagany jest min. procentowy udziat Prime Time, jesli tak to ile on wynosi? Czy poziom
Prime Time’u (bez wzgledu na to czy jakis$ jego min. poziom jest wymagany, czy tez nie) bedzie
brany pod uwage przy ocenie oferty?

Odpowiedz:

Kazda stacja TV ma witasne przedziaty czasowe definiowane jaki Prime Time, dlatego
Zamawiajgcy nie wymaga konkretnego przedziatu czasowego, a jedynie chce zbudowac jak
najwyzszy zasieg. Prime Time nie bedzie brany pod uwage przy ocenie oferty.

VII. Pytania dot. SIWZ, Ill. Opis przedmiotu zamdwienia, Zadanie Il, pkt 6:

6) Dzialania objete kampanig promocyjng dotyczg oferty Zagranicznych Biur
Handlowych PAIH. Celem dzialan jest wzmocnienie przekazu radiowego do grupy
docelowej dla Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu, poprzez emisje spotu w
najlepiej dopasowanych stacjach przy zwiekszonej widocznosci w prime time.

Pytanie VII.1.

Prosimy o wyjasnienie co Zamawiajgcy rozumie przez zapis ,,... poprzez emisje spotu w
najlepiej dopasowanych stacjach przy zwiekszonej widocznosci w prime time”. Czy méwigc o
Prime Time zamawiajacy ma na mysli jakis konkretny przedziat czasowy, jesli tak to jaki? Czy
wymagany jest min. procentowy udziat Prime Time, jesli tak to ile on wynosi? Czy poziom
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Prime Time’u (bez wzgledu na to czy jaki$ jego min. poziom jest wymagany, czy tez nie) bedzie
brany pod uwage przy ocenie oferty?

Odpowiedz:

Kazda stacja radiowa ma wtasne przedziaty czasowe definiowane jaki Prime Time, dlatego
Zamawiajgcy nie wymaga konkretnego przedziatu czasowego, a jedynie chce zbudowac jak
najwyzszy zasieg. Prime Time nie bedzie brany pod uwage przy ocenie oferty.

Pytanie IV

Dotyczy: Przetargu nieograniczonego na ,Zaplanowanie i wykup czasu antenowego w
stacjach telewizyjnych i w stacjach radiowych kampanii promujgcej dziatania Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju sieci Zagranicznych Biur Handlowych”

Zestaw pytan IV

Szanowni Panstwo,

Pytaniel

W SIWZ pojecie kryterium por emisji w stacjach telewizyjnych zostaty wyttumaczone jako:
"Przez ,Pory emisji w stacjach telewizyjnych” Zamawiajgcy rozumie przedstawienie czasu
emisji w stacjach telewizyjnych

natomiast kryterium pér emisji w stacjach radiowych zostato wyttumaczone jako: "Przez ,,Pory
emisji w stacjach radiowych” Zamawiajacy rozumie przedstawienie czasu emisji w stacjach
radiowych.”

Moze to by¢ rozumiane dwojako, tj. jako pory (czas) emisji np. w godz. 6-22 albo jako taczny
czas emisji, rozumiany jako iloczyn: emisja spotdw x czas trwania pojedynczego spotu
(przyktadowo 700spotow *30s+300spotow*15s). Dlatego prosimy o okreslenie, ktdrej z tych
dwdch wartosci Zamawiajgcy oczekuje w ofercie i ktéra bedzie oceniana zgodnie z kryterium
nr 1 oraz 4.

Odpowiedz:

Kryterium oceny ,Pory emisji w stacjach telewizyjnych” bedzie liczone na podstawie
wypetnionego wstepnego Harmonogramu rzeczowo-finansowego (Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego) gdzie Wykonawca wskaze pory emisji w blokach 3-godzinnych, oddzielnie dla
telewizji/1000 i radia/320.

Zamawiajgcy przekazuje Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego) w zatgczeniu

Reasumujgc ,,Pory emisji w stacjach telewizyjnych i Pory emisji w stacjach radiowych” powinny
by¢ rozumiane jako pory emisji czyli nastepujgce bloki godzinowe: 6-9, 9-12,12-15, 15-18, 18-
21, 21-00.

Natomiast licznik ,Przedstawienie czasu emisji spotéw” ze wzoru do wyliczenia oceny
kryterium:

Przedstawienie czasu emisji spotéw
Liczba punktow przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,15
1
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Nalezy rozumieé jako odnotowanie faktu, czy wszystkie pory emisji sg zaplanowane w
konkretnych blokach godzinowych. Przy zaplanowaniu wszystkich spotow w konkretnych
blokach dana oferta otrzymuje 1 pkt.

Pytanie2
W SIWZ Zamawiajacy wskazuje, ze jednym z elementdw sktadowych oferty jest:

a) wypetniony wstepny Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do Formularza
ofertowego) rozdysponowania tgcznej puli spotdéw, oddzielnie dla telewizji/1000 i
radia/320 (wskazanie pory emisji w blokach 3-godzinnych do oceny kryterium
jakosciowego: pory emisji);

jednakze Zamawiajgcy nie dotgczyt jednak takiego zatgcznika w dokumentacji. Czy oznacza to,
ze Wykonawca ma przygotowac ten zatgcznik wedtug wtasnego uznania, czy moze
Zamawiajgcy omytkowo go nie zamiescit i zostanie to uzupetnione?

Odpowiedz: Zamawiajgcy przekazuje Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do
Formularza ofertowego) w zatgczeniu

Zestaw V pytan
Bardzo poprosze o wyjasnienie nastepujgcych kwestii :

e Kryterium oceny nr 2 opisane jest nastepujgco : ,,Wskaznik emisji telewizyjnej —
»zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako parametr zasiegu w stosunku do
liczby kontaktéw z reklamz. Zasieg okresla jaki procent grupy docelowej przynajmniej
raz zobaczy reklame”. O ile druga czesc¢ tej eksplikacji jest dla nas zrozumiata, o tyle
nie wiemy jak interpretowac sformutowanie ,, parametr zasiegu w stosunku do liczby
kontaktéw z reklamt”. W metodologii mediowej istnieje podobna operacja - LICZBA
KONTAKTOW / ZASIEG ktéra daje nam éredni liczbe kontaktéw z reklamz dla
pojedynczej osoby, ale to jest oddzielny parametr. Tak wiec prosze o jednoznaczne
potwierdzenie iz chodzi Panstwu o zasieg rozumiany jako procent grupy docelowe;j
ktdry przynajmniej raz zobaczy reklame

Odpowiedz:
Tak potwierdzamy, ze chodzito o o zasieg rozumiany jako procent grupy docelowej ktéry
przynajmniej raz zobaczy reklame, parametr 1+

pytanie
e W tym samym punkcie , podpunkt 2.1.2 ukazuje wzér do obliczania punktacji, ktory w
zaden sposob nie odnosi sie do parametru zasiegowego (liczba emisji w zaden sposdb
nie méwi nam o zasiegu). Prosze wiec o potwierdzenie czy wzér ten bedzie miec
standardowg w takim przypadku postac : (zasieg ocenianej oferty / najwiekszy zasieg
sposrod wszystkich nieodrzuconych ofert) X 100 X 0,15

Odpowiedz: opis kryterium nr 2 otrzymuje nastepujace brzmienie:
2.1. Kryterium nr 2

13



2.1.4. ,Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajacego jako
parametr zasiegu w stosunku do liczby kontaktéw z reklama. Zasieg okresla jaki procent
grupy docelowej przynajmniej raz zobaczy reklame.

2.1.5. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktdra bedzie miata najwyziszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu |

2.1.6. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujacego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
Liczba punktow przyznana ocenianej ofercie =
*100 * 0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejszej

Pytanie

e Punkt 7.1.1 3 méwi o koniecznosci przestania niezaleznego badania oglgdalnosci stacji
telewizyjnych z ostatnich 3 miesiecy do daty ztozenia oferty (do oceny kryterium
jakosciowego: wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg). O ile w przypadku kampanii
radiowych, obliczanie zasiegu moze odbywac sie w oparciu o rdzne trzymiesieczne
okresy badawcze i wymdg ten jest zrozumiaty, o tyle w przypadku telewizji
raportowanie zasiegu kampanii odbywa sie na biezgco, dla konkretnych, tylko naszych
emisji, wiec okres badawczy jest bezposrednim rezultatem okresu realizacji kampanii.
Dodatkowo wskazniki oglgdalnosci poszczegdélnych stacji TV nie majg jednoznacznego
przetozenia na zasieg kampanii. Prosze wiec o wyjasnienie w jaki sposéb parametr
ogladalnosci stacji bedzie powigzany z oceng kryterium zasiegowego

Odpowiedz:

Zataczone do oferty niezalezne badanie ogladalnosci stacji telewizyjnych z ostatnich 3
miesiecy do daty ztozenia oferty (maj 2018 -lipiec 2018) powinno by¢ przygotowane dla grupy
docelowej. Badanie bedzie stuzyto do wstepnej weryfikacji, czy wskazany zasieg w ofercie jest
wiarygodny.

Ostatecznie parametr ogladalnosci stacji z badania nie bedzie powigzany z oceng kryterium
zasiegowego. Do kryterium zasiegowego bedzie brany parametr z estymacji zasiegu (%) 1+
wskazany w media planie

Pytanie

w nawigzaniu do zamdwienia publicznego pn. ,Zaplanowanie i wykup czasu antenowego w
stacjach telewizyjnych i w stacjach radiowych kampanii promujgcej dziatania Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju sieci Zagranicznych Biur Handlowych” BOK/AC-
25-60/2018, mamy jeszcze dwie watpliwosci:

e Jak Panstwo definiujecie prime time radiowy?

Odpowiedz:
Kazda stacja radiowa ma wtasne przedziaty czasowe definiowane jaki Prime Time, dlatego
Zamawiajgcy nie wymaga konkretnego przedziatu czasowego, a jedynie chce zbudowac jak
najwyzszy zasieg. Prime Time nie bedzie brany pod uwage przy ocenie oferty.
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e Chcielibysmy sie upewnic co do ilosci spotéw — czy na pewno w TV ma by¢ 1000
spotéw a w Radiu 320 spotéw.
Odpowiedz Tak

Zestaw pytan VI

Szanowni Paristwo, Wykonawca dziatajgc na podstawie art. 38 ustawy pzp zwraca sie z prosba

o wyjasnienie tresci SIWZ dotyczacych nastepujacych kwestii:

1. Zamawiajacy w rozdziale VIIl. 1 PODMIOTY WYSTEPUJACE WSPOLNIE w ust. 7., wskazat,
ze w przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zaméwienia, warunki
ktore muszg zostaé spetnione przynajmniej przez jednego konsorcjanta to warunki okreslone
w rozdziale VI ust.2, w rozdziale VIl ust. | ust. 1.4 i w rozdziale VIl ust. Il. Zdaniem Wykonawcy
omytkowo pominieto wyszczegdlnienie warunkéw okreslonych w rozdziale VI ust. 3 i 4, tym
bardziej, ze wydaje sie zasadnym przy wspolnym ubieganiu sie o udzielenie zamdéwienia w
przypadku warunkéw okreslonych w rozdziale VI ust. 2, 3 i 4 zastosowanie tej samej reguty, iz
te warunki muszg zostaé spetnione przynajmniej przez jednego konsorcjanta. Przy czym
najwidoczniej wkradtfa sie jeszcze jedna omytka - w rozdziale VII ust | nie ma ust. 1.4.
Wykonawca wnosi o doprecyzowanie i modyfikacje.

Odpowiedz
Zapis w SIWZ dotyczgcy podmiotdw wystepujgcych wspdlnie w ust. 7 rozdziatu VII.1
PODMIOTY WYSTEPUJACE WSPONIE otrzymuje brzmienie:

7. W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamodwienia
(konsorcjum) poszczegdlne warunki okreslone w rozdziale VI ust.2,3 i 4 SIWZ muszg zostac
spetnione przynajmniej przez jednego konsorcjanta lub tacznie przez wszystkich
wykonawcow wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia.

2. Zamawiajacy w rozdziale XX. INORMACJE DODATKOWE DOTYCZACE PLATNOSCI wskazat,
ze ptatnosci za emisje spotdw w tv i radio bedg optacone na podstawie faktury proforma VAT
na co najmniej 7 dni przed startem kampanii (datg pierwszej emisji), natomiast w Zatgczniku
nr 2. do SIWZ - Umowie w § 6. Wynagrodzenie w pkt. 4. jest mowa o tym, ze zaptata
wynagrodzenia zostanie dokonana przez Zamawiajgcego w dwéch czesciach: | czesé w
wysokosci 60 % ceny ofertowej w terminie 7 dni po podpisaniu umowy i Il cze$¢ w wysokosci
40% ceny ofertowej po dostarczeniu Zamawiajgcemu Raportu z wykonania harmonogramu.

Wykonawca wnosi o sprostowanie, ktory zapis jest wigzacy.
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Odpowiedz:

Zamawiajgcy wykresla zapis w SIWZ w rozdziale XX. o nastepujacej tresci: Platroesei-za-emisje

raRielZdni | | iid . . isii}. , natomiast

§ 6.ust. 4 zatacznika nr 2 do SIWZ — Umowy otrzymuje brzmienie:
4.Zaptata wynagrodzenia Wykonawcy nastapi w terminie 7 dni od daty doreczenia faktury
proforma wystawionej na 7 dni przed datg pierwszej emisji. Ptatnosci bedg realizowane przez
Zamawiajgcego w polskich ztotych, przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany
w tresci faktury proforma i zawierajgcy wszystkie elementy niezbedne do wykonania przelewu.
Oraz
§ 6.ust. 6 zatgcznika nr 2 do SIWZ — Umowy otrzymuje brzmienie:
Faktury bedg wystawione na:
Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A., ul. Bagatela 12, 00-585 Warszawa, NIP: 526-030-01-67
i doreczone Zamawiajgcemu nie pdzniej niz w ciggu 7 dni od daty zakoriczenia emisji spotow.

Zestaw pytan VI
Zamierzamy ztozy¢ oferte w przetargu: ,,Zaplanowanie i wykup czasu antenowego w stacjach
telewizyjnych i w stacjach radiowych kampanii promujacej dziatania Polskiej Agencji Inwestycji
i Handlu S.A., w kontekscie rozwoju sieci Zagranicznych Biur Handlowych” BOK/AC-25-
60/2018.
Po zapoznaniu sie z dokumentami mamy kilka pytan:
pytanie
1) Kiedy zamierzacie Panstwo podpisa¢ umowe? A co za tym idzie w jakim okresie ma by¢
realizowana kampania? Rozumiemy, ze wszystkie emisje majg by¢ zakonczone do 24
pazdziernika?
Odpowiedz
Data startu kampanii do 2-ch tygodni od zawarcia umowy do 24-10-2018r . Prosze zatozy¢
wstepnie date 10.09.2018, z zastrzezeniem, ze moze ona ulec przesunieciu.

pytanie
2) W przypadku kampanii w telewizji i radio, po zleceniu kampanii, zdarza sie, ze
wystepujg przesuniecia w czasie emisji. Czy Zamawiajgcy dopuszcza akceptowanie
przesunie¢ emisji o +/- 60 min w ramach tych samych kosztow i bez rekompensat?
Odpowiedz
Tak, Zamawiajgcy dopuszcza akceptowanie przesunie¢ emisji o +/- 60 min w ramach tych
samych kosztéw i bez rekompensat.

Pytanie
3) Czy w ciggu 5 dni od podpisania umowy nalezy przestaé szczegdtowgq liste spotow w
przypadku kampanii telewizyjnej? Czy wystarczy harmonogram okreslajgcy ilos¢
spotow w kazdym tygodniu w podziale na pasma emisji? Szczegdtowe listy spotdw sg
przesytane przez stacje tv w okreslonych terminach (zazwyczaj na kilka dni przed
rozpoczeciem sie kolejnego miesigca), Nie znajac terminu podpisania umowy, trudno

nam zagwarantowac, ze w tym czasie bedzie mozliwe przestanie takze szczegotowej listy
spotow w tv.
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Odpowiedz

Tak, wystarczy harmonogram okreslajacy ilos¢ spotdéw w kazdym tygodniu w podziale na
pasma emisji

pytanie

4) Do oferty nalezy dotgczy¢ harmonogram rzeczowo-finansowy (jako zatacznik nr 1 do
Formularza ofertowego). Czy mozna prosi¢ o przestanie tego harmonogramu do
uzupetnienia? Nie znalaztam, w zamieszczonych na stronie dokumentach, a
zatgcznikiem nr 1 w tych dokumentach jest SOPZ.

Odpowied?

Zamawiajgcy przekazuje Harmonogram rzeczowo-finansowy (Zatgcznik nr 1 do Formularza

ofertowego) w zatgczeniu

5) Do oferty nalezy takze zatgczy¢ badania ogladalnosci stacji tv i stuchalnosci stacji
radiowych. O badaniu jakich parametréw Panstwo myslicie?

Odpowiedz

Badania ogladalnosci stacji tv majg zawiera¢ wskazniki ogladalnos$ci AMR, AMR%, zasieg Reach
(%) 1+ w grupie docelowej w godzinach 6:00-23:59 z ostatnich 3 miesiecy.

Badania stuchalnosci stacji radiowych majg zawiera¢ wskazniki zasiegu tygodniowego w grupie
docelowej w godzinach 6:00-23:59 z ostatnich 3 miesiecy.

pytanie

6) W kryteriach oceny planowane jest ocenianie zasiegu kampanii. W punkcie 2.1.1i5.1.1
jest zapisane, ze zasieg okredla jaki procent grupy docelowej przynajmniej raz
zobaczy/ustyszy reklame. Zwykle podaje sie go w % lub ilosci oséb. Natomiast podany
wzér do obliczenia punktacji za ten parametr odnosi sie do liczby spotéw. Z
wczesniejszych zapisdw wynika, ze liczba spotdw jest precyzyjnie okre$lona i ma
wynosié: 1000 spotéw w przypadku kampanii tv oraz 320 spotéw w przypadku
kampanii radiowej. Prosimy zatem o ponowne okreslenie jak oceniany bedzie
parametr méwiacy o zasiegu. Czy odnosi¢ sie bedzie do % grupy docelowej ktora
zobaczy/ustyszy spot, czy do ilosci wyemitowanych spotow.

Odpowiedz
W odpowiedzi na pytanie opis kryterium nr 2 otrzymuje nastepujgce brzmienie:
2.1. Kryterium nr 2

2.1.4. ,Wskaznik emisji telewizyjnej — zasieg” jest rozumiany przez Zamawiajgcego jako
parametr zasiegu w stosunku do liczby kontaktdw z reklama. Zasieg okresla jaki procent
grupy docelowej przynajmniej raz zobaczy reklame.

2.1.5. Przy zatozeniu, ze oferta najkorzystniejsza to oferta, ktéra bedzie miata najwyzszy
procent zasiegu 1+ w TG w catym Zadaniu |

2.1.6. Punktacja przyznana danej ofercie obliczona zostanie wedtug nastepujgcego wzoru:

Zasieg 1+ (%) oferty ocenianej
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Liczba punktow przyznana ocenianej ofercie
- *100 *
0,10 Zasieg 1+ (%) oferty
najkorzystniejszej

Zatgcznik — Harmonogram

Zatgcznik — Jedz edytowalny

Jednoczesnie Zamawiajacy przedtuza termin sktadania i otwarcia ofert.
Termin sktadania ofert uptywa w dniu 27-08-2018r.0 godzinie 12:00

Termin otwarcia ofert nastgpi w dniu 27-08-2018r.0 godzinie 12:30

Matgorzata Przymus Tomasz Pisula
/-1 /-/

Prokurent Prezes Zarzadu
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