Fundusze Polska Agencja Unia Europejska
Europejskie Inwestycjii Handlu Europejski Fundusz
Inteligentny Rozwdj Grupa PFR Rozwoju Regionalnego

Warszawa, 13 lipca 2018 r.

ZAMAWIAJACY
Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.
Warszawa, 00-585, ul. Bagatela 12

Dotyczy postepowania o zamdwienie publiczne: ,,Opracowanie i wdroZenie koncepcji kampanii
promocyjnej oraz dostawa materiatow promocyjnych dla projektu ,Polskie Mosty
Technologiczne” z podziatem na 2 czesci.

Ogtoszenie o zamowieniu 2018/S 117-266164 zostato opublikowane w Dzienniku Urzedowym
Unii Europejskiej w dniu 21 czerwca 2018 r. oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego pod
numerem BOK/AC-25-25/2018.

WYJASNIENIE TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Na podstawie art.38 ust. 2 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku —
Prawo zamowien publicznych ( Dz.U. z 2017r. poz. 1579 z pdin.zm.), zwanej dalej ustawg Pzp,
Zamawiajgcy przekazuje tresé zapytan wraz z wyjasnieniami:

Pytanie 1
Tto. Chcemy zrozumiec¢ problematyke. Co jest powodem niniejszej kampanii? Z jakimi

problemami boryka sie Projekt? Jakie Paristwo sugerujecie Rozwiqzanie tego problemu?

Odpowiedz

Kampania ma na celu promocje projektu ,,Polskie Mosty Technologiczne” (PMT) realizowanego
przez Zamawiajgcego i wspotfinansowanego ze srodkdw UE. Powodem niniejszej kampanii jest
che¢ dotarcia z kompleksowg, rzetelng i statg informacjg o projekcie PMT do wszystkich
zainteresowanych nig podmiotdow, dotarcie z informacjg o istniejgcym projekcie do najszerszego
grona odbiorcéw oraz zachecenie polskich MSP do uczestnictwa w projekcie i sktadania
whioskow o powierzenie grantu.

Pytanie 2:
Przekaz. Jaki jest kluczowy przekaz do odbiorcy czyli esencja (zwieZle) tego co Paristwo chcecie

powiedziec¢ przedsiebiorcom?

Odpowiedz
Przedsiebiorcy muszg dowiedzie¢ sie o projekcie, jego idei i zasadach funkcjonowania, o
korzysciach ptyngcych z uczestnictwa w projekcie oraz o mozliwosciach aplikacji do projektu.
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Pytanie 3:

USP. Jakie sq wyrdzZniki Projektu? Jakie unikatowe cechy powinny pojawiac sie w komunikacji?

Odpowiedz
Ponizej przedstawiamy szereg wyrdznikdéw i motywoéw jakie powinny pojawié sie w komunikacji
w kampanii:

Projekt PMT ma ogdlnokrajowy zasieg i jest projektem wspétfinansowanym ze srodkéw
UE,

e Projekt PMT zaktada wsparcie, dofinansowanie i pomoc polskim innowacyjnym MSP w
ekspansji na rynki zagraniczne,

e Przedsiebiorca biorgcy udziat w projekcie otrzymuje gotowg napisang pod jego potrzeby
strategie ekspansji swojego przedsiebiorstwa na dany rynek zagraniczny, ktéra wesprze
go w dalszym obszarze internacjonalizacji,

o Uczestnik projektu bedzie miat mozliwos¢ weryfikacji wspomnianej strategii przy
wsparciu Zagranicznych Biur Handlowych Agencji zlokalizowanych na catym $wiecie,

e Projekt PMT jest narzedziem ekspansji na pozaunijne rynki,

e Mozliwos¢ wielokrotnego udziatu w projekcie i mozliwo$¢ ekspansji na rézne rynki
zagraniczne,

o Nieskomplikowana i intuicyjna aplikacja do projektu poprzez formularz on-line; brak
dokumentédw w wersji papierowej az do momentu podpisania umowy o powierzenie
grantu,

e Brak wktadu wtasnego w projekcie,

e Przyjazne i niewygdrowane kryteria wyboru przedsiebiorcow,

e Brak ograniczenia branzowego — do projektu moze aplikowa¢ MSP z kazdej branzy,

e Mozliwos¢ wspodtpracy z siecig ekspertow.

Pytanie 4:

Wsparcie komunikatu. Jakie informacje (czy tez dane statystyczne) powinny wspiera¢ gtdwny
przekaz?

Odpowiedz

Przedstawiamy proponowane zagadnienia, jakie mogtyby by¢ wsparciem dla gtéwnego
komunikatu i przekazu w kampanii:

e Projekt PMT jest 6-letnim Programem trwajgcym do 2023 roku — co oznacza wielokrotng
mozliwo$¢ otrzymania przez przedsiebiorce wsparcia w ramach projektu,

o Projekt PMT jest narzedziem ekspansji na pozaunijne rynki, co moze oznacza¢ dla
przedsiebiorcy mozliwos¢ dywersyfikacji swojego eksportu,

o Mozliwos¢ wspétpracy z siecig Zagraniczng Biur Handlowych Agencji - w ramach
dziatalnosci PAIH do korica 2018 roku ma ich funkcjonowac 70,

e Mozliwos¢ wspotpracy z ekspertami PAIH,

e Ekspansja na rynki zagraniczne polskich przedsiebiorstw jest jednym z podstawowych
filarow dziatalnosci PAIH, a projekt PMT wpisuje sie w te zatozenia.

Pytanie 5:

Grupa docelowa. Kto jest odbiorcq komunikatu? W briefie jest wypisanych 5 grup docelowych
[Przedsiebiorcy z sektora MSP; Podmioty dziatajgce w zakresie internacjonalizacji; Podmioty
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zajmujgce sie ekspansjq zagraniczng; Instytucje otoczenia biznesu (m.in. izb branzowych,
handlowych, bilateralnych, stowarzyszen, parkow technologicznych, akceleratordw biznesu,
biznes linkéw); Administracja rzqdowa i samorzqdowa]. Konieczne jest zrozumienie przez nas
tych grup, dlatego prosimy o ich charakterystyke.

Odpowiedz

Najwazniejsza (bezposrednig) grupa docelowa projektu sg MSP, czyli mikro mate i $rednie
polskie przedsiebiorstwa charakteryzujace sie szybka dynamika wzrostu, majace potencjat do
internacjonalizacji i dziatajgce w obszarze innowacji. W tej grupie mogg zawieraé sie
przedsiebiorstwa posiadajgce juz kilku badz kilkunastoletnie doswiadczenie na rynku polskim,
ale takze nowo powstate firmy w tym start-upy, czyli takie, ktére dopiero zaczynajg zdobywac
wiedze, know-how i doswiadczenie w biznesie. Mogg to by¢ zaréwno przedsiebiorstwa obecnie
dziatajgce jedynie na terenie Polski, a dopiero planujgce swojg ekspansje zagranice, ale mogg to
rowniez by¢ przedsiebiorstwa majace juz doswiadczenie w eksporcie na terenie krajow UE, a
poszukujgce wsparcia w zdobyciu bardziej odlegtych rynkéw (np. Ameryki, Azji czy Afryki).
Pozostate wymienione w grupie docelowej podmioty to odbiorcy posredni, ktérzy moga
dodatkowo, poprzez swoje kanaty, taczyé i informowa¢ MSP o istnieniu projektu, a takze
wspdtpracowac na réznych polach w ramach planowanej ekspansji.

Pytanie 6:
Wskazanie Grup Docelowych. Nie jestem pewna czy dobrze rozumiemy tq czes¢ zapytania.

Okreslenie grup docelowych to merytoryka znajdujgca sie po stronie Zamawiajgcego. W jaki
sposob, bqdZz kierujgc sie jakimi kryteriami powinnismy dokonac takiego wskazania grup
docelowych? Czy do kazdej z grup powinien byc odrebny przekaz?

Odpowiedz
Grupy docelowe zostaty wskazane przez Zamawiajgcego w pkt V SOPZ, str.3., a takie
doprecyzowane w odpowiedzi na pytanie 5 powyzej.

Pytanie 7:
Projekt w kazdej z Grup. Poprosimy o informacje jakie benefity z Projektu ptynq dla kazdej z Grup
docelowych (czy sq rézne?). Jak kazda z Grup docelowych odnosi sie do Projektu?

Odpowiedz

Najwiekszg wymierng korzysé z projektu ma najwazniejsza grupa docelowa czyli polskie
innowacyjne MSP (opisane w odpowiedzi na pytanie 5 powyzej) , ktére moga skorzysta¢ z
uczestnictwa w projekcie, a co za tym idzie skorzystaé z mozliwosci otrzymania wsparcia i
dofinansowania w procesie ekspansji na wybrany rynek zagraniczny. Pozostate grupy docelowe
(jak np. izby branzowe, stowarzyszenia sektorowe, bilateralne organizacje, parki przemystowo-
technologiczne) nie majg mozliwo$¢ bezposredniego skorzystania z Projektu PMT, moga go
jednak promowaé swoimi kanatami, zachecac¢ przedsiebiorcow do uczestnictwa, a takze
wspotpracowac z PAIH na réznych ptaszczyznach w trakcie trwania Projektu.

Pytanie 8:
Styl. Jaki powinien byc¢ styl komunikacji, jezyk, sposob interakcji z poszczegdlnymi grupami
docelowymi?
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Odpowiedz

Styl i jezyk komunikacji powinien by¢ jasny, przejrzysty, dynamiczny i przyjazny w swojej formie.

Pytanie 9:
Dotychczasowe dziatania. Jakie dziatania byty prowadzone do tej pory i jakie przyniosty efekty.

Czy dotychczasowe dziatania byty odrebne dla kazdej z grup?

Odpowiedz
Dotychczasowe dziatania podjete celem promocji projektu byty nastepujgce:
e bezposredni mailing do partneréw PAIH, przedstawicieli Jednostek Samorzadu
terytorialnego oraz MSP,
e informacje w mediach spotecznosciowych ( w tym infografiki),
e strona www Projektu,
e bezposrednie spotkania z przedstawicielami MSP.

Pytanie 10:
Wytyczne. Czy sq dodatkowe wytyczne kreatywne, oczekiwania bqgdZ referencje?

Odpowiedz
Nie.

Pytanie 11:

Filmy. Czesciqg briefu sq 3 filmy. Czy sq one 3 dlatego, Zze kazda wersja ma byc¢ skierowana do
innej grupy? Jesli tak to prosimy o wskazanie do ktérych z 5 wymienionych w briefie. Co powinno
sie znalez¢ w filmie? Jaka jest jego tresc i cel? Czy to majg byc instruktaze zawierajqgce Sciezke
postepowania przedsiebiorcy w Projekcie? Czy tez majq sie skupiac na pokazaniu benefitow? Czy
moze sq to inne cele? Poprosimy o doprecyzowanie.

Odpowiedz

Zgodnie z zapisami SOPZ Wykonawca na etapie realizacji umowy przedstawia merytoryczng
propozycje 3 wersji scenariusza, z czego Zamawiajgcy wybiera do ostatecznej obrébki jeden z
zaproponowanych scenariuszy. Celem filmu ma by¢ informacja i promocja projektu PMT.
Preferujemy, aby film skupiat sie na zaletach uczestnictwa w projekcie i byt zachetg dla MSP do
udziatu w nim.

Pytanie 12:
Zatqczniki do oferty — na stronie PAIH do pobrania jest tylko czes¢ zatqcznikéw (1, 2a i 2b),

natomiast w briefie jest mowa o wiekszej ilosci zatgcznikéw (np. zat. nr 9, 10, 11). Gdzie mozna
pobrac komplet zatgcznikow?

Odpowiedz
Zatgczniki, o ktérych mowa znajdujg sie bezposrednio w tresci SIWZ.
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Pytanie 13:

Dotyczy zapisu SIWZ "Za ustuge odpowiadajgcym swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia
przyjmuje sie przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej o tematyce zwiqzanej z
promocjq przedsiebiorstw i przedsiebiorczosci. (...) Czy za tematyke promocji przedsiebiorczosci
uznajemy réwniez kampanie komercyjne promujgce produkty dla przedsiebiorcow i kierowane
do nich (np kredyty, konta dla firm, ustugi faktoringowe, itp.)?

Odpowiedz
Tak.

Pytanie 14:
Dotyczy SIWZ XV 3.B Kryterium Jakos¢ (Ka) bedzie oceniane na podstawie indywidualnej

merytorycznej oceny punktowej nastepujgcych obszaréw - ocena koncepcji filmu promocyjnego -
mamy dostarczy¢ film z naszego portfolio (jak wskazuje formularz ofertowy) czy przygotowac
film pod projekt zamawiajgcego jako element sktadanej oferty (tak z kolei wynika z opisu tego
kryterium ww punkcie)

Odpowiedz
Skfadajac oferte w niniejszym postepowaniu Wykonawca ma przedstawi¢ koncepcje filmu
promocyjnego (a nie portfolio ani film sam w sobie).

Pytanie 15:
Dotyczy SOPZ IX.6. Kampania informacyjno-promocyjna w Internecie". Prosba o rozwiniecie

definicji banera/kreacji "double click (tj. odnoszqca sie do strony projektu po dwukrotnych
kliknieciu w banner)", wskazanie miejsca emisji i rozwigzania, o ktorym mysli Zamawiajgcy. Nie
ma takiej reklamy w standardzie ani niestandardzie reklamowym (chociaz mozna jg w taki
sposob przygotowac), niemniej z uwagi na réznorodnosc¢ mozliwosci reklamy internetowej pewne
mechanizmy mogq zostac subiektywnie opisane przez kazdego (i inaczej zinterpretowane), i jesli
Zamawiajgcy opisuje cos innego niz rozumiana dostownie definicja, moze to miec istotny wpfyw
na dokonanie wyceny, stqd prosba o precyzyjne doszczegdtowienie informacji.

Odpowiedz

Zamawiajgcy ma na mysli banner wyswietlany, kiedy uzytkownik odwiedza dang strone www, a
nastepnie — po kliknieciu na banner — przegladajacy zostanie przekierowany do strony projektu
PMT.

Pytanie 16:
Dotyczy SIWZ 3.B. Kryterium Jakos¢ (Ka) "Ocenie bedzie podlegato jedno wybrane przez

Cztonkéw Komisji hasto" Tylko hasto, czy caty jeden "zestaw" opisany w 3.A.a+b SIWZ (hasto +
opracowanie graficzne z KV)?

Odpowiedz

Zgodnie z czesScig XV ust. 3 SIWZ Wykonawca powinien dostarczy¢ propozycje 3 haset kampanii
oraz 3 propozycje opracowania graficznego nazwy projektu ,Polskie Mosty Technologiczne”
wraz z proponowanym hastem — key visual. Ocenie bedzie podlegato jedno wybrane przez
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Cztonkéw Komisji hasto. Nastepnie ocenie bedzie podlegaé opracowania graficzne nazwy
projektu Polskie Mosty Technologiczne” wraz z hastem — key visual. Niemniej jednak bedzie ono
oceniane odrebnie, niezaleznie od wybranego hasta.

Pytanie 17:
Dotyczy SOPZ 3.A+B Kryterium Jakos¢ (Ka) i SIZW IX.4 - Czy przez fakt, ze mowa jest o jednej

koncepcji, to ma by¢ / moze by¢ ona niezaleina od hasta? Czy moze mamy przygotowaé 3
koncepcje filmu promocyjnego albo jedng uniwersalng, pozwalajgcqg uzy¢ kazdego z nich?
Patrzqc na opis Czesci sktadowej Zamdwienia cz. 1 SOPZ - Film promocyjny, pozostawione jest to
do naszej rekomendacji, ale w kontekscie opisu sposobu oceny kryteriow jakosciowych czy w
wypadku przygotowania filmu promocyjnego nawiqzujgcego do jednego z trzech haset, innego
niz Zamawiajqcy zdecyduje sie poddac ocenie we wczesniejszych elementach Kryterium Jakos¢ (a
wiec uzna za bardziej atrakcyjne), nadal koncepcja bedzie miata mozliwos¢ uzyskania
maksymalnej oceny (a wiec nie straci punktow za elementy opisane w 3.B.c.i & iii. SIWZ na
przyktad z tego powodu)?

Odpowiedz

W momencie sktadania oferty Wykonawca ma przedstawi¢ jedng koncepcje filmu
promocyjnego, ktdra ma zawieraé ogdélne zatozenia proponowanego spotu, z uwzglednieniem
wskazanych w SOPZ rozwigzan artystycznych i technicznych, ze wskazaniem idei przewodniej,
proponowanych do wykorzystania technik, zatozen. Koncepcja spotu przedstawiona do oferty
ma by¢ na tyle elastyczna i uniwersalna, by mogta by¢ dopracowana i doprecyzowana przez
Wykonawce w momencie realizacji umowy i dostosowana do ostatecznie wybranego hastfa i
opracowania graficznego nazwy projektu.

Pytanie 18:
prosze o sprecyzowanie z jakiego materiatu powinna by¢ wykonana teczka A4?

Teczki A4 mogq byc¢ wykonane z ptdtna, filcu, kartonu, poliestru, polipropylenu, skory naturalnej,
ekoskary. Czy dopuszczacie Paristwo dowolny materiat?

Odpowiedz

Teczka (1000 szt.) powinna wykonana z materiatu pochodzacego z recyklingu i/lub
biodegradowalnego. Podobnie notes (1000 szt.) powinien by¢é wykonany z materiatu
pochodzacego z recyklingu i/lub biodegradowalnego. Nadruk na w/w materiatach powinien by¢
wykonany zgodnie z identyfikacjg wizualng Projektu PMT.

Pytanie 19:
.................... w nawiqgzaniu do przetargu TED.266164-2018, chciatbym upewnic sie co do

wytycznych dotyczqcych ztozenia oferty.

1. Przygotowanie strategii marketingowej:

- analiza SWOT,

- przygotowanie contentu materiatow marketingowych,

- dobdr odpowiednich kanatow handlowo-marketingowych wgq. analiz i przygotowanej strategii
2. Przygotowanie materiatow marketingowych:

- opracowanie hasta kampanii uwzgledniajqcej cele Projektu oraz wskazanie grupy docelowe; -
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opracowanie graficzne nazwy projektu ,,Polskie Mosty Technologiczne” wraz z hastem key visual
(tj. graficzny motyw przewodni pozwalajgcy na zachowanie komunikacyjnej spdjnosci -
utatwiajgcy dotarcie do odbiorcy), wraz z przekazaniem praw autorskich do tego utworu;

- opracowanie projektu plakatu promocyjnego w wersji elektronicznej;

- opracowanie scenariusza i wykonania filmu promocyjnego o czasie trwania i formacie
uzgodnionym z Zamawiajgcym;

- opracowanie i realizacja materiatow dla mediéw spotecznosciowych;

- opracowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w Internecie

p.s.
Jezeli uciekty mi inne istotne informacje dot. wyceny prositbym o feedback.

Odpowiedz:

Przedmiotem zamdwienia jest Opracowanie i wdrozenie koncepcji kampanii promocyjnej oraz
dostawa materiatdw promocyjnych dla projektu ,Polskie Mosty Technologiczne” z podziatem na
2 czesci. Opis Przedmiotu Zamowienia jest zawarty w pkt Il Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia, natomiast Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia stanowi Zatgcznik nr 1 do
SIWZ.

Cze$¢ | obejmuje opracowanie i wdrozenie koncepcji kampanii promocyjnej dla projektu , Polskie
Mosty Technologiczne”, w tym m.in. a) opracowanie hasta kampanii uwzgledniajgcej cele
Projektu oraz wskazane grupy docelowe; b) opracowanie graficzne nazwy projektu ,Polskie
Mosty Technologiczne” wraz z hastem — key visual (tj. graficzny motyw przewodni pozwalajacy
na zachowanie komunikacyjnej spdjnosci - utatwiajgcy dotarcie do odbiorcy), wraz z
przekazaniem praw autorskich do tego utworu; c) opracowanie projektu plakatu promocyjnego
w wersji elektronicznej; d) opracowanie scenariusza i wykonania filmu promocyjnego o czasie
trwania i formacie uzgodnionym z Zamawiajgcym; e) opracowanie i realizacja materiatéw dla
mediéw spotecznosciowych; f) opracowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w
Internecie.

Czes¢ Il obejmuje dostawe materiatdow promocyjnych dla projektu ,Polskie Mosty
Technologiczne”, w tym m.in.

1) Produkcja i dostawa nastepujgcych materiatéw promocyjnych i gadzetéw: a) Scianka prasowa;
b) notesy w formacie A5; c) dtugopisy; d) teczki w formacie A4 e) roll Up-y.

Powyzsze stwierdzenia nie sg pytaniem w rozumieniu ustawy PZP.

Pytanie 20:
Prosze o podanie konkretnych wskaZznikéw do osiggniecia w kampanii internetowe;.

Odpowiedz:
W chwili trwania postepowania Zamawiajgcy nie wskazuje konkretnych wskaznikéw do
osiggniecia ze wzgledu na charakter zamdwienia, ktérym jest opracowanie i wdrozenie
koncepcji kampanii promocyjnej. Zgodnie z zapisami w SOPZ pkt VIII OPIS DZIAtAN Wykonawcy
na |. Czesci zamdwienia, ostatecznie wykreowana i wypracowana przez Wykonawce i
zatwierdzona przez Zamawiajgcego, strategia ,powinna zawiera¢ co najmniej nastepujace
elementy:

1. gtdwng idee/przekaz planowanej kampanii wraz z uzasadnieniem oraz okre$leniem

catosciowych zatozen kampanii,
2. szczegdly strategii komunikacyjnej uwzgledniajgcej grupy docelowe,
3. wstepny plan dziatan przygotowany w oparciu o dziatania i narzedzia zawarte w SOPZ,
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4. wstepny media plan wraz z rekomendacjami (w oparciu o aktualne badania
marketingowe) oraz nazwy i liczbe stron internetowych oraz profili mediéw
spotecznos$ciowych

5. wszelkie inne elementy i informacje istotne do zaplanowania i przeprowadzenia
kampanii”

Zgodnie z powyzszg ideg Zamawiajgcy oczekuje ustalenia i wskazania konkretnych wskaznikéw
do realizacji przez Wykonawce jako nieodfgczng cze$¢ proponowanej strategii. Wykonawca
tworzac koncepcje kampanii promocyjnej w internecie, bedaca czescig catosciowej strategii,
proponuje m.in. plan mediowy z w uwzglednieniem i wskazaniem konkretnych stron www i
portali, na ktérych kampania ma sie odbywa¢, doprecyzowuje kampanie pod konkretne grupy
docelowe, okreslone przez Zamawiajgcego w SOPZ. Wszystkie powyzsze wspomniane czynniki
przetozg sie na realizacje konkretnych wskaznikdw ustalonych wspdlnie przez Wykonawce i
Zamawiajgcego jako nieodfgczny element przedstawionej strategii.

Pytanie 21:

Prosze o wyjasnienie kryterium oceny opracowania graficznego ,,I. spdjnosc z catoscig koncepcji
wizualnej kampanii rozumianej jako zapewnienie wewnetrznej jednolitosci linii graficznej i
poszczegolnych jej elementow” — W jaki sposob chcq Paristwo ocenic te spdjnosc skoro do oferty
nie mamy obowiqgzku dofqczenia egzekucji KV na nosnikach reklamowych?

Odpowiedzi:
Oceniana bedzie m.in. spdjnos¢ z tematyka projektu dotyczacg ekspansji zagranicznej polskich
przedsiebiorstw oraz charakterystykg dziatalnos$ci prowadzonej przez Zamawiajgcego.

Pytanie 22:
Czy w ofercie mamy przedstawic tylko jednq koncepcje spotu? Jesli tak, to czy spot ma byc spdjny
tylko z jedng z proponowanych linii graficznych?

Odpowiedz:

W momencie skfadania oferty Wykonawca ma przedstawi¢ jedng koncepcje filmu
promocyjnego, ktéra ma zawiera¢ ogélne zatozenia proponowanego spotu, z uwzglednieniem
wskazanych w SOPZ rozwigzan artystycznych i technicznych, ze wskazaniem idei przewodniej,
proponowanych do wykorzystania technik, zatozen. Koncepcja spotu przedstawiona do oferty
ma by¢ na tyle elastyczna i uniwersalna, by mogta by¢ dopracowana i doprecyzowana przez
Wykonawce w momencie realizacji umowy i dostosowana do ostatecznie wybranego hasta i
opracowania graficznego nazwy projektu.

Pytanie 23:
Skoro oceniane bedzie tylko jedno z trzech proponowanych haset, to czy oceniany bedzie réwniez

tylko jeden KV przypisany do wybranego hasta?

Odpowiedz:

Zgodnie z czescig XV ust. 3 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdéwienia Wykonawca powinien
dostarczy¢é propozycje 3 haset kampanii oraz 3 propozycje opracowania graficznego nazwy
projektu ,,Polskie Mosty Technologiczne” wraz z proponowanym hastem — key visual.

Ocenie bedzie podlegato jedno wybrane przez Cztonkéw Komisji hasto.
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Nastepnie ocenie bedzie podlega¢ opracowania graficzne nazwy projektu ,Polskie Mosty
Technologiczne” wraz z hastem — key visual. Niemniej jednak bedzie one oceniane odrebnie,
niezaleznie od wybranego hasta.

Z upowaznienia Zarzadu
Kierownik Wydziatu
Programow Zewnetrznych
/-/

Joanna Manikowska
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