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Chiny. Rynek dla polskich mebli

Chiny to najwiekszy importer mebli na swiecie. Rocznie mieszkancy kraju
kupujg produkty meblowe za ponad 3 mid dolaréw. | cho¢ Panstwo Srodka
otwiera liste najwiekszych, azjatyckich odbiorcow polskich mebli, to jest poza
pierwsza dziesigtka rynkow eksportowych rodzimego biznesu.

Sytuacja moze jednak sie poprawic.

Z danych biura handlowego PAIH w Szanghaju wynika, ze
najblizsze trzy do pieciu lat to bedzie najlepszy okres

do wejscia na chinski rynek meblowy, ktory nadal

czeka na pojawienie sie wiodgcych marek.

Cztery klastry

Z roku na rok Chiny umacniajg sie w miedzynarodowym handlu meblami. W ciggu ostatnich 15 lat
branza rosta dynamicznie, a zyski producentéw meblowych z Paistwa Srodka zwiekszyty sie z 32,7 mld
juandéw do 787,3 mld juanéw. Obecnie Chiny sg najwiekszym eksporterem mebli na swiecie, ale tez
najwiekszym rynkiem konsumenckim tego segment gospodarki.

Na chinskim rynku funkcjonuje ponad 60 tys. firm meblowych, jednak zadna z nich nie wytworzyta
dominujgcej marki. Dodatkowo, koncentracja sektora jest na bardzo niskim poziomie. Podobnie jak w
Polsce, branza charakteryzuje sie duzym rozproszeniem, z dominacjg czterech klastrow: Pearl River
Delta, Yangtze River Delta, Bohai Sea Delta Furniture Industrial Zone oraz Central Furniture Industrial
Zone.

Globalna konkurencja

Analiza chinskiego rynku meblowego pokazuje, ze w ciggu najblizszych pieciu lat nastgpi
nasycenie sektora zagranicznym kapitatem. Firmy z catego $wiata prowadzg dziatalnos¢ nad
Z6tta Rzeka nie tylko jako eksporterzy, ale réwniez inwestorzy. Budujg fabryki meblowe -
gtéwnie w Chinach kontynentalnych - w celu ciecia kosztow realizacji zamdwien. Szacuje sieg,
ze obecnie na rynku Panstwa Srodka dziata blisko 200 producentéw meblowych zza granicy.
Reprezentujg oni przede wszystkim kraje Unii Europejskiej, takie, jak: Wielka Brytania, Francja,
Hiszpania czy Wtochy. Wsréd lideréow eksportu do Chin sg rdwniez Stany Zjednoczone.



Jak sprzedawac¢ meble do Chin?

Zdaniem ekspertéw, sg trzy dominujgce metody wejscia na chinski rynek meblowy. Pierwsza
to znalezienie lokalnego agenta handlowego. Drugg jest wynajecie powierzchni sklepowej.
Trzeci scenariusz to sprzedaz produktdw poprzez duze salony meblowe. Nowg, ale i coraz
czesciej praktykowang metodg wejscia na rynek staje sie grupowy udziat w przetargach.

Warto zwitaszcza przyjrze¢ sie rynkowi meblowych sieci handlowych, ktérych liczba
sukcesywnie ros$nie. Koncept wielkopowierzchniowych salonéw meblowych jest stosunkowo
nowym kanatem sprzedazy w Chinach, jednak szybko rosngcym. Wsrdd najprezniej
rozwijajgcych sie sieci sprzedazy sg: Beijing Oriental Home Furniture czy Building Materials
Supermarke. Obie sieci startowaty z poziomu pojedynczego sklepu detalicznego. Dzi$ sklepy
tych dwéch gigantdw obecne sg w catym kraju. Do Chin wszedt réwniez jeden z najwiekszych
europejskich graczy w tym segmencie, brytyjski B&Q, ktéry na swg chinska siedzibe wybrat
Guangzhou. Wspdlnie z Guangzhou Light Industry Supply and Marketing Company, B&Q
otworzyt m.in. 4 sklepy w Szanghaju.

Miasto - gtéwny klient

Najwieksze zapotrzebowanie na meble i akcesoria meblowe generujg dynamicznie rozwijajgce
sie miasta. Migracja z terendw rolniczych do metropolii, a takze bogacenie sie mieszkarnicéw
miast korzystnie wptywajg na zapotrzebowanie na artykuty szeroko pojetej branzy budowlano
- meblowej. W $lad za postepujgcym procesem urbanizacji, rosnie takze rynek ustugi miejskich,
a tym samym zapotrzebowanie na wyposazenie wysokiej klasy obiektdw publicznych, jak
hotele.

KIM SA CHINSCY KONSUMENCI?

3 gtéwne kategorie chinskim klientow:
® Klienci ekskluzywni: grupa bardzo bogatych konsumentéw, dla ktérych cena produktu nie gra
znaczacej roli. Czynnikiem determinujgcym zakup jest jakos¢ oraz ekskluzywnosé¢ towaru,
a takze konkretna stylistyka. Preferujg oni trzy style: zachodni, klasyczny chinski oraz awangardowy.

Entuzjasci marek luksusowych: ktérych decyzje zakupowe podkreslajg aspiracje i gust. Zwracajg duzg
uwage na kwestie estetyczne, lubig podgzac za nowinkami i trendami - niezaleznie od ceny.

Konsumenci Sredniego szczebla: dominujgca grupa klientéw, dla ktérych wazna jest relacja ceny
do jakosci, czesto robigcy zakupy w najblizszym otoczeniu.



Poziom sprzedaz nowych nieruchomosci mieszkaniowych to zdaniem ekspertéw gtéwny
czynnik, ktory obecnie determinuje konsumpcje mebli w Chinach. Warto zwrdci¢ jednak
uwage na restrykcje panujgce od niedawna w tym segmencie nieruchomosci. Regulujg one
tempo ekspansji miast w zaleznosci od ich wielkosci. Wtadze kraju ograniczyty ostatnio rozwoj
20 najwiekszych metropolii, stymulujgc jednoczesnie rozrost mniejszych miast, zwtaszcza na
szczeblu powiatu i prefektury. W skali kraju, to wiec mniejsze o$rodki miejskie napedzajg
koniunkture branzy meblowej.

W stosunku do krajéw rozwinietych, poziom zurbanizowania Chin jest dwukrotnie mniejszy.
Obecnie wynosi on okoto 57,35%. Tempo rozwoju miast jest jednak imponujgce. W ciggu
ostatnich szesciu lat wskaznik ten wzrdst o blisko 7pp. Szacuje sie, ze do 2020 roku liczba osdb,
ktdre przeniosg sie z terendw rolniczych do miast, siegngé ma 100 min mieszkancow.
Zakfadajac, ze statystyczna chiniska rodzina to 2,9 osdb, eksperci wyliczajg, ze nowi mieszkarncy
miast wygenerowa¢ moga zapotrzebowanie na okoto 34,5 miliona sztuk produktéw
wyposazenia wnetrz. Z racji na znaczace tempo urbanizacji, eksperci uznajg, ze czynnik ten
nadal bedzie ksztattowac popyt na produkty meblowe oraz budowalne.

Czego potrzebuje chinski rynek?

Wraz z rozwojem klasy $redniej, rosng wymagania chinskiego konsumenta, ktory staje sie
coraz bardziej podobny do klienta z Zachodu. Wsrdd najnowszych trendéw wymijania sie:

v' Eco-home: rosnacy popyt na meble dla dorostych i dzieci podkreslajgce nowy, bardziej
Swiadomy styl zycia. Klienci oczekujg przyjaznych srodowisku rozwigzan, np.
produktédw niezawierajgcych zwigzkéw lotnych, formaldehydéw czy produktéw typu
»,smart”, ktére pozwalajg oczysci¢ powietrze. Badania pokazujg, ze az 90% chinskich
konsumentéw jest gotowych zaptaci¢ okoto 14% wiecej za towary przyjazne
Srodowisku.

v" Produkty dla dzieci: ze wzrostem zasobnosci chiriskiego portfela nasila sie
zainteresowanie zakupem produktéw sprzyjajacych odpowiedzialnemu rozwojowi
dziecka. Dotyczy to przede wszystkim popytu na t6zka, biurka czy krzesta.

Rozwojowi produktéow dla najmfodszych konsumentéw sprzyja rzagdowy plan
faworyzujacy rodziny z maksymalng liczbg dwdjki dzieci. Wedle danych chinskiego
Narodowego Biura Statystycznego, w 2016r. w Chinach urodzito sie 17,8 miliona
dzieci.

v Meble wielofunkcyjne na start: Ograniczone zasoby kapitatu, szczegdlnie u
konsumentéw, ktéorzy dopiero wchodzg w dorostosé, determinujg niewielkie
powierzchnie mieszkan. Grupa ta preferuje rozwigzania wielofunkcyjne oraz meble do
tatwego przechowywania. Kategorie te reprezentujg m.in. kanapy z funkcjg spania, na
ktory popyt w Chinach jest znaczacy.

Wiecej informacji o rynku mebli w Chinach na:
https://china.trade.gov.pl/pl/aktualnosci/257812,rynek-meblarski-w-chinach.html
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