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l. Ocena rynku spozywczego w Chinach.

Chiny w dalszym ciagu pozostaja najwiekszym rynkiem zywnosci i napojéw (F&B) po wyprzedzeniu Standw Zjedno-
czonych w 2011 roku. Dzieki temu rynek chinski staje sie coraz atrakcyjniejszy dla marek zagranicznych, zwiaszcza
w konteks$cie zmiany zachowan chifiskich konsumentéw. Mimo rozdrobnionej infrastruktury dystrybucyjnej i rosnacej
konkurencji lokalnej, szanse europejskich MSP zwigzane ze sprzedazg produktéw w Chinach beda najprawdopodob-
niej rosna¢. W pierwszym kwartale 2015 r. eksport zywnosci i napojow z Hiszpanii do Chin wzrést 0 48% w skali
roku. W 2014 r. eksport produktéw mlecznych z Francji (z wytgczeniem mleka w proszku) wzrdst o 11%. W roku 2014
eksport produktéw rolno-spozywczych z Polski do Chin wzrdst w poréwnaniu do 2013 . jedynie o 3,6% ze wzgledu
na znaczacy spadek eksportu miesa wieprzowego do Chin (0 83%) z powodu wystapienia ASF. Jednocze$nie spadek
eksportu miesa zostat skompensowany m.in. przez blisko 3-krotny wzrost eksportu mleka i produktéw mlecznych.
(zrédto: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi). Wzrost importu zywno$ci i napojow jest napedzany wzrostem do-
chodu rozporzadzalnego, ograniczona ilo$cia ziemi uprawnej, problemami z niedoborem wody, urbanizacja, poprawa
systemdw logistycznych, rosnacymi obawami zwigzanymi z bezpieczenstwem zywno$ci, deprecjacja euro w stosun-
ku do chinskiego juana, a takze coraz wigkszym apetytem na zagraniczng zywno$¢. Szanse dla europejskich MSP
w tym sektorze istnieja zwitaszcza w przypadku nastepujacych produktéw: wino, produkty mleczne, makarony, sosy
do makaronu, produkty z pomidoréw, oliwa z oliwek, piwo, czekolada i wyroby cukiernicze wysokiej klasy, paczkowa-
ne ciastka i przekaski, ptatki $niadaniowe, kawa, mieso oraz pokarmy dla dzieci i mieszanki dla niemowlat.

Wiodace kategorie importu zywnosci i napojéw w 2014 r. obejmuja produkty mleczne, oleje i nasiona oleiste, pro-
dukty wodne, mieso, zboza i produkty pochodne, cukier, alkohol i inne napoje, a takze zywno$¢ przetwarzang i kon-
serwowana.

Zrédto: Raport EU SME Centre — Rynek artykutow 2ywno$ciowych i napojéw w Chinach
1.1. Wielko$¢ rynku

Rozmiary rynku

Chiny to drugi rynek w Azji pod wzgledem szybko$ci rozwoju (wedtug badania przeprowadzonego przez The Eco-
nomist), o $rednim rocznym wzroscie 30% miedzy rokiem 2009 a 2014. Wedtug Euromonitora chinski sektor ustug
gastronomicznych jest najwiekszy na $wiecie dzieki obrotom w wysokosci 440 mid EUR w 2014 r. oraz 7,3 min
placowek.

Najczesciej konsumowanymi w Chinach produktami z sektora zywnos$ci i napojéw sa zboza i warzywa. Obywatele
Chin w 2012 roku konsumowali odpowiednio okoto 80 kg zbéz i ponad 100 kg $wiezych warzyw. Niezaleznie od ich
znaczenia, konsumpcja tych dwach kategorii zywnosci i napojéw spadta od roku 1990. Miedzy rokiem 1990 a 2012
wzrosta popularno$¢ miesa i produktéw drobiowych (wieprzowiny, wotowiny, baraniny i drobiu), produktéw wod-
nych, mleka oraz $wiezych owocow.



Jesli chodzi o handel zagraniczny, nastapit znaczny wzrost chinskiego importu zywnosci i napojéw. Powszechnie
uznaje sie, ze przyczyna btyskawicznego rozwoju chinskiego importu zywnosci i napojow jest wzrost dochodu rozpo-
rzadzalnego oraz skandale zwiagzane z bezpieczenstwem zywnosci.

Chinski Narodowy Urzad Statystyczny podaje, ze $redni roczny dochdd na mieszkafica w miejskich gospodarstwach
domowych wzrést z 308 EUR w 1990 r. do 3791 EUR w 2012 r., dzieki czemu chinscy konsumenci moga wydawaé
o wiele wiecej na produkty zywno$ciowe (w tym produkty importowane) oraz jedzenie poza domem.

Skandale dotyczace bezpieczenstwa zywnosci dotycza miedzy innymi skazonego mleka (2008 r.), odkrycia 15.000
martwych zwierzat hodowlanych w rzece Huangpu w 2013 r. oraz niedawnych skandali zwigzanych z sieciami fast
food. Te incydenty znacznie ostfabity zaufanie chinskich konsumentéw do krajowych proceséw oraz standardéw pro-
dukcji zywnoSci. Bezpieczenstwo zywno$ci ma znaczacy wptyw na decyzje zakupowe konsumentdw.

Chinski import zywno$ci i napojow ulegt znacznemu zwiekszeniu; wedtug statystyk Generalnego Urzedu Nadzoru
Jakosci, Inspekcji i Kwarantanny (ang. skr6t AQSIQ; A A R EANE [ 515 & B e A6 2 5L J5)), 35,141
min ton (48 mld USD) importowanej zywno$ci poddano w Chinach inspekcji i kwarantannie, co reprezentuje wzrost
0 7,3% (ilodci) oraz 3,3% (wartosci) w skali roku.

W 2005 roku handel zywno$cig importowang szacowano na ponad 8,7 mid EUR (10 mld USD), za$ do roku 2014
warto$¢ ta wzrosta ponad czterokrotnie do 42,0 mid EUR (48 mld USD).

W 2014 r. 5 najwazniejszych krajow importujacych do Chin (gotowe artykuty Zywno$ciowe, napoje, alkohole i ocet,
oraz tyton — kody HS 16 do 24. Zrédto: Ministerstwo Handlu ChRL) to Francja, Holandia, Niemcy, Irlandia i Wtochy,
z nastepujacymi warto$ciami, odpowiednio: 1237 min EUR, 756 min EUR, 441 min EUR, 316 min EUR i 298 min EUR.

Zrédto: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw Zywnosciowych i napojow w Chinach
1.2. Czynniki i perspektywy wzrostu rynku spozywczego w Chinach

Gtéwnym motorem rozwoju gospodarki Chin jest gwattowny wzrost $rednich dochodéw gospodarstw domowych.
W ciggu ostatnich dziesieciu lat Chifiski PKB rést w Srednim tempie 10% rocznie, dzieki czemu powstata nowa grupa
0s6b o Srednich dochodach, dysponujgca znacznie wyzszym dochodem rozporzadzalnym. Co wiecej, liczba miesz-
kancéw miast wzrosta szacunkowo o 153 min w ciggu ostatnich 10 lat (2005-2015). Do roku 2025 spodziewany
jest wzrost liczby mieszkancéw obszaréw miejskich z 607 min do 822 min. Gtéwne miasta Chin — Pekin i Szanghaj —
w dalszym ciagu stanowi¢ bedg wiodace osrodki konsumenckie. Oprdcz Pekinu i Szanghaju, McKinsey przewiduje, ze
do roku 2015 dziewie¢ duzych rynkéw chinskich bedzie stanowito 30% konsumpcji towaréw luksusowych w Chinach:
Chongging, Dongguan, Foshan, Kanton, Hangzhou, Nankin, Shenzhen, Tiencin oraz \Wenzhou. Konsumpcja towar6w
luksusowych bedzie w wyraznym stopniu obejmowac luksusowe produkty z kategorii F&B, jak i dobra konsumpcyjne.

Jednoczes$nie blyskawiczny rozwdj w dziedzinie transportu (w tym znaczne ulepszenia arterii kolejowych i drogo-
wych) prowadzi do poszerzenia potencjatu ekonomicznego miast drugiej i trzeciej kategorii. W kategoriach zywnosci
i napojow, rozwoj infrastruktury prowadzi do poprawy czasu, skuteczno$ci oraz kosztdw dystrybucji, co z kolei sty-
muluje lokalne gospodarki poprzez zwiekszenie zapotrzebowania na produkty wyzszej warto$ci. Infrastruktura tafcu-
cha chtodniczego jest w dalszym ciggu staba, co ma znaczny wptyw na dystrybucje mrozonej zywnosci.



Z powodu gwattownej urbanizacji Chin, oczekuje sig, ze liczba mieszkarncéw miast siegnie jednego miliarda w roku
2030. Staty wzrost konsumpcji podstawowych produktéw u mieszkancéw miast w ciggu ostatnich 20 lat odzwier-
ciedla wzrost udziatu przychodéw w wydatkach na zywno$c¢ i jedzenie poza domem.

Dzieki populacji liczacej 1,3 mid Chiny staty sie najwiekszym $wiatowym rynkiem zywno$ci i napojow, wyprzedzajac
Stany Zjednoczone. Association of Food Industries przewiduje, ze do roku 2018 Chiny stang sie najwigkszym $wiato-
wym rynkiem zywnosci importowanej. Wedtug Euromonitora chifski sektor ustug gastronomicznych jest najwigkszy
na $wiecie dzieki obrotom w wysokosci 440 mid EUR w 2014 r. oraz 7,3 min placéwek. Chiny wykazuja rosnace
zapotrzebowanie na biatko, nabiat i produkty miesne, w tym dréb i podroby.

Skandale zwigzane z bezpieczefistwem zywnosci

Skandale zwiazane z bezpieczenstwem zywnos$ci w Chinach pozostaja bardzo czestym zjawiskiem; konsumenci do-
skonale pamietaja incydenty takie jak np. sprzedawanie oleju ze $ciekéw jako oleju do gotowania. W 2015 r. firma
Fonterra (najwiekszy producent produktéw mlecznych w Nowej Zelandii) odkryta bakterie powodujace zatrucie jadem
kietbasianym w 38 tonach biatek serwatkowych uzywanych do produkcji pokarmu dla niemowlat. Prawie jedna piata
eksportu produktéw mlecznych z Nowej Zelandii trafia do Chin. Wedtug lokalnych wiadz chiniskich, skandal ten do-
tknat w Chinach 420 ton mleka dla dzieci.

Wezesniejsze skandale dotyczace lokalnie produkowanych marek mleka w proszku umozliwity zdobycie udziatéw
w rynku firmom zagranicznym. Szacuje sie, ze w najwiekszych miastach Chin producenci zagraniczni kontroluja 80%
rynku mleka w proszku.

Te skandale nadszarpnely zaufanie do proceséw oraz norm produkcji zywnosci. Wedlug agenciji Reuters, 25 kwietnia
2015 1. Staty Komitet OgéInochinskiego Zgromadzenia Przedstawicieli Ludowych (NPC; 4= & N RACFE K& 4%
Z2 143), najwyzszy organ ustawodawczy Chin, przegtosowat poprawke do ustawy o bezpieczenstwie zywnosci
wprowadzajgca surowsze kary za naruszenie norm dotyczacych preparatéw mlecznych dla niemowlat. Nabywcy
zywno$ci importowanej w Chinach to gtéwnie lokalni mieszkancy pochodzacy z klasy wyzszej lub $redniej oraz emi-
granci. Moga oni pozwoli¢ sobie na kupno drozszej zywno$ci oraz s do tego motywowani rosnacymi obawami
zwigzanymi z bezpieczenstwem zywno$ci oraz zdrowiem. Importowane produkty w stylu zachodnim ciesza sie dobra
reputacja bezpiecznych wyrobéw wysokiej jako$ci oraz wartosci odzywczej.

Sondaz przeprowadzony przez Pew Research Center w 2012 r. wykazat, ze 41% populaciji Chin jest gleboko zaniepo-
kojona bezpieczenstwem zywnosci, w poréwnaniu z 12% cztery lata wczesniej. Sondaz z 2014 r. przeprowadzony na
4258 mieszkancach 59 Chifskich miast wykazat, ze 47,8% respondentdw byto niezadowolonych z bezpieczenstwa
2ywnosci, natomiast podobne badanie w roku 2012 wykazato niezadowolenie na poziomie 18,8%.

Te incydenty zwigzane z bezpieczenstwem zywnos$ci miaty ogromny wptyw na decyzje zakupowe konsumentow.
W sondazu przeprowadzonym przez Pew ponad 70% konsumentdw przyznato, ze mogtoby zbojkotowac¢ marki zaan-
gazowane w takie incydenty. Jednakze nie tylko firmy krajowe stanety w ogniu krytyki ze strony organdw regulacyj-
nych ze wzgledu na kwestie bezpieczenstwa.

Jedzenie poza domem — hotele, restauracje, kawiarnie i bary
Wedtug badania przeprowadzonego przez firme Mintel, warto$¢ rynku detalicznego restauracji z petng obstugg w Chi-
nach (wyfaczajac restauracje fast food) osiggnefa w 2014 r. 265 mid EUR (1865 mid CNY). Mintel przewiduje, ze



warto$¢ rynku detalicznego osiggnie do 2019 1. 390 mid EUR (2724 mid CNY). Mimo wyraznego wzrostu, konkurencja
wsrod graczy rynkowych jest w dalszym ciagu silna, a wybor dan kuchni pozostaje ograniczony.

W Chinach importowane produkty F&B sg zazwyczaj konsumowane w barach, kawiarniach, restauracjach i hotelach
za$ chinscy konsumenci coraz cze$ciej wybieraja ,,zachodnie jedzenie,” gdy wychodza do restauraciji. Wiele restau-
racji w stylu zachodnim, ktére poczatkowo byly kierowane gtéwnie do emigrantéw, teraz jest odwiedzanych gtéwnie
przez chinskich klientéw, za$ typowo zachodnie sieci restauracji sa bardzo powszechne. Wiele imprez towarzyskich
i rodzinnych odbywa sie dzi§ w zachodnich restauracjach, co dodatkowo zwigksza ruchu w tych migjscach.

Zakupy online

Chinski sklep internetowy Taobao to lider rynku e-commerce; robienie zakupéw online stanowi element codziennej
rutyny 65% chinskich konsumentdéw. W samym tylko 2014 r. taczna sprzedaz Taobao siegnefa 170 mid EUR, za$ Tmall
osiagnat 73 mld EUR rocznej sprzedazy w tym samym roku. Wedtug rocznego raportu finansowego opracowanego
przez Grupe Alibaba, sprzedaz w sektorze e-commerce w skali roku siegneta 394% w 2014 r. Taobao, Tmall, JD
i Yihaodian to najwieksi chifiscy importerzy F&B w latach 2014-2015. Robienie zakupdw online w Chinach polega
nie tylko na pozyskiwaniu towaréw pozadanych przez konsumentdw, lecz réwniez na dzieleniu sie informacjami,
komunikacji oraz podazaniu za trendami. Chifczycy stanowig najwieksza grupe konsumentéw produktéw kupionych
online, przy czym jeden na siedmiu kansumentéw kupuje w sieci codziennie. Gwattowny wzrost rynku e-commerce to
niekoniecznie zta wiadomo$¢ dla sklepéw tradycyjnych, poniewaz podczas robienia zakupéw konsumenci poszukujg
wiecej niz samych tylko produktéw. Oczekuja bardziej zintegrowanych i spersonalizowanych doznan.

Wiecej informacji na temat chiriskiego rynku e-commerce mozna uzyskaé pobierajac raport EU SME Centre Selling
Online in China (Sprzedaz online w Chinach), dostepny pod adresem http://www.eusmecentre.org.cn

Prezenty i pakowanie

Importowana zywno$¢ i napoje wciaz stanowi w Chinach symbol statusu ijest postrzegana jako majgca wyzsza
warto$¢ niz towary chifskie. Te produkty sa czesto stosowane do celéw pokazowych niz do rzeczywistej konsumpcji.
W wyniku tego branding i opakowanie nabieraja szczegdlnego znaczenia.

Przekazywanie prezentéw jest w dalszym ciagu istotnym zwyczajem zakorzenionym w Chifiskiej kulturze, pomimo
niedawnych cie¢ wydatkéw natozonych na urzednikéw panstwowych. Sprzedaz w przemysle winiarskim jest zdomi-
nowana przez zakupy na cele zwigzane z dawaniem prezentéw. Takie wina sa zazwyczaj dawane w eleganckich pu-
detkach drewnianych i czesto sg do nich dotaczane dodatkowe akcesoria, takie jak np. para odpowiednich kieliszkdw.

Zrédto: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw Zywnosciowych i napojow w Chinach

1.3. Preferencje chinskiego konsumenta

Wzorce konsumpcji zywnosci w Chinach zmienity sie w znacznym stopniu wraz z poprawg standardéw zycia. Wigk-
sza liczba konsumentéw ma styczno$¢ z bardziej réznorodnymi produktami konsumenckimi, zaréwno lokalnie jak

i podczas podrozy zagranicznych. Chinscy konsumenci sg coraz bardziej wymagajacy, a wielu z nich podczas robienia
zakup6w zwraca uwage na:



*  Pewnos¢ co do bezpieczenstwa zywnosci oraz rzetelno$¢ sktadnikow*
*  Wysoka jako$¢™

* Doskonate warto$ci odzywcze

 Poprawe stylu zycia poprzez urozmaicenie zywno$¢ i napojow

* Nowaoczesne opakowanie

* Swiezo$¢

* Wygode

*Pewnos¢ co do bezpieczenstwa zywnosci, rzetelno$¢ sktadnikdw oraz wysoka jako$¢ produktéw to gtéwne powody,
dla ktérych chifiscy konsumenci kupuja importowane produkty F&B. W wyniku tego konsumenci, gféwnie w czesci
kontynentalnej, wybieraja bezpieczne artykuty wysokiej jako$ci, wolne od zanieczyszczen. Co wiecej, wraz ze wzro-
stem sity nabywczej, konsumenci wykazuja wyzsze zapotrzebowanie na produkty F&B importowane z zagranicy. Te
przyczyny znacznie przewazaja inne czynniki, takie jak lepsza warto$¢ odzywcza, poprawa stylu zycia poprzez uroz-
maicenie 2ywno$¢ i napojéw, nowoczesne opakowanie, Swiezo$¢ i wygoda.

Zrédo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywnosciowych i napojow w Chinach (aktualizacja — lipiec 2015 r.)
1.4. Popyt na produkty importowane

.Potencjat Chin jako kraju importujacego zywno$¢ jest ogromny i bedzie w dalszym ciagu rosna¢ w miare wzrostu
rynku populacji o $rednich dochodach. Jest wiele 0séb, ktére chca sprébowac réznych rodzajéw jedzenia”, mowi
Brendan Jennings, dyrektor generalny China International Exhibition Ltd., organizator imprez spozywczych i winiar-
skich w Azji. Chiny majg ograniczony odsetek terenéw uprawnych, zaledwie 11%, w pordwnaniu do 17% w Irlandii,
24% we Wioszech i 25% w Hiszpanii. Chiny musza réwniez zmierzy¢ sie z problemem niedoboru wody, ktéry juz do-
tyka pétnocne rejony Chin, a niedostatki koreluja z rozwojem gospodarczym kraju. Cho¢ rzad podejmuije kroki w celu
przekierowania wody do pétnocnych Chin z obszaréw majacych bogate zasoby wodne, bedzie to wymagato czasu
oraz szeroko zakrojonych dziatan inzynieryjnych.

Zanieczyszczenie wody réwniez stanowi kluczowy problem w pdtnocnych Chinach, a niedostatki wzrastaja w korela-
cji z rozwojem gospodarczym kraju. Chiny sg zamieszkiwane przez 1,3 mid ludzi; produkcija krajowa nie jest w stanie
zaspokoi¢ potrzeb populacji, totez zywno$¢ i napoje musza by¢ importowane z zagranicy.

Chinski rynek importowanej zywno$ci ro$nie wraz ze wzrostem klasy redniej. Ponizsze statystyki wykazuja, ze roz-
miar chifiskiego rynku pakowanych artykutéw spozywczych i napojéw wzrést ze 127 mid EUR w 2008 r. do 224 mid
EUR w 2012 r. Szacuje sie, ze rynek importu produktéw F&B w Chinach bedzie rést o ponad 15% rocznie, a jego
przewidywana warto$¢ w 2018 r. bedzie wynosi¢ 66 mid EUR.

W pierwszym kwartale 2015 r. eksport artykutéw F&B z Hiszpanii do Chin wzrdst o 48%, a jego warto$é¢ wynosita
ponad 16 min EUR; eksport oliwy z oliwek z Hiszpanii do Chin wzrosta 0 53% w ciagu tego samego okresu. W 2014
r. eksport hiszpanskiego wina i zywnosci do Chin szacowany byt na 500 min EUR; jest to wzrost o 18% w skali roku.
Eksport wieprzowiny z Hiszpanii do Chin nie przestawat rosnaé w 2014 r., za$ w pierwszym kwartale 2015 r. eksport
wzrdst 0 53% w skali roku. Eksport artykutéw rolnych z Niemiec do Chin osiagnat warto$¢ 900 min EUR w 2013 1., co
stanowi wzrost 0 37% w skali roku. W 2014 r. prawie pofowa catego chifiskiego importu piwa pochodzita z Niemiec.
W 2014 r. eksport francuskich produktéw mlecznych do Chin (z wylaczeniem mieka w proszku) wzrdst o 11%, do
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ponad 215 min EUR. W roku 2014 warto$¢ eksportu z Polski do Chin wyniosta 163 min EUR i zwiekszyta sie w poréw-
naniu do 2013 . 0 3,6%. W tym okresie nastapit znaczacy spadek eksportu miesa wieprzowego do Chin (o 83%) z po-
wodu wystapienia ASF, natomiast mozna byto zauwazy¢ ok. 3-krotny wzrost eksportu mleka i produktéw mlecznych.
Gtéwne towary rolno-spozywcze eksportowane z Polski do Chin w 2014 r. to: czekolada i inne przetwory spozywcze
zawierajace kakao (37% catkowitej wartosci eksportu do ChRL), mleko i $mietana, zageszczone (14%), serwatka,
nawet zageszczona lub zawierajaca dodatek cukru (10,9%), mieso wieprzowe $wieze, chiodzone lub mrozone (6,9%),
przetwory spozywcze gdzie indziej nie wymienione (6,8%), mieso i jadalne podroby z drobiu (okoto 6%). Natomiast
gtéwnymi towarami rolno-spozywczymi eksportowanymi do ChRL w pierwszym pétroczu 2015r. byly: serwatka, na-
wet zageszczona lub zawierajaca dodatek cukru (27% catkowitej warto$ci eksportu do Chin), mieso i jadalne podroby
z drobiu, przetwory spozywcze gdzie indziej nie wymienione. Jednoczes$nie warto nadmieni¢, iz w tegorocznej edycji
targow SIAL China 2015 w Szanghaju Polska petnita role Special Amber Sponsor. W targach wzieto udziat ponad 110
polskich firm z branzy rolno-spozyweczej. Wiekszo$¢ z nich prezentowala swoja oferte na stoisku narodowym, ktdre
zajmowato powierzchnie prawie 1000 m2. Po raz pierwszy w historii polskiego uczestnictwa w targach SIAL China
udato sie zgromadzi¢ tak wiele polskich firm w jednym pawilonie. Pod wzgledem ilo$ci wystawcdw, Polska znalazta
sie w pierwszej piatce. (zrddto: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi)

Zrédfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojow w Chinach (aktualizacja — lipiec 2015 r.)
1.5. Nisze rynkowe

Rynek F&B w Chinach ro$nie w szybkim tempie, lecz jest gtéwnie napedzany cenami i zdominowany przez tanich
producentéw lokalnych. Nie liczac preznego rynku wina, inne importowane artykuly spozywcze (zwiaszcza produk-
ty paczkowane) moga zajmowac jedynie niewielki segment rynku, w ktérym jako$¢ i nowos¢ wygrywajg w starciu
z cena. Jak odnotowano wczesdniej, dziesie¢ gtéwnych kategorii importowanych produktéw F&B obejmuje produkty
mleczne, mieso, produkty wodne, alkohol, inne napoje oraz zboza.

Potencjalne nisze rynkowe

Prezenty wysokiej klasy: W tym segmencie najwazniejsze jest opakowanie, a marze sa bardzo wysokie. Prezenty
moga by¢ dopasowane pod katem obchodzenia $wigt chifskich lub specjalnych wydarzen dla osdb, ktére chca wy-
kaza¢ wyrafinowanie poprzez przekazanie zagranicznego prezentu z okazji tradycyjnego chinskiego $wieta. Prezenty
to miedzy innymi wino, czekoladki oraz paczkowane wypieki i wyroby cukiernicze wysokiej klasy.

Importowane produkty organiczne i naturalne: Ten segment rozwinat sie w kierunku popularnego wyboru zwig-
zanego ze stylem zycia dla miodych rodzicéw dbajacych o zdrowie, ktdrzy chetnie kupuja importowane produkty
organiczne i naturalne dla swoich dzieci oraz do positkdw rodzinnych.

Importowane organiczne mleko w proszku: Chiny staly sie czwartym krajem $wiata pod wzgledem konsumpcji or-
ganicznego mleka w proszku. Chidscy rodzice coraz czesciej karmia swoje dzieci produktami organicznymi. Popularne
mleka w proszku importowane z Europy do Chin to miedzy innymi Angi’s Land (Francja), Topfer (Niemcy), Ausnutria
(Holandia), Rosalo (Austria) i Gittis (Austria).

Koszyki specjalnych towaréw z UE: Towary wchodzace w zakres tego segmentu to m.in. koszyki seréw i win, stone
ciasteczka, warzywa konserwowe oraz europejskie paczkowane przekaski.



Zywnos¢ Gourmet: Jest to segment niszowy, ktéry réwniez stanowi szybko rozwijajacy sie rynek w Chinach. Kon-
cepcja tego, co oznacza okre$lenie ,gourmet”, czasem odpowiada standardowym produktom z europejskich su-
permarketdw. Niedawne zamknigcia drogich sklepéw specjalistycznych z francuska i wioska zywno$cig w Pekinie
oznaczaja, ze miejscy konsumenci najwyzszej kategorii jeszcze nie zasmakowali (lub nie maja odpowiednio pokaznych
portfeli) na zywno$¢ gourmet z najwyzszej potki. 0lé i BHG, supermarkety wyzszej klasy nastawione na pracownikéw
umystowych chinskiej klasy $redniej, nie maja zbyt wielu specjatéw najwyzszego gatunku, lecz maja dobry wybdr
standardowych produktéw europejskich.

Zrédfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach
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II. Dostep do rynku i regulacje prawne.
2.1. Taryfowe i pozataryfowe bariery wejscia

Bariery prawne i regulacyjne

Chinski rynek F&B jest bardzo atrakcyjny z powodu swojej wielko$ci, lecz wiele z czekajacych na nim szans jest
trudnych do wykorzystania dla europejskich MSP Istnieje wiele przyczyn takiej sytuaciji, m.in. wysokie bariery wej-
$cia zwigzane z otoczeniem prawnym i regulacyjnym, charakterystyka rynku oraz $rodowisko operacyjne dotyczace
zaréwno eksportu jak i inwestowania w Chinach. Chiny wprowadzity ostatnio nowe przepisy dotyczace niektorych
sektorow, np. przemystu mleczarskiego, z powodu niedawnych skandali zwigzanych z bezpieczenstwem zywnosci.

Od przystapienia do Swiatowej Organizacji Handlu (WTQO) w 2001 r., Chiny obnizyly taryfy na wiele réznych produk-
tow importowych, lecz restrykcje sanitarne i fitosanitarne (oraz, w pewnym stopniu, oznakowanie) dalej ograniczajg
dostep do rynku. Natomiast w pazdzierniku 2015 r. weszta w zycie nowa Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci. Be-
dzie ona wymagac stosowania $ci$lejszych metod monitorowania i nadzoru oraz ostrzejszych norm bezpieczenstwa,
a takze wycofywania produktéw niespetniajacych norm, natomiast wykroczenia beda surowo karane. Przepisy czesto
s egzekwowane w chaotyczny sposdb, co powoduje dezorientacje u eksporterow.

Nowa Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci reguluje:

* Produkcje i obrdt zywno$ciag i dodatkami do zywnosci

 Materialy opakowaniowe, naczynia, detergenty i $rodki dezynfekujgce do zywnosci oraz sprzet stosowany do
produkcji zywnosci

* Dodatki do zywno$ci oraz produkty zwigzane z zywno$cig uzywane przez producentdw zywnosci i przedsiebior-
stwa handlowe

* Zarzadzanie bezpieczenstwem zywnosci, dodatkéw do zywnosci oraz produktéw zwiazanych z zywnoscia

* Wszystkie importowane produkty spozywcze podlegajace krajowym normom bezpieczefistwa zywnos$ci obo-
wigzujagcym w Chinach

Normy i certyfikaty

Istnieja wysokie bariery wejscia na rynek Chinski — zaréwno w sensie opfat za uzyskanie obowiazkowych certyfi-
katow, jak iinnych zasobdw. Rejestracja produktu, oznakowanie oraz daty przydatno$ci do spozycia sg szczegéine
istotne w tym kontekscie. Aby wej$¢ na chinski rynek detaliczny, produkty spozywcze musza uzyskaé certyfikat hi-
gieny od wiadz lokalnych w migjscu, w ktérym produkt bedzie sprzedawany. Problem stanowia réwniez niespéjnosci
w interpretacji przepiséw wsrdd urzednikdw w réznych lokalizacjach oraz to, czy stosujg optaty i kary w luzny badz?
surowy sposob. Przepisy zmieniaja sie z pewna czestotliwoscia i bez zadnego ostrzezenia, natomiast dostosowanie
sie do nich moze okaza¢ sie czasochtonne i kosztowne.

Rejestracja eksporterdw zywno$ci i napojow
0d 1 pazdziernika 2012 . firmy eksportujace zywno$¢ i napoje do Chin musza rejestrowac sie w AQSIQ (General
Administration of Quality Supervision Inspection and Quarantine). Rejestracja moze tez by¢ dokonana za po$rednic-



twem firm importujacych. Obie te opcje s dostepne poprzez http://ire.ecig.cn

W tej witrynie internetowej podano wytyczne w jezyku angielskim i chifskim, ktére pozwalaja dostawcom dokonaé
samodzielnej rejestracji. Warto zauwazy¢, ze informacje chifskich importeréw musza by¢ wypetnione po chifsku
przed przejSciem procesu rejestracji; dlatego tez zaleca sie przedsiebiorstwom prowadzenie Scistej wspotpracy
z agentami lub importerami w celu ukoficzenia tego procesu. AQSIQ ostatnio sformutowat i ogtosit ,,szczegdty wdra-
Zania zarzadzania dokumentacja dotyczaca zywno$ci importowanej”, ktdre weszty w zycie 1 lipca 2014 .

Nowe przepisy dotyczace eksportu produktéw mlecznych do Chin

AQSIQ réwniez wprowadzit nowe $rodki administracyjne dotyczace kontroli, kwarantanny i nadzoru importu oraz
eksportu produktéw mlecznych, ktére weszty w zycie 1 maja 2013 r. Szczegétowe informacije dotyczace tych nowych
$rodkéw administracyjnych mozna znaleZ¢ na stronie: www.defra.gov.uk/animal-trade/2013/cin-2013049/

Wiecej informacji na temat importu produktéw mlecznych mozna uzyskaé pobierajac wytyczne EU SME Centre Im-
portingDairy Products into China (Import produktéw mlecznych do Chin), dostepny pod adresem http://www.eusme-
centre.org.cn/guideline/importing-dairy-products-china

Certyfikacja zywno$ci organicznej

Chinskie systemy certyfikacji oraz zagraniczne systemy certyfikacji produktéw organicznych nie sa wzajemnie uzna-
wane. Dlatego produkty organiczne uznane na arenie miedzynarodowej, ktére nie zostaty certyfikowane w Chinach,
lub byty certyfikowane wylacznie przez zagraniczne organizacje nadajace certyfikaty produktom organicznym, nie
moga po wprowadzeniu na rynek Chin kontynentalnych by¢ oznakowane jako ,organiczne” lub ,w procesie konwersji
na produkcje organiczng”, ani mie¢ jakichkolwiek innych potencjalnie mylacych etykiet, z ktdrych wynikatoby, ze sg
to produkty organiczne.

Aby zagwarantowac jako$¢ importowanych produktdw organicznych oraz wzmocni¢ przepisy dotyczace produkcji
organicznej, wiadze chinskie zawiadomity, ze beda przeprowadza¢ kontrole wysytek zgodnie z Rozporzadzeniem
w sprawie certyfikacji i akredytacji oraz $rodkami administracyjnymi dotyczacymi certyfikacji produktéw organicz-
nych.

Koszty certyfikacji moga by¢ rdzne, gdyz zaleza od procesu kontroli. Przyktadowo, jesli wymagane sa rozne badania la-
boratoryjne, koszt certyfikacji ulegnie zwigkszeniu. Kontrole kosztujg $rednio 2870 EUR za kazdy produkt. Moga jednak
wystapi¢ dodatkowe koszty w przypadku konieczno$ci przeprowadzenia dodatkowych badan. Oprécz tych kosztéw
przedsigbiorstwa chcace uzyskac certyfikaty produktéw organicznych musza pokry¢ koszty podrézy i zakwaterowania
Chinskich inspektoréw na czas przeprowadzania inspekcji.

Certyfikaty produktéw organicznych muszg byé odnawiane co rok, jednakze podczas procedury ponownej certyfikacji
koszty spadaja o prawie jedna trzecia.
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2.2. Kanaty dystrybucji w Chinach (sieci tradycyjne, Internet)

Hurtownicy przemystu hotelarskiego i restauracyjnego
Waznym kanatem dla importowanej zywnosci sg wysokiej klasy hotele i restauracje. Metro30, firma skupiajaca sie
na matych i $rednich restauracjach, posiada najwiekszy wybér importowanych produktéw wszystkich detalistow
liczacych sie arenie miedzynarodowej. W 2012 r. okoto 10% jej tacznych przychoddw ze sprzedazy pochodzito z pro-
duktéw importowanych. Wedtug witryny internetowej firmy Walmart, w maj 2015 r. warto$¢ sprzedazy z importu
wzrosta rok do roku 0 200% w poréwnaniu z rokiem 2014.

Hurtownicy i detaliéci zwracajg szczegdng uwage na rozwdj taicucha dostaw, za$ infrastruktura tancucha chtodni-
czego jest w dalszym ciagu istotnym problemem. Firma Yihaodian skupia sie gtéwnie na produktach paczkowanych;
w 2014 r. doniesienia serwiséw informacyjnych ujawnity, ze dostawy $wiezych produktéw stanowig duze wyzwanie,
w zwiazku z czym Yihaodian spodziewa sie odnotowania wyzszych przychoddw ze sprzedazy dzieki uruchomieniu no-
wych ustug dostawy $wiezych owocéw w Szanghaju (bedacych wciaz w fazie prob). Po zakoriczeniu préb Yihaodian
rozszerzy swoje ustugi dostaw $wiezych produktéw na potudniowe i pétnocne Chiny.

Zakupy online

0d stycznia do marca 2015 r. sprzedaz detaliczna online w Chinach wyniosta 110 mld EUR — wzrost 0 41,3% w skali
roku — z czego sprzedaz towaréw online wyniosta 90 mld EUR, co stanowi 8,9% catkowitej sprzedazy detalicznej dobr
konsumpcyjnych w Chinach. Na tle catkowitej sprzedazy detalicznej online w Chinach, e-sprzedaz zywnosci wzrosta
0 51% w poréwnaniu z 2014 r. Coraz wigksza réznorodno$¢ kanatéw dystrybucyjnych w Chinach (w tym e-sprzedaz)
powoduje usuniecie barier geograficznych, ktére ograniczaly rozwoj chinskiego sektora importowany produktow F&B.
Z powodu probleméw zwigzanych z transportem i infrastruktura, historycznie to najwieksze miasta, takie jak Pekin
i Szanghaj, konsumowaty najwieksza cze$¢ zywnosci i napojéw importowanych do Chin. Sytuacja ulega jednak zmia-
nie: Wiele $rednich i matych miast, nawet bardzo oddalonych od wybrzeza, jest teraz o wiele lepiej skomunikowa-
nych i daje duze mozliwosci sprzedawcom importowanej Zywnosci.

0d 2012 r. sprzedaz elektroniczna stanowi praktycznie nieodtgczny element codziennej rutyny konsumenckiej. Handel
elektroniczny stale ro$nie w gwattownym tempie i oczekuje sie, ze bedzie w roku 2018 stanowi¢ 18% catkowitej
sprzedazy detalicznej, w poréwnaniu z 8% w 2013 1.

Wiodace przedsiebiorstwa na rynku e-commerce to Taobao, Yihaodian i Tmall. Co wiecej, opracowywane sg inne
platformy, m.in. o wyspecjalizowanych produktach. Przyktadowo, TooFarm sprzedaje organiczng zywno$¢ wysokiej
jakosci.

Hipermarkety

Miedzynarodowe hipermarkety stanowig gtéwne miejsca sprzedazy importowanych produktéw spozywczych. Te
miedzynarodowe sieci detaliczne sg dobrze obeznane z produktami importowanymi oraz posiadaja doskonate zdol-
no$ci zarzadzania i organizacji. Pomimo tego, import rzadko kiedy stanowi wiecej niz 5% wszystkich SKU, nawet
w przypadku sklepdw wysokiej klasy.



Miedzynarodowe sieci hipermarketéw zazwyczaj odznaczaja sie wyzsza Swiadomoscia w zakresie importowanych
marek i produktéw oraz doceniaja warto$¢ wprowadzania nowych produktéw na rynek. Jednakze w przesztosci hi-
permarkety w Chinach faworyzowaly dystrybutoréw i nie lubity pracowac z nieznanymi przedsigbiorstwami, chyba ze
zaoferowano im silne wsparcie rynkowe, duze iloci produktoéw oraz inne zachety.

Butiki i supermarkety specjalistyczne

Butiki i supermarkety specjalistyczne maja na celu przyciagniecie uwagi obcokrajowcdw w poszczegélnych obsza-
rach. W tych sklepach proporcja produktéw importowanych wystawionych na pétkach siega 50-80%.

Niektére specjaly i produkty wysokiej klasy poczatkowo wchodzity na rynek chifski wiasnie przez ten typ sklepow,
zanim zostaly przeniesione do wiekszych kanatéw, takich jak hipermarkety. Firmy te prowadza réwniez dziatalno$é
importowa i dystrybucyjna oraz moga wesprze¢ eksporterdw w sprawach takich jak oznakowanie i rejestracja pro-
duktéw. Zespoly importowo-dystrybucyjne moga sprowadza¢ produkty bezposrednio od dostawcéw zagranicznych.

Supermarkety

Sektor supermarketéw jest zdominowany przez lokalne podmioty, lecz jest bardzo podzielony. Niektére przedsie-
biorstwa moga odnosic¢ wielkie sukcesy w jednym regionie, nie majac zarazem zadnych placéwek w innych obsza-
rach. Najbardziej znane chifskie supermarkety to Beijing Hualian Group Lianhua (BHG), China Resources Vanguard,
Park’n’shop i Yonghui. W wiekszosci lokalnych supermarketdw zywno$¢ importowana wystepuje stosunkowo rzadko.
Ich baza konsumencka sktada sie gtéwnie z klasy robotniczej, ktéra odznacza sie silng wrazliwo$cia na poziomy cen,
jest mnigj sktonna do prébowania nowych produktéw niz konsumenci hipermarketdw, supermarketéw wyzszej klasy
oraz butikow.

Produkty importowane, ktére dobrze radza sobie w tym sektorze, to zazwyczaj standardowe artykuty, ktére sa juz
dobrze dostepne, takie jak np. makarony, sosy do makaronu, produkty mleczne, oleje do gotowania, dzemy i pro-
dukty do smarowania pieczywa. Wiekszo$¢ sklepdw jest wiasnoscia firm lokalnych i polega na rynkach hurtowych
i miejscowych producentach i dystrybutorach, rzadko importujac produkty lub kupujac bezposrednio od importeréw.

Sklepy spozywcze

Penetracja rynku sklepéw spozywczych przez zywno$¢ importowana utrzymywata sie na stosunkowo niskim pozio-
mie. Jednakze ulega to stopniowym zmianom i teraz czesto mozna znalez¢ w nich importowane napoje alkoholowe
— wina, piwa i whisky. Dobrze znane sieci sklepéw spozywczych to m.in. 7-Eleven, Family Mart i Lawson; te sieci
sklepdw przyspieszaja otwieranie nowych sklepéw w celu poszerzania udziatu w rynku chinskim. Lokalni giganci ryn-
ku detalicznego, tacy jak CR Vanguard i Hualian, utworzyli wiasne sieci sprzedazy w formie sklepdw spozywczych.
Oprécz tego, duze platformy sprzedazy online — JD.com, Tencent, Amazon.cn i Alibaba — zaczely uzywac sklepow
spozywczych jako elementu swojej strategii marketingowej. Te sklepy staja sie coraz wazniejszym kanatem dystrybu-
cji, nie tylko dla miast pierwszej kategorii, lecz réwniez w obszarach $rddladowych.

Z powodu ograniczonej ilosci migjsca na pétkach oraz w magazynie, sklepy spozywcze typowo wymagaja mniejszych
lub jednorazowych opakowan oraz regularnego uzupetniania zapaséw. Jednakze zagraniczne podmioty z tego sektora
(tacy jak 7-Eleven i Family Mart) wprowadzaja coraz wigcej importowanych produktéw do swoich punktéw sprzedazy
detalicznej.



Catkowite przychody sklepéw spozywczych osiggnety w 2012 r. 387 min EUR. Jednak badanie przeprowadzone w 25
miastach w 2013 r. wykazuje, ze sprzedaz sklepdw spozywczych wzrosta 0 19,5%, wiecej niz w przypadku innych
sklepéw tradycyjnych. W 2012 1. 64,7% przychodéw sklepéw spozywczych pochodzito ze sprzedazy zywnosci, 34,6%
7 artykutéw innych niz zywno$c¢, za$ ponizej 1% — ze sprzedazy innych ustug o warto$ci dodanej.

Wedtug raportu dotyczacego rozwoju chinskich sklepéw spozywczych (2013-2014 r.) opublikowanego przez chirskie
stowarzyszenie sieci handlowych i franczyz (CCFA; /1 EEBIZE Pr<3), 64,7% przychodéw sklepow spozyw-
czych pochodzito ze sprzedazy zywnosci, za$ fast foody stanowity 7%. Artykuty inne niz spozywcze stanowity 34,5%,
za$ 0,8% pochodzito ze sprzedazy ustug o warto$ci dodane;.

Mniejsze, prywatne sklepy spozywcze czesto oferuja importowane wino, paczkowane przekaski oraz wyroby cukier-

nicze. Te sklepy czesciej dostrzegaja warto$¢ produktéw importowanych o wysokiej marzy i zazwyczaj maja lepiej
zintegrowane systemy dystrybucji.

TABELA 1: Gtéwni sprzedawcy detaliczni w 2014 . (opr. © 2015 EU SME Centre)

Firmy Witasnos¢ Rodzaj dziatalnosci Sklepy (,Sn%zgﬁé) Spn;ﬂaé)(mld
Chinskie
Lianhua Chiny, SOE* Super/hipermarket/sklepy spozywcze 5221 30,3 42,6
Wumart Chiny, Prywatna Supermarket/sklepy spozywcze 409 16,9 24,0
%Jrr]];r;gng Chiny, Prywatna Super/hipermarket/sklepy spozywcze 1626 138.0 196.0
Yonghui Chiny, Prywatna Super/hipermarket/sklepy spozywcze 204 30,5 42,6
ggisn\a/;(;zc;?g Chiny, SOE* Super/hipermarket/sklepy spozywcze 1637 924 130,0
Miedzynarodowe

RT Mart Francja Hipermarket 264 80,1 113,0
Carrefour Francja Hipermarket 236 46,7 654
Walmart usS Jv Hipermarket 407 72,2 102,4
Metro Germany JV Hipermarket 75 17,5 24,8
Tesco UK Jv Hipermarket 144 20,5 29,5
Auchan Francja Hipermarket 59 15,1 21,4
Lotus Tajlandia Hipermarket/sklepy spozywcze 77 13,7

*SOE State Owned Enterprise

Zrédo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw Zywnosciowych i napojow w Chinach
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2.3. Réznice potencjatu w poszczegdlnych prowincjach — wschodnie aglomeracije, czy
zachodnie prowincje?

Chiny nie stanowig jednorodnego rynku, lecz uktadanke nachodzacych na siebie rynkéw rozdzielonych geograficznie,
kulturowo, kulinarnie, demograficznie oraz jezykowo. Istnieje pokusa dazenia do gwattownego wzrostu skupiajacego
sie na penetracji geograficznej w miejsce zréwnowazonego rozwoju. Moze to pozwoli¢ osiagna¢ imponujace efekty
krotkoterminowe, lecz eksporterzy o ograniczonych srodkach moga szybko znalez¢ sie w sytuacii, w ktorej beda nad-
miernie rozciagnieci oraz zmuszeni do toczenia batalii z niegodnymi zaufania dystrybutorami lokalnymi oraz imitacjami
produktdw. Najlepiej jest wybra¢ region, ktdry najlepiej odpowiada produktowi, a nastepnie prowadzi¢ powolny, lecz
stabilny rozwaéj marki.

Szanse zwigzane z rynkiem zywno$ci i napojow leza nie w obszarach wiejskich Chin, lecz w o$rodkach zurba-
nizowanych:

Miasta pierwszej kategorii: Miasta pierwszej kategorii (takie jak Pekin, Szanghaj, Guangzhou, Shenzhen oraz w co-
raz wiekszym stopniu Chongging i Chengdu) majg najwieksza styczno$c¢ z importowang zywnoscia i napojami. Roz-
woj miedzynarodowych sieci handlowych spowodowat wzrost konkurencji w bogatszych obszarach wybrzeza, lecz
w dalszym ciagu istnieja szanse wejscia na ten rynek.

Miasta drugiej i trzeciej kategorii: Dochody rosna gwattownie w miastach drugiej i trzeciej kategorii, powodujac po-
wstawanie nowych mozliwosci, lecz dystrybucja i logistyka poza obrebem najwiekszych o$rodkéw miejskich sg weiaz
stabo rozwiniete, co znacznie utrudnia dystrybucje produktéw importowanych do miast znajdujacych sie w gtab ladu.

W ponizszej tabeli wskazano mozliwosci rozwoju w obszarach miejskich wedtug regionéw:

TABELA 3 Mozliwosci rozwoju w sektorze artykutéw spozywczych w wybranych osrodkach miejskich.

Mozliwosci rozwoju w sektorze artykutdw spozywczych w wybranych
osrodkach miejskich

Region | Klasa miasta | Miasto Komentarz

drugorzedne | Kanton Rynek sprzedazy detalicznej prosperuje lepiej niz przewidywano.

drugorzedne | Nanjing Gtowni sprzedawcy detaliczni (Metro, Walmart, Carrefour) stwierdzaja, ze im wigcej
= importowanych produktéw na ich pétkach, tym lepsza sprzedaz.
§ drugorzedne | Wenzhou | Jedno z bogatszych miast w Chinach, jednak tamtejszy rynek produktéw impor-
= towanych jest stosunkowo mato rozwiniety.

drugorzedne | Wuhan Mozliwosci o $rednim zasiegu. Amerykanskie imprezy promocyjne przekroczyly ocze-

(Hubei) kiwania.

drugorzedne | Tianjin Wzrastajaca konkurencja. Mniejszy niz w Pekinie czy Szanghaju PKB na osobe spra-
§ drugorzedne | Qingdao wia, ze rynek artykutdw spozywczych w Tianjinie jest bardziej nastawiony na
S drugorzedne | Yantai niskie ceny

trzeciorzedne | Weihai
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drugorzedne | Zhengzhou | Mtodzi konsumenci ochoczo prébuja nowych produktéw, w szczegélnosci tych impor-
towanych, nawet jesli ich dochody sa nizsze niz ich réwiesnikéw z Pekinu czy Qingdao.
Powszechne sa zakupy grupowe. Zhengzhou jest réwniez atrakcyjnym centrum dystry-
bucyjnym dla towaréw importowanych — towary mozna stad wysfa¢ do drugo- i trze-
ciorzednych miast w sasiadujacych prowincjach znajdujacych sie gtebiej wewnatrz
kontynentu.
§ drugorzedne | Shijizhuang | Shijizhuang jest rynkiem stanowigcym wyzwanie dla miedzynarodowych sprzedaw-
S cow detalicznych, poniewaz do$wiadczone i dobrze zarzadzane lokalne o$rodki sprze-
dazy detalicznej posiadaja atrakcyjne lokalizacje i lojalno$¢ klientow.
drugorzedne | Tangshan Niewielki szereg zagranicznych produktéw ograniczony gtéwnie do stodkich ciastek
trzeciorzedne | Qinhu- i przekasek importowanych z Korei i potudniowo-wschodniej Azji.
angdao
drugorzedne | Xi'an Osrodek miejski Xi'an rozwija sie w gwattownym tempie jako brama do péinoc-
no-zachodnich Chin.
Delta Rzeki Pertowej: Guangdong ma najwiekszy PKB wérdd chinskich prowincji i plasuje sie na pierwszym
w tym: miejscu w rocznych wydatkach na zywno$¢ na osobe. Wydatki przeznaczone na przy-
drugorzedne | Dongguan gotowania do Igrzysk Azjatyckich 2010 pobudzily wymiane handlowa oraz sprzedaz
drugorzedne | Foshan detaliczna pomiedzy prowincjami.
trzeciorzedne | Zhunhai
trzeciorzedne | Zhongshan
trzeciorzedne | Huiynag
trzeciorzedne | Zhanjian
trzeciorzedne | Shantou
drugorzedne | Changsha | Changsha jest dynamicznym rynkiem konsumpcyjnym. Mieszkancy tego miasta pre-
feruja pikantne, kwasne i ciezkie smaki, natomiast wzrastajaca $wiadomo$¢ konsu-
o mencka napedza popyt na importowane produkty wysokiej jako$ci.
o
E drugorzedne | Fuzhou Fuzhou jest jednym z kluczowych rynku zbytu dla importowanej zywnosci, poniewaz
& wielu mieszkarcéw posiada krewnych zyjacych zagranica, co sprawia, ze s bardziej
otwarci na zachodni styl zycia.
drugorzedne | Xiamen Konkurencyjno$¢ miasta Xiamen rosnie. Istnieja grupy konsumentéw chetne zaptacic
10-20% wiecej, aby sprobowac¢ importowanych produktow, jednak produkty te ograni-
czone sg do $wiezych owocdw, tajskiego ryzu i wioskiej oliwy.
drugorzedne | Nanning Wysoki przeplyw towaréw przez Nanning przyniost wiekszy popyt. Linia kolejowa
Hunan-Guangxi prowadzaca do Wietnamu czyni miasto gtéwnym o$rodkiem handlu
z panstwami Azji potudniowo-wschodniej. Raczkuje jeszcze rynek towaréw paczkowa-
nych, a konsumentom brak wiedzy na temat tych produktéw, ale istnieje mozliwos¢,
by wzbudzi¢ zainteresowanie tej zamoznej i otwartej na nowosci populacii.
trzeciorzedne | Guilin Mozliwo$ci rozwoju napedza tutaj turystyka. Obecnym liderem na tym rynku jest ja-
poniski sprzedawca detaliczny Niki Niki Do.
pierwszorzed- | Chengdu 50% mieszkancéw obszaréw miejskich nalezy obecnie do konsumentéw $rednio
- ne drugo- Chongqging | zamoznych. Rynek jest mniej przesycony i dziata na nim mniej zagranicznych firm.
E 3 | rzedne Roéwniez popyt zaczyna rozkwitac. Utrudnieniem jest odlegfo$¢ od gtéwnych miast
-§ § portowych (czas transportu z portu do sprzedawcy detalicznego wynosi od 2 do 5 dni).
E N
o

Zrddfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach




2.4. Etykietowanie produktéw

0d przystapienia do Swiatowej Organizacji Handlu (WTO) w 2001 r., Chiny wprowadzity lub zmodyfikowaly setki prze-
piséw i norm zwigzanych z zywnoscia oraz produktami rolniczymi. Obejmuja one miedzy innymi zmiany w ustawach
dotyczacych zywnosci, wymaganiach w zakresie oznakowania i pakowania i pojemnikdw, przepisy dotyczace dodat-
kéw do zywnosci, rozporzadzenia w zakresie réznych towardw, a takze przepisy majace zastosowanie do specyficz-
nych daébr oraz procedur. Ponizej podano kluczowe przepisy, ktdre musza by¢ spetniane przez produkty importowane
do Chin.

Aby spetni¢ chifiskie wymagania w zakresie oznakowania zywno$ci, wszystkie importowane artykuty spozywcze mu-
sza zawierac bialg etykiete dofgczong do poszczegolnych butelek, puszek lub opakowan w uproszczonym chifiskim
uzywanym w Chinach kontynentalnych. Etykiety musza by¢ zatwierdzone przez Chifski Urzad ds. Kontroli i Kwaran-
tanny (CIQS). Przepisy wymagaja, by produkty byty oznakowane przed wysytka, lecz z powodu trudnosci, ktére moze
to powodowag, CIQS zezwala na etykietowanie w skiadach celnych na terenie Chin.

Ponizej podano minimalne informacje, ktére musza by¢ uwzglednione:
» Standardowa nazwa artykutu spozywczego
* Lista skfadnikéw
* Oznakowanie ilosciowe sktadnikéw (procent substancji sktadowych)
* Waga netto
 Nazwa, adres i dane kontaktowe producenta i lokalnego agenta lub dystrybutora
* Data produkcji, termin wazno$ci w formacie YY/MM/DD i wskazéwki dotyczace przechowywania
* Nazwa rodzajowa dodatkéw do zywnos$ci wg. normy krajowej
* Klasa jakosci
* Numer licencji na produkcje zywnosci
* Kod normy wyrobu
* Zawarto$¢ specjalna, jesli wystepuje (np. zywno$¢ napromieniowana lub zmodyfikowana genetycznie, lista
warto$ci odzywczych w przypadku preparatéw dla niemowlat lub zywnosci dietetycznej)

\Wymagania informacji jako$ciowych (CIQ) czesto sie zmieniaja i moga by¢ trudne do zinterpretowania. Zacheca sie
eksporteréw europejskich do ponownego potwierdzenia wymagar w zakresie oznakowania oraz innych certyfikacji
produktéw u chinskich importeréw (lub w odpowiednich dziatach) przed wysytka towaréw. W odpowiedzi na obawy
zwigzane z bezpieczefstwem zywno$ci wprowadzane sa surowsze i $cislejsze przepisy majace zastosowanie do
réznych kategorii zywnosci i napojéw. Przed rozpoczeciem importu MSP z Unii Europejskiej muszg zarejestrowac sie
w Chifskim Ministerstwie Handlu (MOFCOM) oraz zaleca sie im sprawdzenie w Urzedzie ds. Certyfikacji i Akredytacji
Chinskiej Republiki Ludowej (CNCA), czy produkty wymagaja réwniez rejestracji producenta. Aby przej$¢ odprawe
celng, pierwsza wysyltka paczkowanych towardw MSP z UE musi:

* Uzyska¢ certyfikat CIQ weryfikacji oznakowania importowanej zywnosci dotyczacy etykiety produktu w jezyku

chifskim
* Speti¢ wymagania dotyczace deklaracji celnej
e Uzyskac certyfikat sanitarny CIQ
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Wymagane sg nastepujace dokumenty:

* Dokumentacja potwierdzajgca pozwolenie na produkcje i sprzedaz w kraju lub regionie pochodzenia

* Dokumentacja wspierajaca aplikacje weryfikacji oznakowania, ktéra obejmuje nastepujace pozycje:
Podmioty importujace po raz pierwszy, oprécz standardowego kompletu materiatéw do aplikacji etykiety, mu-
sza réwniez przedstawic:

* Prébke oryginalnej etykiety wraz z tlumaczeniem na jezyk chifiski

* Prébke etykiety paczkowanego artykutu spozywczego lub napoju w jezyku chiskim

* Kopie zezwolenia na prowadzenie dziatalno$ci importerdw, dystrybutoréw oraz agentéw wymienionych na ety-

kiecie

Jesli etykiety zywno$ci paczkowanej podaja, ze produkt jest nagradzany, certyfikowany, pochodzi z konkretnego re-
gionu geograficznego lub zawiera specjalne skiadniki, nalezy dotaczy¢ odpowiednie materialy, ktdre to potwierdzaja.
Te informacje mozna znalezé w nastepujacym dokumencie: ,Przepisy dotyczace zarzadzania i nadzoru kontroli etykiet
paczkowanej zywnosci importowanej i eksportowanej”, obwieszczenie nr 27 z 2012r.

Na etykiecie nalezy podac¢ szczegdtowe typy skiadnikéw takich jak np. ziofa oraz cukry. Weryfikacja etykiety przez
ClQS zazwyczaj trwa 1-2 tygodni. Ten proces zazwyczaj jest realizowany we wspdtpracy z importerem lub dystrybu-
torem z powodu problemdw jezykowych oraz konieczno$cia kooperacji z CIQS.

Zrddfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach

Wymagania CIQ czesto ulegaja zmianie. Eksporterzy powinni ponownie sprawdzi¢ wymagania dotyczace etykieto-
wania i innych $wiadectw produktéw jeszcze przed wysytka towardw przeznaczonych na eksport. Chociaz podobne
$rodki sg stosowane przez inne importujace panstwa, sposdb, w jaki Chiny stosuja przepisy importowe moze nega-
tywnie wptywaé na handel ze wzgledu na trudno$ci zwiazane z przestrzeganiem oraz zwiekszone koszty. Chinskie
wymagania sa zazwyczaj wyzsze niz w innych krajach.

Nowy chinski standard dotyczacy wymagan w zakresie etykietowania produktéw rolnych (tj. zywnosci), takich jak
wykaz sktadnikéw, etykietowanie pudetka, rok produkcji stwarzajg wiele probleméw dla chcacych eksportowaé na
rynek chifski. Obrazuje ten punkt przypadek spirytusu destylowanego w sektorze wina i napojéw spirytusowych.
W Chinach, spirytus destylowany musi by¢ opatrzony etykieta zawierajaca date butelkowania. Jednak w powszech-
nej praktyce miedzynarodowej data produkcji nie jest wymagana, gdyz wiele alkoholi sktada sie z mieszanek w réz-
nym wieku, przez co ustalenie jednej daty produkcji jest niemozliwe. Chinskie specyfikacje dotyczace czcionki i thu-
maczenia sg réwniez niezgodne z migdzynarodowymi standardami. Nawet wtedy, gdy przedsigbiorstwa sa w stanie
speini¢ takie surowe standardy etykietowania, zachowanie zgodno$ci z nimi pocigga za sobg dalsze koszty. Lokalni
importerzy twierdza, Ze po pierwszym przej$ciu tego procesu, kolejne transporty nie sa trudne. Kolejnym gtéwnym
wyzwaniem jest zapewnienie, aby wiasciwe etykiety trafity na wiasciwe butelki oraz umieszczenie chifskiej etykiety
nad oryginalng etykieta.

Dokumentacja wymagana do odprawy celnej
* Dokumentacja potwierdzajaca pozwolenie na produkcje i sprzedaz w kraju lub regionie pochodzenia
* Dokumentacja wspierajaca aplikacje weryfikacji oznakowania; firmy zagraniczne musza przedtozy¢ nastepujace
dokumenty:
- Probke oryginalnej etykiety wraz z ttumaczeniem na jgzyk chirski



- Probke etykiety paczkowanego artykutu spozywczego lub napoju w jezyku chinskim
- Kopie zezwolenia na prowadzenie dziatalnosci importeréw, dystrybutoréw oraz agentdw wymienionych na
etykiecie.

Standardowo powyzsze dokumenty sa zgtaszane do CIQ przez lokalnych dystrybutoréw, importeréw i agentdw. Firmy
zagraniczne musza udostepni¢ wymagane dokumenty lokalnym partnerom w celu dokonania tlumaczen na jezyk
chifski do przedtozenia w CIQ.

Jesli etykiety Zywnosci paczkowanej podaja, ze produkt jest nagradzany, certyfikowany, pochodzi z konkretnego re-
gionu geograficznego lub zawiera specjalne sktadniki, nalezy dotaczy¢ odpowiednie materialy, ktdre to potwierdzaja.
Informacje dotyczace tego wymagania mozna znalez¢ w nastepujacym dokumencie:

.Przepisy kontrolne, nadzorcze i administracyjne w sprawie etykiet importowanych i eksportowanych paczkowanych
artykutéw spozywczych”, obwieszczenie nr 27z 2012 r.

Aby spetnic¢ chinskie wymagania w zakresie oznakowania zywnosci, wszystkie importowane artykuty spozywcze mu-
sza zawieraC etykiete, czesto biatego koloru, napisang w jezyku chinskim uzywanym w Chinach kontynentalnych,
dofaczong do poszczegoinych butelek, puszek. Etykiety musza by¢ zatwierdzone przez ClQ. Przepisy wymagaja, by
produkty byly oznakowane przed wysytka, lecz z powodu trudnosci, ktore moze to powodowac, ClQ zezwala na ety-
kietowanie w sktadach celnych na terenie Chin.
Ponizej podano minimalne informacje, ktére musza by¢ uwzglednione na etykiecie:

* Standardowa nazwa artykutu spozywczego

* Lista sktadnikow

* llo$¢ sktadnikéw (wymienionych w kolejno$ci malejacej wagowo lub objetosciowo)4

* Waga netto i konfiguracjab

* Nazwa, adres i dane kontaktowe producenta i lokalnego agenta lub dystrybutora

* Data produkcji, termin wazno$ci w formacie YY/MM/DD i wskazdwki dotyczace przechowywania

* Nazwy rodzajowe dodatkéw do zywnosci wg normy krajowej ChRL

* Numer licencji na produkcje 2ywno$ci6

* Kraj pochodzenia

* Kod normy wyrobu

 Zawarto$¢ specjalna, jesli wystepuje (np. zywno$¢ napromieniowana lub zmodyfikowana genetycznie, lista

warto$ci odzywczych w przypadku preparatéw dla niemowlat lub zywno$ci dietetycznej)

Uwzglednienie klasy jako$ci wyrobdw paczkowanych na etykiecie jest opcjonalne. Niektére marki towaréw ekspor-
towych znane sg z drukowania na opakowaniu informacji w jezyku chifiskim i dlatego ich produkty nie wymagaja
naklejania etykiet. Importowane preparaty dla niemowlat musza zawiera¢ podane wyzej informacje minimalne, wy-
drukowane na opakowaniu w jezyku chifskim. Je$li importowane preparaty mleczne dla niemowlat nie posiadaja
wymaganych informacji wydrukowanych na pojemniku, nie zostang dopuszczone do handlu w Chinach.

Wymagania CIQ czesto sig zmieniaja i moga by¢ trudne do zinterpretowania. Dlatego wazne jest, by MSP z UE regu-
larnie kontaktowaly sie z lokalnymi partnerami w celu zrozumienia przepiséw oraz wszelkich zmian w tym zakresie,
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ktdre moga mie¢ wptyw na import ich produktow do Chin. Zacheca sie eksporteréw europejskich do ponownego
potwierdzenia wymagan w zakresie oznakowania oraz innych certyfikacji produktéw u chifskich importeréw (lub
w odpowiednich instytucjach) przed wysytka towaréw. W odpowiedzi na obawy zwiazane z bezpieczestwem zyw-
no$ci wprowadzane sa surowsze i $cislejsze przepisy majace zastosowanie do réznych kategorii zywnosci i napojow.

Normy dotyczace importowanej zywno$ci i napojow

Przepisy wykonawcze ustawy Chifskiej Republiki Ludowej o bezpieczenstwie zywnosci (,Ustawa o bezpieczenstwie
zywnosci”). Zmieniona Ustawa o bezpieczenstwie zywno$ci weszta w zycie 1 pazdziernika 2015 r.; ustawa zostata
przeglosowana przez Staly Komitet Ogélnochinskiego Zgromadzenia Przedstawicieli Ludowych (NPC) 24 kwietnia
2015 1. Przyjecie tej ustawy ma wptyw na dopuszczane sktadniki, metody badan, produkcje, substancje kontaktowe,
opakowanie oraz oznakowanie substancji odzywczych. Ustawa zostata opublikowana w jezyku chifiskim na stro-
nie internetowe] Rady Panstwa Chifiskiej Republiki Ludowej pod adresem http://www.gov.cn/zhengce/2015-04/25/
content_2853643.htm. Zmiany dotyczace kar za naruszenia w zaktualizowanej wersji Ustawy o bezpieczenstwie
zywnosci z 2015 r. sg nastepujace:

* Bezpo$rednio odpowiedzialne osoby lub inny personel ponoszacy bezposrednia odpowiedzialno$¢ w firmach,
ktore dodaja niejadalne substancje do produktéw spozywczych moga podlegac karze do 15 dni aresztu. Jest to
uznawane za najsurowsza kare Ustawy o bezpieczenstwie zywnosci, gdyz obejmuje to grzywny oraz cofniecie
certyfikatow.

* Konsumenci moga zadac rekompensaty wynoszacej trzykrotno$¢ strat poniesionych z tytutu zywnosci niespet-
niajacej norm.

* Na producentéw moga by¢ natozone grzywny w wysokosci do 30-krotnej wartoci ich produktéw (poprzednio
grzywny wynosity 10-krotno$¢ wartosci). Jesli produkty sg warte mniej niz 1410 EUR (10.000 CNY), woéwczas
grzywna bedzie wynosié¢ do 21490 EUR (150.000 CNY, trzy razy wiecej niz poprzednia kwota)10;

* Wiasciciele zaktadéw produkcyjnych i sprzedawcy zbywajacy nielegalne substancje moga podlegac konfiskacie
przychodéw oraz zosta¢ ukarani grzywna do 28.200 EUR (200.000 CNY).

* Urzednicy, ktdrzy zaniedbaja ochrone spoteczenstwa lub beda braé udziat w tuszowaniu przestepstw, zostang
zdegradowani lub zwolnieni.

* Preparaty mleczne dla niemowlat beda poddane $cistej regulacji w celu przywrécenia zaufania publicznego do
krajowego przemystu mlecznego. Producenci beda musieli rejestrowaé preparaty mleczne dla dzieci w proszku
w organach regulacyjnych ds. zywnosci i lekéw w Chifiskim Urzedzie ds. Zywnoéci i Lekéw (CFDA), (5 &
st 24 it B LR ).

* Bedzie wymagane korzystanie z platform online do rejestrowania prawdziwej tozsamosci dostawcéw oraz
sprawdzania ich certyfikatow. Jesli platformy online nie beda mogty przedstawi¢ prawdziwych nazw, adreséw
oraz aktualnych danych kontaktowych sprzedawcéw detalicznych, beda musiaty zado$éuczyni¢ konsumentom.

Przed wejéciem tych przepisow w zycie MSP z UE powinny przestrzegaé postanowien Ustawy o bezpieczeristwie
zywnosci ChRL przyjetej 28 lipca 2009. Ustawa ta obejmuije:

* Produkcie i obrét zywnoscia i dodatkami do zywnosci

* Materiaty opakowaniowe, naczynia, detergenty i $rodki dezynfekujace do Zywnosci oraz sprzet stosowany do
produkcji Zywnosci

* Dodatki do zywnosci oraz produkty zwigzane z zywnoscia uzywane przez producentéw zywnosci i przedsigbior-
stwa handlowe

* Zarzadzanie bezpieczefnstwem zywnosci, dodatkéw do zywnoSci oraz produktéw zwigzanych z zywno$cia



Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci obejmuje réwniez wszystkie importowane produkty spozywcze podlegajgce
krajowym normom bezpieczenstwa zywnos$ci obowiazujgcym w Chinach.

Jak wspomniano wczes$niej, eksporterzy i importerzy produktéw spozywczych w Chinach sa zobowiagzani zarejestro-
wac sie w organach ds. kontroli wwozu i wywozu oraz kwarantanny. Importerzy musza udokumentowaé zywnos$¢
importowana oraz dystrybuowana w Chinach oraz sa zobowiazani przechowywac te dokumentacje przez co najmniej
dwa lata. Sktadniki i elementy, ktre nie sg zarejestrowane w Chinach, muszg by¢ zarejestrowane jako nowo impor-
towane do Chin. Wszelkie artykuty spozywcze lub sktadniki zywno$ci, ktére miaty historig importu przed wprowa-
dzeniem nowej Ustawy o bezpieczefistwie zywnosci z 2015 r. powinny by¢ dopuszczane nawet w przypadku braku
odpowiedniej chiskiej normy.

Zagraniczni producenci zobowigzani sa do zarejestrowania sie w Urzedzie ds. Certyfikacji i Akredytacji Chifskiej Re-
publiki Ludowej (CNCA). CNCA publikuje najnowsze wykazy zatwierdzonych producentéw i zaktadéw zagranicznych.
Nalezy zwréci¢ uwage, ze dotyczy to wylacznie producentéw migsa, produktéw mlecznych oraz rybnych.

Gtéwny Urzad Nadzoru Jako$ci, Inspekciji i Kwarantanny (AQSIQ- [ 5% Jifi 5 WG 56 4692 45 J53) w 2012 1. wydat
w ramach Ustawy o bezpieczenstwie zywno$ci Dekret 55. Dekret 55 zobowiazuje europejskich eksporteréw oraz
agentéw, a takze chinskich importeréw, do uzupetnienia formularza rejestracyjnego online dotyczacego szerokiego
zakresu produktow przypadajacych pod jurysdykcje Biura Bezpieczerstwa Zywnosci AQSIQ. Obejmuje to okreslone
towary spozywcze, takie jak:

* Mieso i produkty migsne;

* Produkty wodne;

* Jaja i produkty jajeczne;

* Produkty mleczne;

* Produkty pszczelarskie;

* Inne, nieckreslone produkty, takie jak ciastka i napoje.

Szczegdlowe podreczniki zawierajace instrukcje krok po kroku w zakresie wypetniania procesu rejestracji sa teraz
dostepne w jezyku angielskim i chifskim; wiecej szczegétéw mozna znalez¢ na stronie http://ire.ecig.cn/. Zacheca sie
eksporteréw do prowadzenia $cistej wspdtpracy z importerami w celu dostarczania wymaganych informacji.
Departament Rolnictwa Stanéw Zjednoczonych przetiumaczyt opracowania dwdch obowiazkowych przepiséw i norm
dotyczacych importu zywno$ci paczkowanej. Przepisy wymienione ponizej dotycza oznakowania zywnos$ci. Mozna je
pobrac z ponizszych stron:

* Przepisy i normy importu spozywczego i rolniczego (18 grudnia 2013 r.) http://gain.fas.usda.gov/Recent%20
GAIN%20Publications/Food%20and%20Agricultural%20lmport%20Regulations%20and%20Standards%20
-%20Certification_Beijing_China%20-%20Peoples%20Republic%200f_12-18-2013.pdf

* Chinskie normy dotyczace dodatkéw do zywno$ci — GB2760-2015 (28 kwietnia 2015 r.) http://gain.fas.usda.

gov/Recent%20GAIN%20Publications/Standard%20for%20Food%20Additive%20Use%20-%20GB2760-2015_

Beijing_China%20-%20Peoples%20Republic%200f_4-28-2015.pdf

Najnowsza aktualizacja krajowych norm bezpieczefstwa zywnos$ci wprowadzona zostata 24 kwietnia 2015 r., gdy
Narodowa Komisja Zdrowia i Planowania Rodziny (NHFPC, wcze$niej Ministerstwo Zdrowia), wydata katalog odno-
szacy sie do 58 dodatkdw spozywczych oraz dotyczacych ich norm.
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Narodowa Komisja Zdrowia i Planowania Rodziny wydata obwieszczenie nr 4 w roku 2013, w ktérym uwzgledniona
zostala rewizja krajowych norm bezpieczenstwa zywnosci oraz ogdlnych przepiséw higieny dotyczacych produkcji
spozywcze] GB14881-2013. Nowe poprawki weszty w zycie 1 czerwca 2014 .

Ogdlne przepisy higieny dotyczace produkcji spozywczej GB14881-2013 z wykazaniem gtéwnych zmian w po-
réwnaniu z poprzednia edycja 14881. Obejmuja one m.in.:

* Zmienione nazwy norm.

* Zmienione struktury norm.

* Uwzglednienie wigkszej liczby terminéw i definicji.

* Nacisk na wymagania kontroli bezpieczefstwa zywnosci w catym procesie produkcji spozywczej, z uwzgled-
nieniem surowcow, przetwarzania, przechowywania i transportu produktdw, a takze wprowadzenie podstawo-
wych dziatan majacych na celu kontrolowanie zanieczyszczen biologicznych, chemicznych i fizycznych.

* Modyfikacje tresci zwiazanej ze sprzetem produkcyjnym, tacznie z informacjami dotyczacymi ukfadu urzadzen,
materiatéw produkcyjnych i sprzetu z perspektywy zapobiegania wystepowaniu zanieczyszczen biologicznych,
chemicznych i fizycznych.

* Zwiekszong kontrole nad zakupami, akceptacja, przechowywaniem oraz transportem surowcow.

* Zwiekszone wymagania w zakresie identyfikowalno$ci i wycofywania produktdw.

* /wiekszone wymagania w zakresie przechowywania dokumentaciji oraz zarzadzania danymi.

Podstawowe wymagania i procesy zarzadzania dla przedsiebiorstw produkujacych zywno$¢, o ktérych
mowa w GB 14881-2013, koncentruja sie na:

* \Wymaganiach w zakresie higieny dotyczacych pozyskiwania i transportu surowcow.

* \Wymaganiach w zakresie higieny dotyczacych konstrukcji i wyposazenia fabryki.

* Zarzadzaniu fabrykg w zakresie higieny.

* \Wymaganiach w zakresie higieny dotyczacych proceséw produkcyjnych.

* Zarzadzaniu kontrolami zdrowia i jakos$ci.

* \Wymaganiach w zakresie higieny dotyczacych przechowywania i transportu gotowych produktdw.

* \Wymaganiach dotyczacych zdrowia i higieny.

Te normy maja zastosowanie do przedsiebiorstw oraz fabryk produkujacych zywno$¢ i stanowia podstawe egzekwo-
wania konkretnych norm i przepiséw w zakresie higieny.

Zrédfo: EU SME Centre — Wymagania techniczne dotyczace oznakowania GL-FB

Wymagania w zakresie oznakowania: Zywno$¢ paczkowana (GB7718-2011)

Wymagania w zakresie oznakowania zywnosci paczkowanej (GB 7718-2011) zostaty zaktualizowane na podstawie
norm GB 7718-2004. \Wdrozenie tych nowych norm zostato rozpoczete 20 kwietnia 2012 r. W 2014 r. nastapita kolej-
na zmiana przepisdw, w wyniku ktérej zmieniono nazwe Ministerstwa Zdrowia (MOH) na Narodowa Komisja Zdrowia
i Planowania Rodziny (NHFPC), Zmiany obejmuja réwniez nowe wymaganie podawania na etykiecie nazwy bakterii
uzywanych podczas produkcji jogurtu oraz czy podczas produkcji wina stosowano dwutlenek siarki. Dodatkowe zmia-
ny zezwalaja, by na etykietach importowanej zywnos$ci podawane byly informacje w jezyku obcym oraz tradycyjnym



chifiskim; mimo to uproszczony chinski jest w dalszym ciggu wymagany do podawania wymaganych informacji.
Zmieniony zakres tej normy ma zastosowanie do etykiet Zywnosci paczkowanej sprzedawanej bezposrednio konsu-
mentom oraz etykiet zywno$ci paczkowanej, ktdra nie jest sprzedawana bezpo$rednio konsumentom.

Norma ta nie ma zastosowania do oznakowania opakowan, w ktérych zywno$¢ paczkowana zostata umieszczona
do transportu oraz oznakowania zywnosci sprzedawanej luzem, niepaczkowanej oraz zywnoSci $wiezej w trakcie
procesu przechowywania i transportu. Zmieniona norma:

* Wprowadzita modyfikacje definicji zywno$ci paczkowanej oraz daty produkcji; wprowadzita zwigkszenie zakresu
specyfikacji oraz anulowata zdefiniowany okres przechowywania.

* Wprowadzita modyfikacje metody oznaczania dodatkéw do zywno$ci.

* Wprowadzita zwiekszenie zakresu specyfikacji metod oznakowania.

* Wprowadzita modyfikacje wymagan dotyczacych oznaczenia producenta, dystrybutora, adresu oraz danych
kontaktowych na etykiecie.

* \Wprowadzita zmiany dotyczace tego, ze tekst, symbole i liczby, ktére musza spetni¢ obowiazkowe wymogi
oznakowania, nie moga by¢ mniejsze niz 1,8 mm, w przypadku maksymalizacji obszaru powierzchni opakowania
lub pojemnika.

* Wprowadzita zwiekszenie wymagan w zakresie substancji alergizujacych w zywnosci.

* Wprowadzita modyfikacje metod obliczania maksimum w Zataczniku A do normy.

* \Wprowadzita uzupetnienia do zatgcznikéw B i C do normy.

Aby zasiegna¢ dokfadnych informacji, zapoznaj sie z norma GB 7718-2004

Whioski o zatwierdzenie etykiet sg zgtaszane z wyprzedzeniem przed pierwsza wysytka towaréw oraz rozstrzygane
W powigzaniu z pierwszym procesem probkowania i kontroli.

Etykieta powinna zawiera¢ miedzy innymi nastepujace elementy:
* Nazwa i znak handlowy produktu
* Typ artykutu spozywczego
 Nazwa i adres producenta
* Kraj pochodzenia
* Skfadniki wymienione w kolejno$ci malejacej wagowo lub objeto$ciowo
* Waga netto i objgtos$¢
* Data produkji
* Data przydatnosci do spozycia lub data waznosci
* Sposob uzycia
* Numer partii
* Kod odpowiedniej normy

Wymagania dotyczace etykiet: Zywno$é do specjalnych zastosowan dietetycznych (GB 13432-2013)

Norma GB 13432-2013 zostata zmieniona na podstawie ogdinych norm dotyczacych oznakowania paczkowanych
artykutéw spozywczych do specjalnych zastosowan dietetycznych (GB13432-2004). Wszystkie importowane pacz-
kowane artykuty spozywcze do specjalnych zastosowan dietetycznych musza byé oznakowane w jezyku angielskim
oraz uproszczonym chifiskim uzywanym w Chinach kontynentalnych w oparciu o Ogéing norme dotyczaca oznakowa-
nia paczkowanych artykutéw spozywczych do specjalnych zastosowan dietetycznych (GB 13432-2013).
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W poréwnaniu do poprzedniej normy GB 13432-2004, zmiany wprowadzone w GB 13432-2013 sg nastepujace:

* Zmieniono definicje specjalnych zastosowan dietetycznych z okresleniem kategorii, ktére powinny by¢ stoso-
wane na etykietach paczkowanych artykutéw spozywczych oraz etykietach okre$lajacych warto$ci odzywcze.
Norma ta definiuje ogdlne wymagania w zakresie oznakowania zywnosci dotyczace paczkowanych positkdw,
z uwzglednieniem nazwy produktu spozywczego, listy sktadnikéw, daty produkcji, okresu trwato$ci oraz wy-
magan co do oznakowania wartosci odzywczych, w tym tabeli podajgcych skfad substancji odzywczych oraz
o$wiadczen dotyczacych zawarto$ci sktadnikdw odzywczych iich funkcji. Norma ta definiuje klasyfikacje spe-
cjalnych positkéw oraz wyznacza wymagania, ktére sa zgodne ze standardem.

W oryginalnej normie GB 13432-2004 wymienione byly o$wiadczenia takie jak np. ,,proszek sojowy instant bez
cukru” oraz ,wysokobiatkowy proszek sojowy instant ze zwiekszong zawarto$cia zelaza” jako przypadajace do
kategorii o$wiadczen zywieniowych. Zywno$¢ w tej kategorii powinna by¢ oznakowana zgodnie z ,096Ing zasa-
da oznakowania zywnosci paczkowane]” (GB 7718-2011) ,zasada oznakowania warto$ci odzywczych zywnosci
paczkowanej” (GB 28050-2011).

Zwigkszono podstawowe wymagania w zakresie o$wiadczen dotyczacych zawartosci oraz funkcii dla prepara-
tow przeznaczonych dla dzieci w wieku 0-6 miesigcy, w oparciu o normy miedzynarodowe.

Zmodyfikowano metody oznakowania energetycznego oraz odzywczego oraz zwiekszono tolerancje dla bledéw.
Pofagczono wymagana zawarto$¢ etykiet oraz zalecang zawarto$¢ etykiet w jedng norme.

Zmodyfikowano wymagania dotyczace tresci owiadczen energetycznych i zywieniowych oraz warunki o$wiad-
czen funkcjonalnych zgodnie z praktyka miedzynarodowa, wyeliminowano stosowanie o$wiadczen poréwnaw-
czych (profesjonalnych termindw uzywanych wylacznie do oznakowania zywnosci do specjalnych produktéw
dietetycznych oraz ktdre definiuja funkcje konkretnych sktadnikéw odzywczych).

Ponizej opisano w skrdcie minimalne informacje wymagane na mocy ogélnych norm oznakowania paczkowa-
nych artykutéw spozywczych do specjalnych zastosowan dietetycznych (GB 13432-2013):

* Nazwa artykutu spozywczego;

e Lista sktadnikow oraz doktadna ilo$¢ kazdego sktadnika;

* Substancje odzywecze;

* Waga netto i objgtos¢

* Nazwa, adres i dane kontaktowe producenta i lokalnego agenta lub dystrybutora;

* Data produkcji, termin waznosci i wskazdwki dotyczace przechowywania;

* Sposdb przyrzadzania, zalecane spozycie skfadnikdw odzywczych oraz grupa docelowa;

* Kod normy krajowej lub branzowej, lub tez standardu firmowego dotyczacego produktu;

* Klasa jako$ciowa.

Oznakowanie paczkowanych artykutéw spozywczych do specjalnych zastosowan dietetycznych musi teraz
by¢ zgodne z sekcja 4 GB 13432-2014. Zabronione jest podawanie na etykiecie nastepujacych informaciji:
* Wszelkie o$wiadczenia dotyczace zapobiegania, fagodzenia lub leczenia chordb.
* O$wiadczenia dotyczace ,,odmtadzania”, , diugowiecznosci”, , przywracania koloru wioséw", ,zapobiegania lub
leczenia raka” oraz o$wiadczenia stanowigce réwnowazne obietnice.
* Uzycie nazwy leku bezposrednio przed lub po nazwie artykutu spozywczego, lub tez uzycie obrazu lub nazwy
leku, ktére mogtoby dawac do zrozumienia, ze produkt spozywczy ma warto$¢ lecznica. (Nie dotyczy to sub-
stancji, ktére moga by¢ stosowane zaréwno do celéw zywieniowych, jak i leczniczych.)



Wymagania w zakresie oznakowania: Pakowane napoje alkoholowe (GB 10344-2005)

Zgodnie z chinskimi prawami standaryzacji i bezpieczefistwa zywnosci, od 1 marca 2015 r., Urzad Normalizacyjny
ChRL znidst ,wymagania w zakresie oznakowania pakowanych napojow alkoholowych (GB 10344-2005)". Obecnie
norma GB 10344-2005 nie zostata zastapiona przez zadna zaktualizowana wersje. Zapoznaj sie ze wstepem do wcze-
$niejszej normy GB 10344-2005, aby uzyska¢ wigcej informacji.

Importowane pakowane napoje alkoholowe musza posiada¢ etykiety w jezyku angielskim i chinskim (uproszczonym
chinskim stosowanym w Chinach) zgodnie z Ogdlnym standardem etykietowania pakowanych napojéw alkoholo-
wych (GB10344-2005).

ClQ stosuje Ogdlny standard dla napojéw (GB 10789-2007) oraz Ogdlny standard dla etykietowania pakowanych
produktéw spozywczych (GB 7718-2011) w celu weryfikacji napojéw bezalkoholowych.
Oto przyktad minimalnych niezbednych informacji. Nalezy zwréci¢ uwage, iz w przypadku win i napojow alkoholowych
zawierajacych objeto$ciowo powyzej 10 procent alkoholu, nie trzeba podawac na etykiecie daty trwafosci (terminu
spozycia/daty waznosci). W zalezno$ci od konkretnego produktu moga by¢ wymagane inne informacje i zaleca sie,
aby eksporter kontaktowat sie z wyspecjalizowana firma logistyczng lub wiasciwym wydziatem przed eksportem
produktéw do Chin:

* nazwa i typ wina (np. czerwone wytrawne, potwytrawne)

e rocznik przechowywania

e odmiany winogron

e kraj i region pochodzenia wina

* lista sktadnikdw (w tym objetoSci surowego sktadnika i soku oraz wszelkich dodatkéw)

e zawarto$¢ alkoholu

* nazwa i adres przedstawiciela producenta i lokalnego agenta lub dystrybutora

* data produkcji (lub data butelkowania: RRRR.MM.DD), przydatno$¢ do spozycia i instrukcje sktadowania

* masa netto i objetos¢

* kod krajowego standardu lub normy przemystowej, standardu przedsiebiorstwa w odniesieniu do produktu

* klasa jakosci

¢ licencja na produkcje

* ostrzezenia

Wymagania dotyczace etykiet: pakowane napoje bezalkoholowe (GB 10789-2007)

Nie istnieje odrebny standard etykietowania napojow bezalkoholowych. Do klasyfikacji napojow stosuje sie Ogolny
standard dla napojow (GB 10789-2007), lecz w celu etykietowania importerzy moga odnosi¢ sie do ogdlnego stan-
dardu etykietowanie pakowanych produktdw spozywczych (GB 7718-2011). Norma GB 10789-2007 zostata zasta-
piona przez GB 10789-2015 1 kwietnia 2016 .

29



1€102'90'6¢

BUOUBILZ
12002°01°10 g
po alnzéimoqQ ydoAuemopnodsya
16861°20°12 TR T 1 yoAuemopodwi mopynpold 1foxadsul
Wny'g00L 181 IusIu09/27/0 1-€10z/0eqBuUOB/jzxa/udA0B-adummmy/:dny e1slhzig 0ISOV | B 11 R [ WY 2 Y ey e 0 famopn] piiignday fansyiyy emelsn
yoAmopoduw
1600Z°10°10 njpuey 4 | Mmosemo) eluemouofousol obauzoArewoy |/
|wiy'£88/Z€0010G002/105002/8//8l91ER/U'A0B WOdjoLrMmmmy/:diy | - po alnzéimogQ OMISIBISIUIN | i & 1 A T JpE0 El iy 35 -ne (foensiulpe 82ezaA30p 1ypolg
BMISUsz08Idzaq AwIoN
10102'80'60 WY OE oA nyoduw ejuemouofousdy] | g
90p"LOPI0BYPPOIIZE LYZESL00/L 1800 L0Z/BNS/1E/AE/APZB/UYAOB MMM ouepAp JddHN | B HNE [T 72 W E aimelds m sulfoensiuiipe Asidezig
18002°80°LL
ouepApy
17102'60°60
Iuny'vZ89G ZZv L He/L1/8/800z/Me ouepAp S
/81S/£.9gaM/ | Swal/sa|1y~swlAbxx/ud A0 noyzusm yBxx//:dny :noyzuspa DI
lwiys'z/ L0y~ 60601 1021/60110Z/1BMI/mABY/s)/ud'A0B
“broys:mmmy//:dny :1eybueys pI0gE6rZ8 L=pladAisngr | =be|{10811pR | =400736 111027072 D19 Yohueyoy | fsuemopiodwi 1950uMAz MOI0IQPO UBZS
-ed;uonae19a1ipay1abixapul/eulaixs/mz/1au-oibiazs 1pmz//:dny :usyzusys DI ouepAp o1 mosidazid po Azejez emzey -046z 1foe11SIUILIPE BIBZIAIOP BloNNIISU|
Aujg) pezin 3 H [amopodwi
1610771010 | Aumopn 1 njpuey find! 1ugy| Bloensiuiwpe euzoAjewoine |y
|w1ys 8y8¥S8002 L 7102/2 1 1 10Z//a497/8101e/udnof Wwodjowrswmy/:dny | - po sinzeimoq OMISIBISIUIA I ATz B =y 610G Yokidlgo moiemoy Bojerey) — G102
1%00Z'£0°10 njpuey AL YaAmo|puey molojwpod ¢
20p'L£¥L0YGZG1L0¥0800Z/214peojdn/uabayymmm | - po slnzeimogQ OMISIBISIUIN | LGSR B E 2% 41 yohuzoluesBez loexnsalal Ainpasoy
buemoypiodwi 9soumAz
17102°50°10 OWEREL I | yoAokImynpoud misiolgdispazid iloensalal |z
|W1Y'Z900Z 9050¥102Y/50 L0z/Biy/12Hl/zyuBblB/izmA/uanof eaudmmmy//:dny | - po sinzeimogg VOND | SEAART ol Tl T B 1T 80Bz0A10p aulAdeusiuiLIpe HpoIS
euemopoduwt
1¢200¢'70°L0 LTI 9soumaz yahokinynpoud misiolgais | |
|W1Y ZG0P91/NOYNYI/Me/18U"a1WPOO MMM//:d1Y | po alnzéimoqQ VOND | FEARTY oo T [ S8 B 1 TR -pazid ejp aulAaenisalal Anpadold

uiyy op molodeu | 19soumAz nplodwi op aluemosolsez YaAoklew mosidazid adkzokiop Aobazozs v v13gvi




‘Auoluzemalun {e3soz wey Alemez z | fnyAuy |

yoAmoluemoxedo mojerisiew zeio
[auemopiodsya | [suemopoduwi 19$0UMAZ

|uays'80ZyeZ 111,002 1900¢'£0°S0 TN )T SRR S Aok b 3% eluemosed op moxiuLuafod niozpeu st
/L1L00z/MmB/mBBY/7 771605/ 1UiBxxjzs9s/uaA0b 05 mmay//:dny | po alnzeimogQ OISOV | W “REEREWE O 013u0y 82Bz0A10p Adeld Apsepuelg
yoAmoluemoyedo mojerislew zelo
AU, | lauemoliodsys | fleuemoniodwi 10goumAz | |
19002'80°10 AT SR T e sk 3% eluemoyed op moxiuwslod niozpeu |
WY 95560520909002/909002/6/0/3[d11eE/u0"A0B Wodjormmmy//:dny | - po ainzeimogQ DISOV | T “$E3E W O | lonuoy 80kzoAlop aulfoensiuiwpe Kpoig
Mmosueul
OMISIBISIUIN|
‘wiojay | €l
14002 70°10 nlomzoy “sp el 3uueuRIRMY | NZOMAM | NZOMM 3]0J3U0Y
1 lWny 65281y 1080Y10ZY/80Y L0Z/Imiz/epwim/ud Ao bisbeiBa//:dny | po anzeimoqQ | -SILUOY BMOPOIEN | SFAY/ i Wh3sk By T LY %r ez Jefdo ejuessiqod 82bzaA10p BpoIg
ouoluBILLZ
1000C°L1°10 duuejuBIEMY ZBIO NZOMAM | 7]
WY 0€-2-9/9/Aey/HImp/wiaylAbBy/unxiz/ud wod-sjdoad mmmy//:diy | po alnzeimoqQ 019 | 2 WSl b 3 SV TR Ty B\ 1 NZOMM 8]0.3u0y 89kIn|nbal Asidazlg
16102°60°10
po elnzéimoqo
meldod
161022060
ouoluBIWZ i
WYy 95/ €€y~ 60E0G L0ZY/E0G L0Z/sU/XxmA/junBxx/pB/udnobbisbe-16a//:dny
1710CCLLE
ouoluBIWZ Auuejuesemy
1110220710 EH 7e10 NZOMAM | NZOMM 1]013u0Y YoAdRZD
po alnzéimoqQ OISOV | e ANLE IO E\C I -k10p yaAmozueiq mopiepuels Bojere
1yadsuy
12002°01°10 7 YyoAuemopodsya | ydAuemopodwi | 0l
WY /692 ¥2.020023/£0200Z/I12/6y0z/pdmz/udnob biou;mmmy//:diy | po alnzéimogQ IS0V SR M T HH R | MOIEMO) eluBlujomz 898zoAlop Asidazig
1€102L0°8L
WY y/£9/ £ b WBI09/9Z/L0-E L0Z/BY}/uIA0B MmM//:dny Oouolusiwz yoAuemopiodsye | yoAuemonodwi |
16002°¢110 (1) S TR e P T I mopnpoJd ifayadsur o [smopn pyiignday 6
WY /£9€9IUBIU0I/G | /60-G00Z/MBMZ/ud 0B MmMmM//:d1y | po alnzéimog(Q ISOV | 12 01 TR B e Y Hy fanysuiyy Amelsn 8zomeuoyAm Asidaziy

31



[auemopiodsya

uny0LEEYy v29051021/905102/1 10Z/BBjal/uanob bisbelbedsol//:dny 1¢2102°€0°L0 I louemopiodwi 10s0umAz emisuszoald | zz
po alnzeimoqQ DISOV | ST T 7 x| HH T | -z8q 8dkzoAlop sulfoensiuiwpe poig
10102¢L°10 A 1950UMAZ emIsyezoaIdzaq |
WY £GEZU/0JU|/ud'AOB pOOJBIES MMM//:ANY |  po alnzBimogQ Jdd4HN | L E 0 [ T 77, 1y | Awlou [amoleny sulAoensiuiwpe poig L
yoAmopn
1[810IMB)SPaZId
eluazpewoibz 0z
1G10Z°01°L0 | obansuiyooujobg s 1950UMAZ BinSU8zI8Idzag
WIY'6162582 1USI0I/SZ/¥0-GLOZ/UsMmuIx/uyAoBmmmy//:dny | po ainzeimoqQ 1wy Ajers | L W N Y ey ok 0 lamopnT pijgnday faisuIlg emeis()
yoAmopn
1[810IME)SPAZId
eluazpewolbz 6l
10002°£0'80 | obansuyooujobg A Mmopnpo.d 19s03ef
lwiyZ~0" 16189 €2 121000008 1/ud Ao ipymmmy//:dny | - po slnzeimog 1owoy Ajeys | 2 o 1 Y ey 0 lamopnT pijgnday asuIy] emeIs()
"aumanjod Awlou zeio
T4UYD m nyiAzn op yoAuozazsndop yoAuzo
-Aiewole i[oueisgns Bojeley € yiuzokjez
‘yoAuzaAiewole 1louelsqns 81si| uozpia
-IMjez uemozijenpjez 0} alnwfago 1950
30 F4 Y BUAY JX7 fsf | -UMAZ Op MOYIEPOP BIUBMOSO]S 8Isalyez
SHEHAUEYE eH i | miosoumiz emisyszosidzeq Auliou femol
S HE | e Bm a gLz nfew m Auemozienyez
4y P BCA 37 [ s s | sumanjod Awiou zeio THY9 m nyiAzn op
4pd'G10Z-82-1 4002%911And8Y0Z%s81d0d02%-02%euu) Bullieg 610z FHEAAYEYE T bl | yohuozozsndop 1os0umAz op moxiepop
-09£28902% Bojeley :z yuzokjez
0¢%5SN02%3NHPPY0Z%P004
0Z%/0J07%Pepue1S/suoiedland0z%NIvo0Z%usday/Acb epsn-sey uteb//:dny 3 H 4 Er aumanjod Awiou zelo [suemoy
:81U01S BU BUAAISOp 1ys|aIBue YAZ3[ eu siuszoewn}| X7 e T4 b | -todwn 1osoumAz Bojeley | yuzobjez | ‘8l
£ gLy 60005700 1950UMAZ
[W3US'6898J09€0 | U GLOZ'S0'SZ T [ T FH O B SRTYY | op MONIepop | 1asoumAz fauemopiodwl
-900902899Z 4GEIqK0J6BEP/Z L L 02/€6GES/Sds/udnob-adjyummmy//:dny | po ainzeimodQ | Jd4HN 1 DISOV | M A& W8 Cfpt-f 3¢ | oauoy wiou simeids m  aiuszsofbQ
3uuejuBIEMY ZBI0 NZOMAM | NZOMM 3]0}
3k H -uoy ez yoAujeizpaimodpo zpeym Auoss |
WY ¥98GEY €005 10ZY/70G L 0Z/IWll/muxx/udnob bisbe smABy//:dny 14102°L0°GL Aujg) pezin U o) By T TR LH 3 T TR T 9z 8lUUBIURIEAY ZBIO NZOMAM | NZOMM Ll
po alnzeimoqQ | Aumoly  ‘DISOV | TR A 13 SV TR T 2\ | 1josuoy yoAakleBs|pod mosemol Bojerey
lwiy'8S9zELL™ L LEZS He/0Z/S/G10z/Me/uanob lzys mmmy/:diny MOYABUISOY
1010Z70°L0 HH gk [y 1950umAz eluemodedo oBauisiwpeu | “g|
WiY'Z19Z1 1~ 62706002}/70600Z/Mxd1p/mx(zip/mxiz/uanobbisbe:mmmy//:dny | po alnzéimoqQ VS OISOV |+ K7 5% T 2o TR0 o8t 1 [k 3] eluezaiuelBo a2ezaAjop ejuebewAp

32



yaAzamAzods yoepnp

[amopnT pygnday )t | -oud yohuemopiodsya 1 yoAuemopioduwi m
| ZG1=pIa|qeLebessa|al gnd; dsl-uonewoul/nuawW/pIepuLlS/ud eaud us//:dny lorysuiyy 1foey | 47N L) 3T TETY e\ iy | Aukiosjiu ya1zsal eluemAniAm Aporsiy why | gg
1010Z°L0°91 -Apeny tiloey | 90T CRALCMETYLHE B | m Auueiuelemy zelo nzomAm | nzomm
po alnzéimoqQ | -Aus) 'sppezin | X4 [ L A(hHE 1T | jonuoy 808z0A1op amozuelq AWION 901
11102°50°10 HI AR Auuejuesemy zelo nzomAm I nzomm |
| ZEZ=p|3|qe abessa|\a1gnd; dsl uoirewloul/nusw/piepueis/udeaud-us//:dny | po alnzéimoqgQ DISOV | L) 3V TR YR\ i ir 88T | 11043U0y 80BZ0A10p 8mozueiq AWLON 881 43
110022170 yaAmopoleuAzpaiw wiou eluemowl! |
Wiy’ 192~ ¥0608002}/608002/1 £03ne/ojuinob/uaaob sibpbmmmy/:diy | - po slnzeimogo 0ISOV | SPhVf i & B [ 2K | -Azid 80Bzohop asulAoensiuiwpe ppoig e
0€€=PRuS0d;dydmoys/LLIod xamilg mmmy/dny 18002°10°10 9002-2£0ST 49 08
1791 =p1;dseu~b6lz/B6(z/uaBio zxB:mmmy//:dny | po alnzéimogQ VS 1 DISOV YA ] It [ (8 uim eakzoAiop ewiou eujobQ
L00¢
19102%0°10 G10Z-68L011/49 | -68,01 @9 alndalsez '510z-68,0189 | 62
UnY'ZLbzey L1Z05102/20510Z/4Bxxz/98E e | ~4Bxx/udnoB bisbe:mmay//:dny | po slnzeimoqq VS I B ek molodeu eabzohop ewiiou euj9bg
oBamopoley Iloez
|WIYS" 0E8Y/1/BY/+0zmI1/ud A0B BIUY MMAM//:d13Y 10661 %0°90 nsalbuoy £G Ju (g} 3B | -Aepuels aimelds m femopn iyignday | "8z
po alnzéimoqQ 81UszaZSAIMAD | SEAGVEFA e 3 Y Hy ik | fenisuiy) Ameisn azomeuoyAm Asidazig
yoAmopn]
1[812IMB)SPazId
eluazpewoibz WA
1686170710 | 0oBansuiyooujobg IlezAIRpUR)S BIMEIdS
|WIYS 8 | G/I/BH/10zMmI1/udA0B eOUd MMM//:d1y | po alnzéimogQ 180WOoy Ae1S | SEEY HEM [ [ N Y F ek M [amopn pyignday famsuiy) emessn
yoAzomAzods mopinpold
11661°G0°GL Ty yoAuemopoduwr jouoy Ainpadoid | | "9z
iy £€0£ 1™ £20190023/01900Z/BIsm/Byjy/juyBxx/uaa0b bisbemmmy/:dny | po ainzeimodQ Od4HN | TERS YT W H o AuzajuaiBly Jgzpeu saennBal Asideziq
4pd'98%/8%53%
£8%0%%93%8Y%16%L3% 76-087¥1 89
-8%08%Y3%¢8%68%53%96%I8%53%VH%I8%5%H8%58%5% alndd)sez ‘710z-088Y | 9 1950UMAZ M| "Gz
GV%06%83% | 8%E6%53%46%EV%63% 1€102°10°10 21020887 1a0TRY |  YyoAzomAzpo Ifouelsgns yaAokleluoewzm
02%210Z-0881 1 02%g9/zqbeds/uaArch epjys mmm//:diny | po alnzéimoqQ VS 1 Od4HN | il B3 ey malg 2 | eluemosolsez 8okzoAjop Ausibiy Awiop
Jpd'€595409Z € 74AI9€LIIBYIINYYZ08GL LD G00Z-8G/Z 99 8lnddisez 'z102-85/Z 99 vz
/58114/28€€8081 18,8200 L L9¥9P0ILP1BOBOY/60Z | 07/168LS/sds/udAob 1€10280°L0 ¢103-85L% 49 yoAmojoyosyje molodeu yoAue
adjyurmmmy/-dnyunys 90GySL01/022 L/ L0Z/I/wod gL 1o0q xewy//:dny | po alnzeimogQ JVS ' 3d4HN EleC BN et -MoluaULIaY 89BzaA0p AusiBiy AwiioN
jpd £002-09.Z 89 sndaysez
"8€6 | 190p/AUSWNI0PSISLUI/IPISMUOL/S3IIN0SBISLII/UYAOB ddjyummany//:diy 11102'90°0¢ 1102-09.2 49 '1102-09£Z 89 1950umAZ Op MOYIEPOP | €7
po alnzeimoqQ VS 1 Od4HN | A T B I g | eluemosoisez 80kzaklop AuaiBly Aulion

33



yaoAuemopiodsyg
| yoAuemopodw
MOIEMO] 1]0J3UOY
'Sp pezin
Amomisueq zelo
ofsuzalgng
BIMOIPZ 0MISIB}
-Slul\ ‘oBauzaiu

-98] niozpey ‘6E
0INIg 8MOMISUBY
‘Aujag pezin
Aumojg * nipuey |
nisAwszlyg pézin
lwiy'/~0"6/889 €2 121000008 1/udA0B Ipymmmy//:dny Amomisyed ‘njp
-UeH 1 pepodsog
1/66160°60 'Sp elsiuoy| SEE | M™jUAIWsUIYd eu njoyoyje obauemopod
po alnzeimoqQ BMOMISUB] | (7 fif L 7 L1 Rl [ SERILCT e | - 89BzoAlop suflAdensiuiupe Asidezig
10102208 Auig 010¢ ‘¢
Wiy 6069 1 Z0Jul/G L Gqe/lerod/ysijqnd/uaaob swoisnammm//:diy | po alnzeimogQ pezin Aumojn OAIEEIW L 0102 | MoJemol IfoeyyAsepy aimelds m efemyon
1¢210¢70°0¢
po alnzéimogQ 007 -81£L g9 8lnddisez | 10zZ-814£ €9 | . 18
Jpd'z/ 131881 vRYA9YZ616GY Y LPYLYISZY88/SaIY/LB1£6B150T 11102700 1102-81.LL99 yoAzomAzods mopmyknie yoAuemoyzoed
-905 1 BPE8YB0PHEIRYSG0B/901 L 0Z/20A0/126MzZ/UdA0B-adjyurmmmy//:dny Ouolusiwz N [iM OS54 W B 3 T 6L | eluemodeuzo edkzoAlop ewwou eujgB
700¢
-Zevel g9 eMndasez ‘l0z-zevEl 99
jpd UYoAuzoA18181p UBMOSO0ISEZ YdAURoads op | "gg
"£851£50% 15050 102/50/ L0Z/214peojdn/i01ipagama;/udaof adjyummamy/:diy 16102°L0°L0 €102-geveT 49 | yohzomazods mopmyhpe  yoAuemoyzoed
po alnzeimoq( VS IDISOV | (i gy i B B ¥4ff | eluemoyeuzo eoRzoAIOp ewiou eujoBQ
J0p"8ELYLGLBLECYILOLLL020d yohzomAzods mojnyApie yohue
/£02102/2102/86z/38G7 1~ BB|[/98€€ | ~4Bxx/ua'A0bbisbe mmmy//.diy -Moyzoed yoAuemopodsya | yoAuemoy
AN E TG | -odwi 18k eimelds m aulfoenst | 'Gg
wiy'yE06EC S0E0Z1021 1¢102°90°10 DISOV | S50 5 3 WML (1 H 70 | -ulwpe | 8z0lozpeu ‘aujonuoy Asidazig
/£02102/2107/661z/8¢Gz 1L BB]/98€€ L ~4Bxx/un0B bisbemmmy/:dny | po ainzeimoqQ
(VIND)
lamopn yjgnd
-ay lanjsuiy) obaulepel nyoluew nuoduwi |
vE
1loe1Apany | 4N L) 25Ty | 9okzoAop Hoxadsul 1 1jo1uoy AulioN WAy
786 1=p|3|qe|8bessa|\21/gnd; ds[ uoiewiojul/nusw/plepueis/ud eaud us//.diuy 101022110 ifoexyAus) 'sp | TEEYRE\ M 0STH5 (&Y | M ‘Auueiueiemy zeio nzomAm 1 nzomm
po alnzéimoqQ pezin :yIND M3 TV TR Ty B My T | 1j01u0y 80Bz0Al0p amozuelq AwloN 0G|

34



g4-79 eluemoyeuzo 83ezaAjop auzatuyaay eluebew) — auag JNS NI ‘oppoiz7

11102°01°0¢
po alnzéimoqQ
4pd'18G/v€EL Y/ 19619051020d t
/905 102/6307/sBIAImzp/|4Bl/98E € | ~4Bxx/U0n0B"bisbe:mma//:diy | 1 110Z'%0°0Z 1102-1928 1050UMAz M UAs3j01
ouepApy Id4HN 0T ] S o B YU B -0¥Iw Awoizod 8U0|0MZOp BUJBWIASYEI
111020102
diz | po slnzéimogQ K4y
"02£6SL 10120105 102/10/510Z/214peojdn/i01ipagama;/ud 0B adjyummay/:diy 1110¢'70°0¢
OUBPANA Jd4HN 1102-€967T dDEEi 1 102-€9671 @9 POIN
|W3YS'6898409€E0 110Z -09/ 89 alnd&sez ‘710z-09.2 99
-800909699Z P4GEI0V0J6EEP/Z L L 0Z/EBGES/SUS/UNOB yowrmmmy/:dyy 16102°50%¢ ¥102-09.2 1950UMAZ 0p MOY | LY
po alnzéimoqQ Id4HN SOFY FH 3 [ 7 i ¥ | -Jepop eluemosolsez 80kzokiop Awop
(M5
A I T FCIAE L6 (eutm nuodwi &f |
wiy'9zz81zojul/Lqey/olerod/ysiignd/uaAobswoisna mmmy//:diy 1010270710 Aujgg L1458 | -oenBai z yoAuezéimz yoemesds m) 0107 v
po alnzéimoqQ pezin Aumojn 4 01057 & &4 | ‘L1 Ju Baujg) npdzin ofsumoln 18148

35



36

Ogdlny czas trwania procedur przywozowych

Jedna z gtéwnych trudno$ci napotykanych przez eksporteréw produktéw spozywczych i napojéw w Chinach jest
problem z oszacowaniem ram czasowych i kosztéw. Moga one réznic sie znaczaco w zalezno$ci od wysytki. Celnicy,
agenci i lokalni importerzy szacuja, ze przesytka towaréw do odprawy celnej, kontrola CIQ oraz weryfikacja etykieto-
wania w gtéwnych portach (Guangzhou, Shenzhen, Pekin, Tianjin i Szanghaj) zajmuje od trzydziestu do czterdziestu
dni. Nieprzewidywalne op6Znienia moga znacznie wydtuzy¢ ten okres. Odprawa celna i kontrola CIQ pierwszej dosta-
wy wina pewnego pekifiskiego importera zabrata cztery miesiace. Inny pekifiski importer win o bardziej ugruntowanej
pozycji stwierdzit tajemnicze op6znienie jednej przesytki ze wzgledu na rozbieznosci w weryfikacji cen. Ten importer
wina szacuje, ze na dostarczenie towaréw z magazynu dostawcy w Europie do ich magazynu w Pekinie zajmuje
$rednio okoto cztery miesiace, po ktérych moga zostaé zwolnione do dystrybutoréw.

W przypadku importu zdrowej zywno$ci, potrzeba od 13 do 19 dodatkowych miesiecy, poniewaz wymagane jest
$wiadectwo homologacji importowanej zdrowej zywnosci

Szacunkowe koszty

Koszty, tak samo jak ramy czasowe, nigdy nie s3 state. Rzeczywisty koszt pojedynczego pozwolenia moze by¢ zniko-
my, pozwolenie na automatyczny import kosztuje zaledwie 20 CNY. Proces weryfikacji etykietowania kosztuje okoto
2000 CNY w Guangdong i Szanghaju, lecz moze sie rézni¢ w innych portach. Dzienna stawka dla towaréw znajdu-
jacych sie w urzedzie celnym, niepewnos$¢ co do dokfadnej liczby towaréw wybranych do pobrania probek i kontroli
oraz zmienne optaty w przypadku innych procedur, moga skutkowac réznymi kosztami dla kazdej przesytki. Agencje
importowe pobierajg 2000-3000 CNY za przesytke i okoto 600 CNY za projekt chifiskiej etykiety. Szczegélnie drogi jest
eksport do Chin zdrowej zywnosci. \Wniosek o wydanie $wiadectwa zatwierdzenia importowanej zdrowej zywnosci
kosztuje 160.000-310.000 CNY. Agencji pobiera okoto 80.000 CNY za zarzadzanie procesem. Ramy czasowe i koszty
wydaja sie czasami przypadkowe, lecz moga ulec zmniejszeniu dzieki znajomos$ci procedur oraz zwracaniu starannej
uwagi na spefnianie wymagan.

2.5. Rejestracja znaku towarowego
2.5.1. Wprowadzenie

Silny znak towarowy moze mie¢ kluczowe znaczenie dla zdobycia nowych klientéw przy wprowadzania marki na ry-
nek chinski. Inwestujac czas i $rodki w budowe renomy przedsiebiorstwa, poniesiemy duza szkode, jesli kto$ zacznie
uzywac naszej nazwy w celu sprzedazy wiasnych produktéw lub ustug.

Nalezy pamieta¢, ze w Chinach obowigzuje system rejestracji oparty na pierwszenstwie zgtoszenia (,first-to-file”),
€0 0znacza, ze mozemy utraci¢ ochrone prawna na obszarze Chin, jezeli podobny do naszego znak towarowy zostat
juz w tym panstwie zarejestrowany. Niezbedne jest wiec, aby przedsiebiorcy dokonywali rejestracji swoich zna-
kéw towarowych w Chinach przed rozpoczeciem dziatalno$ci na tamtejszym rynku, zmnigjszajac tym samym ryzyko
wcze$niejszego zarejestrowania ich znakéw towardw przez kogo$ innego, innymi stowy - ryzyko ich przywiaszczenia.
Watzne jest réwniez, aby rejestracji dokona¢ odpowiednio wczesnie, jako ze proces ten moze trwaé nawet 10 mie-
sigcy, a znaki towarowe obejmowane sg w Chinach ochrong dopiero po jego zakoriczeniu. Chiny sa strong Konwencji
paryskiej oraz cztonkiem Swiatowej Organizacji Handlu (WTO), tak wiec przedsiebiorcy europejscy powinny ziozyé
whniosek o rejestracje znaku towarowego w Chinach w terminie sze$ciu miesiecy od jego rejestracji w Europie, aby
zachowat pierwszg date jako date zlozenia wniosku, zwang ,datg pierwszefstwa”.



Co to jest znak towarowy?

Znak towarowy to oznaczenie stosowane dla potrzeb identyfikacji pochodzenia towardw i ustug, umozliwiajgcy kon-

sumentom rozréznienie towaréw lub ustug pochodzacych od poszczegéinych producentdéw. Znak towarowy moze

sie skladac¢ ze stéw, znakéw graficznych, liter, cyfr, znakéw tréjwymiarowych (ksztattdw), kombinacji kolordw lub
potaczenia wyzej wymienionych elementow.

Znak towarowy, aby mdgt zosta¢ zarejestrowany, musi spetnia¢ nastepujace wymogi:

* musi by¢ zgodny z prawem — nie moze by¢ taki sam jak nazwa lub flaga panstwa, ruchu Czerwonego Krzyza lub
innych organizacji miedzynarodowych ani by¢ do nich podobny, nie moze mie¢ charakteru dyskryminujacego ze
wzgledu na narodowo$¢ ani cechowac sie przesadng lub fatszywa trescia reklamowa itp.;

e musi by¢ charakterystyczny — uzyte znaki musza by¢ fatwe do odrdznienia oraz pozwala¢ na odréznienie towa-

réw lub ustug jednego podmiotu od towardw lub ustug innego podmiotu;

nie moze by¢ funkcjonalny — ten wymog w szczegélno$ci dotyczy tréjwymiarowych ksztattow, ktére nie moga

by¢ zarejestrowane jako znaki towarowe, jezeli:

- wynikaja wyfacznie z natury danego produktu lub ustugi, np. stanowig jedynie model danego produktu; ksztatt
jabtka nie moze by¢ uzywany jako znak towarowy przez przedsiebiorstwo zajmujace sie sprzedaza jablek,
jako ze nazwy rodzajowe musza by¢ bezptatnie dostepne dla wszystkich;

- ich celem jest osiggniecie konkretnego efektu technicznego, co w rezultacie uniemozliwitoby konkurencii
wytwarzenie towardw o tym samym efekcie technicznym. Przyktadowo opakowania jogurtéw Miiller
skladajace sie z dwaoch osobnych pojemnikéw nie moglty by¢ zarejestrowane, gdyz taki projekt ma
praktyczne zastosowanie;

- nadaja produktom istotng warto$c; to przypadki, gdy ze wzgledu na swa jako$¢ to wzér znaku towarowego,
a nie sam produkt, jest nosnikiem wyzszej wartosci;

musi by¢ mozliwy do zarejestrowania: oficjalna baza znakéw towarowych prowadzona przez Chinski Urzad ds.

Znakéw Towarowych (China Trade Mark Office — CTMO) jest dostepna online (zob. powiazane linki) i mozna

w niej odnalez¢ zarejestrowane znaki towarowe. Baza ta obejmuje wstepne akceptacije, akceptacije, przedtuze-

nia, modyfikacje itp. wszystkich znakéw towarowych i jest dostepna w jezyku chifiskim oraz angielskim. Wiecej

informacji 0 wyszukiwaniu znakéw towarowych znajduje sie na stronie: http://www.china-iprhelpdesk.eu/sites/
all/docs/publications/China_IPR_Guide-How_to_Conduct_a_Trade_Mark_Search.pdf

2.5.2. Procedura rejestracji

Znak towarowy mozna zarejestrowaé w systemie krajowym lub miedzynarodowym, i dopiero po rejestracji moze
on by¢ skutecznie chroniony w Chinach. W panstwie tym dziata scentralizowany system rejestracji znakéw towaro-
wych, a proces oceny i rejestracji opisany jest ponizej.

System krajowy

Podmioty zagraniczne nieposiadajace siedziby w Chinach moga dokonaé zgtoszenia znaku towarowego jedynie za
posrednictwem lokalnego rzecznika patentowego. Liste uprawnionych rzecznikéw patentowych mozna znalez¢ na
oficjalnej stronie internetowej Urzedu ds. Znakéw Towarowych (zob. Powigzane linki). Chiny korzystaja z miedzyna-
rodowej klasyfikacji towaréw i ustug ustalonej w ramach Porozumienia Nicejskiego. Nalezy zgtasza¢ znaki towarowe
dla kazdej klasy towaréw i ustug, w ktdrej zgtaszajacy chce uzyskaé ochrone. Koszt rejestracji wynosi 1 000 RMB (nie
liczac honorarium prawnika) dla jednej klasy towaréw/ustug obejmujacej nie wiecej niz 10 jednostek. Kazdy dodatko-
wy towar/ustuga wiaze sie z dodatkowa opfata w wysokosci 100 RMB.
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System miedzynarodowy

Znaki towarowe zarejestrowane w krajach europejskich nie sa w Chinach objete ochrona, chyba Ze zostaty zare-
jestrowane takze w Chinach. W Protokole madryckim przewidziano wprowadzenie rejestracji miedzynarodowej za
posrednictwem Swiatowej Organizacji Wiasnosci Intelektualnej (WIPO). Sygnatariuszami Protokotu sa zaréwno Chiny
jak i wszystkie panstwa czfonkowskie Unii Europejskiej’.

Certyfikaty potwierdzajace rejestracje znakdw towarowych: Zaleca sig wystepowanie do CTMO o wydanie certyfika-
tu potwierdzajacego miedzynarodowa rejestracje znaku towarowego wazna w Chinach. Certyfikat taki jest niezbedny
do dochodzenia praw ze znaku towarowego.

Na mocy Protokotu madryckiego podstawa wniosku o rozszerzenie ochrony na Chiny moze by¢ zaréwno zgtoszenie
znaku towarowego lub jego rejestracja. Kancelaria rzecznikowska dokona zgtoszenia w krajowym urzedzie ds. znakéw
towarowych, ktdre zostanie nastepnie przekazane do WIPQ. Zgtoszenie migdzynarodowe powinno by¢ sporzadzone
w jezyku angielskim, francuskim lub hiszparskim. Po otrzymaniu zgtoszenia WIPQ przeprowadza badanie formalne
zgtoszenia znaku towarowego i nastepnie przekazuje je do urzedéw krajowych

panstw, w ktérych zglaszajacy chce uzyskaé ochrone. Jezeli w ciggu osiemnastu miesiecy od powiadomienia przez
WIPO Chin nie wptynie zaden sprzeciw, wowczas znak towarowy zostanie zarejestrowany w Chinach. Uwaga: w przy-
padku wplynigcia sprzeciwu wobec rejestracji danego znaku towarowego, konieczne jest upowaznienie chinskiego
rzecznika patentowego do zajecia sie sprawa. W ramach systemu miedzynarodowego mozna réwniez dokonywac
przedtuzen ochrony oraz jej modyfikacji.

Poréwnanie: rejestracja w systemie krajowym a rejestracja w systemie miedzynarodowym

* Wazno$¢: znaki towarowe zarejestrowane w systemie chinskim oraz te zarejestrowane w systemie miedzyna-
rodowym sg wazne przez 10 lat i moga by¢ przediuzane o kolejne 10-letnie okresy ochronne. Whniosek o prze-
diuzenie nalezy jednak ztozy¢ na 6 miesiecy przed wygasnieciem ochrony. Jezeli uprawniony nie uczyni tego
w podanym okresie czasu, termin ten moze zosta¢ przediuzony o 6 miesiecy. Jezeli przed uptywem przedtuzo-
nego terminu wniosek nie zostanie zfozony, zarejestrowany znak towarowy zostanie uniewazniony.

* Jezyk wniosku: korzystajac z systemu miedzynarodowego, zgtoszenia nalezy dokonaé w jezyku angielskim, fran-
cuskim lub hiszpanskim, a dokonujac zgtoszenia poprzez system krajowy, wniosek musi by¢ sporzadzony w je-
zyku chinskim. Firmy zagraniczne musza korzysta¢ z pomocy chifskiego rzecznika patentowego. Dodatkowo
przettumaczy¢ nazwe i adres swojej firmy na chifiski.

* Zakres terytorialny: Podstawowa optata wnoszona w systemie migdzynarodowym obejmuje wiecej niz jeden
kraj oraz odnosi sie do trzech klas towaréw i ustug. W chinskim systemie krajowym dla kazdej klasy nalezy
dokona¢ osobnego zgtoszenia.

e Certyfikaty: ChoC teoretycznie nie ma réznicy miedzy miedzynarodows i krajowa rejestracja znaku towarowego
w Chinach, praktyczne wzgledy moga sktania¢ ku dokonaniu zgtoszenia w ramach krajowego systemu. Otrzy-
muje sie wowczas certyfikat w jezyku chifskim, ktéry mozna wykorzysta¢ w razie podejmowania dziatan na
rzecz egzekwowania praw na terenie Chin oraz przyspieszy postepowanie prowadzone przez wiadze lokalne.
Korzystajac z systemu miedzynarodowego, o wydanie certyfikatu w jezyku chinskim, ktdry jest potrzebny do po-

? (uwaga: Protokotu madryckiego nie podpisata Malta; zarejestrowane w tym kraju spétki moga jednak poszerzy¢ zgtoszenie, sktadajac wniosek do Urzedu Harmonizaci
Rynku Wewnetrznego (UHRW)). Liste panstw bedacych strona Protokotu Madryckiego mozna znalez¢ na oficjalnej stronie internetowej WIPQ



twierdzenia objecia migedzynarodowa ochrong znaku towarowego, nalezy zwréci¢ sie do CTMO - cata procedura
moze potrwaé do trzech miesiecy.

* Klasyfikacje: W ramach zaréwno chifiskiego jak i europejskiego systemu rejestracji znakéw towarowych korzy-
sta sie z miedzynarodowej klasyfikacji towardw i ustug przyjetej w ramach Porozumienia nicejskiego. Chiriskie
klasy obejmuja réwniez podklasy, czego nie stosuje sie powszechnie w Europie.

* Koszt: W chinskim systemie krajowym koszt rejestracji wynosi 1000 RMB + koszt obstugi prawnej w przypadku
maksymalnie 10 jednostek oraz 100 RMB za kazda dodatkowa jednostke. Tabela optat w przypadku rejestracji
migdzynarodowych dostepna jest pod adresem: http://www.wipo.int/madrid/en/fees/.

Wiecej informacji na temat réznic pomiedzy europejskim i chifiskim systemem ochrony praw wiasnosci intelektualnej
zawiera poradnik ,,Europa a Chiny — poréwnanie systemdéw ochrony praw wiasnosci intelektualnej” dostepny na
stronie:
http://www.china-iprhelpdesk.eu/sites/all/docs/publications/Intellectual_Property_Systems_China_Europe_Com-
parison.pdf

Rejestracja we wszystkich klasach oraz podklasach towardw i ustug

Zakres wylacznego prawa do uzywania znaku towarowego ograniczony jest do identycznych oraz podobnych towa-
réw lub ustug. Dla wygody towary i ustugi podzielone sg na 45 klas. Co charakterystyczne dla Chin, klasy te podzielone
sg dalej na podklasy. Towary nalezace do tej samej podklasy czesto traktuje sie jako identyczne lub podobne. Wazne
jest, aby podczas rejestracji znaku towarowego wigczy¢ w jej zakres towary i ustugi nalezace do kazdej z podklas
obejmujacej te towary i ustugi, ktére moga mie¢ znaczenie z punktu widzenia prowadzonej przez nas dziatalno$ci. Za-
lecana praktyka jest takze rejestracja towardw i ustug w kazdej z podklas tworzacych dang klase, nawet jezeli towary
i ustugi w danej podklasie sa tylko w niewielkim stopniu zwigzane z prowadzong przez nas dziafalnoscia. Dziatanie
takie uniemozliwi konkurencji oraz oszustom rejestracje identycznego lub podobnego znaku towarowego w danej
podklasie i uzywanie go w celu obnizenia wartosci naszej marki.

+Znane” znaki towarowe

W okre$lonych sytuacjach, w sprawach o naruszenie znaku towarowego oraz w przypadkach podnoszenia sprzeci-
wu, mozliwe jest takze ztozenie wniosku o uzyskanie statusu ,.znanego” (na terenie Chin) znaku towarowego. Nie ist-
nieje jednak oficjalny rejestr znanych znakéw towarowych, a decyzje o uznaniu za takowy danego znaku towarowego
wydaja organy administracyjne lub sadowe po indywidualnej analizie kazdego przypadku. O przyznanie takiego statu-
su mozna ubiegac sie tylko w dwéch przypadkach, a kryteria jego udzielenia dotycza prawdopodobienstwa zmylenia
konsumentdw lub wprowadzenia ich w btad. Po wydaniu korzystnej dla uprawnionego decyzji administracyjnej lub
sadowej uznajacej dany znak towarowy za znany decyzja taka zostaje odnotowana, a uprawniony ze znaku towaro-
wego moze sig nig postugiwac w przysztych sprawach w celu zyskania dodatkowej przewagi, takiej jak otrzymanie
wyzszego odszkodowania lub fatwiejszego zapobiezenia rejestracji podobnych znakdw towarowych. Cho¢ instytucja
‘znanego znaku towarowego’ istnieje, w praktyce uzyskanie tego statusu jest niezwykle trudne, zwiaszcza dla matych
i $rednich przedsiebiorstw europejskich, poniewaz nawet aplikacje ztozone przez duze miedzynarodowe firmy byty
w przeszioci odrzucane. Przyktadami dla dobrze znanych znakéw towarowych sa: L'Oreal, Gillette oraz Luis Vuitton.
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2.5.3. Rejestruj znaki towarowe w jezyku chinskim

Jako ze rejestracja znaku towarowego zapisanego alfabetem tacifskim nie gwarantuje automatycznie ochrony tego
znaku towarowego przed jego uzyciem w postaci zapisanej pismem chiriskim ani przed rejestracja zapisanego takim
pismem identycznego lub podobnego znaku towarowego, zaleca sie dokonywanie rejestracii chinskich wersji zagra-
nicznych znakéw towarowych. Ponadto, jezeli nazwa danej marki w postaci wyrazonej pismem chifskim nie istnieje,
bardzo prawdopodobne jest, ze konsumenci w drodze ttumaczenia lub transliteracji sami taka wersje stworza, jednak
niekoniecznie bedzie ona przywotywata takie skojarzenia lub obrazy, jakich zyczytoby sobie dane zagraniczne przed-
sighiorstwo.

7

POLO

RALPH LAUREN

Chinski konsumenci i zagraniczne znaki towarowe

Jedna czwarta konsumentéw na $wiecie to Chinczycy. Zagraniczni przedsiebiorcy maja wigc powdd, aby nalezycie
zadbaé o swoje znaki towarowe w jezyku chifskim. Wybierajac chifska nazwe, warto skorzysta¢ z pomocy prawnika
zajmujgcego sie znakami towarowymi, specjalisty od marketingu, a takze lokalnych chinskich doradcéw w celu wy-
kreowania odpowiedniego wizerunku marki i unikniecia kosztownych btedéw juz na samym poczatku.

Wybar chirskiego odpowiednika znaku towarowego jest szczegélnie wazny, poniewaz na renome marki wptywa nie tyl-
ko jego znaczenie, ale takze brzmienie, ton, a nawet wyglad znakéw chinskich, za pomoca ktdrych jest zapisany. Quaker
Oatmeal and Ralph Lauren to przyktady znanych marek, ktére wkraczajac na rynek chifski, nie stworzyly chinskich od-
powiednikéw znakéw towarowych. W rezultacie konsumenci stworzyli wiasne nazwy obu marek w oparciu o ich loga.
Marka Quaker Oatmeal otrzymata przydomek ,Lao Ren Pai” (% A i#),co w dostownym tlumaczeniu oznacza ,marka
dla starych ludzi”; z kolei firma Ralph Lauren odkryfa, ze jej marka zaczeta by¢ w Chinach znana jako ,San Jiao Ma”
(= H15), co oznacza ,trojnoznego konia”. Jezyk chifski jest bardzo specyficzny i unikalny, dlatego wybor chifskiego
odpowiednika znaku towarowego powinien by¢ dokonany przy pomocy ekspertdw z zakresu znakéw towarowych,
marketingu i PR, a takze rodzimych uzytkownikéw jezyka chinskiego oraz ttumaczy.

Trzy sposoby na wybdr chinskiego znaku towarowego
a) Ttumaczenie dostowne

Tlumaczenie dostowne jest dobrym rozwiazaniem, kiedy znak towarowy ma konkretne znaczenie. Przyktadowo,
firma Apple Computers wybrata nazwe ,Ping Guo” (3% ), ktdra po chinsku oznacza ,jabtko” (ang. apple). Na



podobnej zasadzie Palmolive jest znana jako ,Zong Lan” (£#4%), co stanowi kombinacje stéw ,.palma” (ang.
palm) i ,oliwka” (ang. olive). Wadg tej metody jest fakt, ze w jgzyku chinskim nazwa bedzie brzmiata inaczej niz
w oryginale. Oznacza to konieczno$¢ przeznaczenia czasu i $rodkéw na zbudowanie w $wiadomosci odbiorcéw
skojarzenia pomiedzy znakiem towarowym zapisanym alfabetem tacifiskim a tym zapisanym pismem chifiskim.

b) Ttumaczenie fonetyczne

Ttumaczenie fonetyczne polega na stworzeniu w jezyku chinskim nazwy, ktéra bedzie brzmiata tak, jak oryginal-
na nazwa znaku towarowego. Pinyin to oficjalny chinski alfabet fonetyczny oparty na alfabecie tacinskim, ktory
moze by¢ wykorzystany do transliteracji. Przykladowo ,McDonald’s” znany jest chifiskim konsumentom jako
,Mai Dang Lao” (3 2457). ,Siemens” nosi nazwe , Xi Men Zi" (78 []F), marka ,,KFC" jest znana na lokalnym
rynku jako ,Ken De Ji” (5 1533), a ,Audi” to w Chinach ,Ao Di" (Bitl1). Ta metoda jest bardziej wtasciwa,
kiedy znak towarowy ma juz wérdd chifiskich konsumentéw pewna renome. Przy wyborze fonetycznej wersji
zagranicznego znaku towarowego nalezy by¢ jednak szczegélnie ostroznym, gdyz znaki pisma chifnskiego moga
mie¢ niepozadane znaczenie w ktdryms z szesciu gtéwnych chifskich dialektow.

c) Pofaczenie ttumaczenia dostownego i fonetycznego
Najlepsze znaki towarowe to takie, ktére brzmia tak samo jak oryginaly, a jednoczes$nie odnosza sie do kluczo-
wych cech charakterystycznych marki lub maja pozytywne znaczenie w chinskiej kulturze. Przyktadem moze by¢
Coca-Cola, ktéra, po przeanalizowaniu setek kombinacji czterech sylab tworzacych nazwe marki, ostatecznie
wybrata nazwe ,,Ke Kou Ke Le” (R 1A i), co oznacza ,sprobuj i badz szczesliwy”. Niemiecka marka Fuchs,
ktéra po niemiecku znaczy ,lis”, wybrata nazwe ,.Fu Si” (#81307), oznaczajaca . szczescie i blogostawienstwo”.

2.5.4. Rejestracja znakdw towarowych w Chinach w ztej wierze: uwagal!

Jako ze w Chinach obowiazuje system rejestracji honorujacy pierwszenstwo zgtoszenia (first-to-file), wiele MSP
popetnia btad, nie rejestrujac znaku towarowego w Chinach. Po jakim$ czasie gdy chca prowadzi¢ w tym kraju dzia-
talno$¢ Odkrywaja, ze ich znak towarowy zostat juz zarejestrowany przez chinskie przedsiebiorstwo. Bardzo czesto
w takich przypadkach chiriska spétka rejestruje znak towarowy z zamiarem zbycia go zagranicznemu przedsiebior-
stwu po wyzszej cenie. Tego typu uprzednia rejestracja znakéw towarowych nazywa sie ,rejestracjg w ztej wierze”
i stanowi powazny problem, z ktérym spotyka sie w Chinach wiele przedsiebiorstw europejskich. Proceder ten moze
ograniczy¢ swobode dziatania zagranicznego przedsiebiorstwa uniemozliwiajgc mu wejscie na chinski rynek, a nawet
import towardéw z Chin, co moze nastapi¢ w wyniku zaangazowania chinskiego urzedu celnego przez uprawnionego
ze znaku towarowego do przejmowania towaréw tym znakiem towarowym oznaczonych.

Zarejestruj znaki towarowe w Chinach w przypadku produkcji w tym kraju (OEM)

Zjawisko polegajace na tym, ze wytworcy bedacy wykonawcami dokonuja rejestracji znakéw towarowych swoich
zleceniodawcow, jest problemem, z ktdrym styka sie wiele przedsiebiorstw produkujgcych towary w Chinach. Sytu-
acje takie maja miejsce nawet w przypadku produkcji wytacznie na eksport. W razie sporu lub jesli wykonawca zde-
cyduje sie podja¢ konkurencje na terenie Chin, moze zarejestrowac znak towarowy w urzedzie celnym i wykorzysta¢
to do zablokowania eksportu towardw. Mozna takiej sytuacji uniknaé, rejestrujgc wiasne znaki towarowe w Chinach
przy rozpoczeciu tam produkii.
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Handel znakami towarowymi

Warto wiedzie¢, ze wiasciciel znaku towarowego moze go legalnie zbyé. W Chinach istnieje nawet internetowa
platforma przeznaczona do sprzedazy znakéw towarowych, tzw. ,supermarket znakéw towarowych” (zob. Powiazane
linki), ktéra jest powiagzana z Chinska Gietda Technologii oraz dziata za zgoda Rady Panstwa.

Co sie jednak dzieje w przypadkach, gdy europejskie przedsiebiorstwo znajdzie na wspomnianej platformie interneto-
wej wiasny znak towarowy? Zbycie praw do znaku towarowego jest legalne, ale co ze sprzedaza takiego znaku towa-
rowego, ktdry uprzednio zostat ,przywiaszczony” kosztem jego pierwotnego wiasciciela? Chinska ustawa o znakach
towarowych okresla, jakie kroki nalezy podja¢ w celu odzyskania spornych znakéw towarowych. W razie ustalenia,
Ze znaki towarowe na wspomnianej stronie internetowej sa sprzedawane z naruszeniem prawa, mozna podjaé kroki
w celu ich uniewaznienia. Podmiot prowadzacy strone moze sprzedawac znaki towarowe, ktére sa wazne, jednak
jest wysace prawdopodobne, ze zostaty one kupione lub zarejestrowane w ztej wierze w celu osiggniecia zysku z ich
sprzedazy. Uzyskanie dowoddw na te okoliczno$¢ bedzie stanowito podstawe uniewaznienia takich znakow towaro-
wych.

Uniewaznienie znakéw towarowych zarejestrowanych w ztej wierze

Inng wazna zasada prawa z zakresu znakéw towarowych w wielu krajach jest zasada nakazujaca ich uzywanie. Ozna-
cza to, ze zarejestrowany znak towarowy musi by¢ uzywany po uptywie okre$lonego okresu poczatkowego pod
rygorem jego uniewaznienia (okres ten wynaosi przyktadowo w Niemczech 5 lat, a w Chinach 3 lata od rejestracji).
Uzywanie znaku towarowego definiuje sie jako ,uzywanie na towarach, opakowaniach lub innych pojemnikach, na
dokumentach handlowych, w reklamie, na targach lub w ramach innych dziatart handlowych” w celu uniknigcia zto-
Zenia przez osobe trzecig wniosku o uniewaznienie znaku towarowego z powodu jego nieuzywania. Mozna przypusz-
czac, ze duza czes$¢ ,przywiaszczonych” znakdw towarowych zostaje w Chinach uniewazniona, nie bedac w uzyciu
przez 3 kolejne lata. Ponadto znane znaki towarowe w Chinach moga zosta¢ objete ochrona, nawet jesli nie zostaty
zarejestrowane w innych panstwach.

Wazne:

W przypadku ,,supermarketu znakéw towarowych” obrona znaku towarowego zawsze ostatecznie zalezy od konkret-
nego przypadku i danego znaku towarowego. Osoba trzecia nabywajaca znak towarowy w takim ,supermarkecie”
powinna zawsze dokladnie sprawdzi¢ jego historie prawna; w przeciwnym wypadku grozi jej nabycie znaku towa-
rowego, ktérego nie bedzie mogta uzyé. Sprzedawca takze powinien szczeg6towo zweryfikowaé sytuacje prawng
sprzedawanych znakdw towarowych, jako ze w przeciwnym wypadku moga byé wobec niego skierowane roszczenia
0 wysokie odszkodowanie.

W Chinach znaki towarowe (z wyjatkiem znanych znakéw towarowych) nie sa objete praktycznie zadna ochrong,
o ile nie zostang zarejestrowane, a zakwestionowanie zarejestrowanego juz znaku towarowego jest trudne, odbywa
sie bowiem w ramach sformalizowanego procesu prawnego. Niemniej jednak przedsiebiorstwa nie powinny akcep-
towac takich naruszen i przynajmniej prébowaé broni¢ swoich praw do ,przywiaszczonych” znakéw towarowych.
W tym celu konieczne jest zebranie dowoddw dotyczacych kazdego przypadku oraz skompletowanie zestawu doku-
mentow zawierajacych szczegdtowe informacje na temat:

* kazdego ze znakéw towarowych stanowigcych naruszenie, w tym informacji dotyczacych znaku towarowego
przedsiebiorstwa, takich jak aktualny stan rejestracji, czy jest on zarejestrowany w Chinach, zakresu, w jakim
znak jest uzywany w Chinach (jezeli jest uzywany na towarach lub produktach tam wytwarzanych lub sprzeda-
wanych);



* kanatéw dystrybucji;

* zakresu naruszenia (sprzedanych jednostek).

* \Wszelkie zebrane informacje powinny by¢ po$wiadczone przez prawnika lub notariusza i dostarczone wraz z ko-
piami oryginalnych dokumentéw.

We wszystkich przypadkach oczywistego naruszenia konkretnego znaku towarowego istnieje mozliwo$¢ podniesienia
w sadzie argumentu dotyczacego rejestracji w zlej wierze. Rozstrzygniecie spraw oczywistych moze zaja¢ mniej niz
6 miesiecy.

Wazne jest, aby europejskie MSP byly $wiadome problemu rejestracji w ziej wierze, jako ze przywiaszczenie znakow
towarowych staje sie coraz powazniejszym problemem. Obecnie, jesli danemu przedsiebiorstwu uda sie zarejestro-
wac takie znaki towarowe w celu ich sprzedazy, moze dzieki temu zyska¢ duza kwote pieniedzy; jesli z kolei takie
rejestracje zostang uniewaznione, jedyna poniesiona stratg bedzie koszt znaku towarowego. Rzecznicy patentowi za-
zwyczaj oferuja ustuge polegajaca na obserwacii, czy nie dochodzi do préb zarejestrowania znakdw towarowych po-
dobnych do tych, ktére przystuguja ich klientom. Jako Ze niektére znaki towarowe stanowiace naruszenie moga by¢
rejestrowane w jezyku chiriskim, zdecydowanie zaleca sie powierzanie wykonania takich ustug, a takze ustug w za-
kresie oceny i doradztwa, co do mozliwo$ci wystapienia przeciw znakowi towarowymi, specjalistom postugujacym
sie jezykiem chinskim oraz aby te ustugi byly wykonywane w jezyku chinskim. MSP ktére spotkaja sie z problemem
rejestracji ich znakéw towarowych w ztej wierze, powinny zasiegnac porady prawnika, ktdry bedzie w stanie oceni¢
kazdy znak towarowy oraz konkretne sytuacje pod katem szans na wygrang. \Wniosek o uniewaznienie nalezy ztozy¢
w Radzie Oceny Znakéw Towarowych i Rozstrzygania o Znakach Towarowych (Trade Mark Review and Adjudication
Board — TRAB). Procedure te moze takze przeprowadzi¢ zarejestrowany rzecznik patentowsy.

Studium przypadku dla MSP

Informacje wstepne:

W 2009 r. odbytfa sie w Chinach znana sprawa o naruszenie znaku towarowego, w ktdrej przedsiebiorstwo europej-
skie zostato pozwane o odszkodowanie w wysoko$ci 40 min RMB (okoto 4,5 min EUR). Przedsigbiorstwo to uzywato
na catym $wiecie znaku towarowego, ktéry chciato zarejestrowac¢ w Chinach, jednak w 2003 r. odkryto, Ze jego wia-
Scicielem jest juz inne przedsiebiorstwo, majace siedzibe w miescie Shenzhen. Whniosek o uniewaznienie chifiskiego
znaku towarowego z powodu jego nieuzywania nie zostat uwzgledniony, gdyz przedsiebiorstwo z Shenzhen znaku
uzywato i byto wiascicielem sklepéw w Shenzhen oferujacych produkty podobne do oryginalnych.

Powziete kroki:
Przedsiehiorstwo europejskie podjeto decyzje o zmianie marki — globalnie zaprzestato uzywania dotychczasowego
znaku towarowego i wprowadzito nowy.

Whioski:

Czesto podnoszonym argumentem przeciwko rejestracji praw wiasnosci intelektualnej w Chinach lub rejestracji zna-
kéw towarowych dla dodatkowych klas produktéw i ustug jest konieczno$é poniesienia zwigzanych z tym kosztow.
Strategia taka, zamiast generowac oszczedno$ci, okazafa sie jednak niejednokrotnie bardziej kosztowna. Problem
ten nie dotyczy tylko przedsiebiorstw europejskich, ale istnieje takze wsrdd rodzimych chifskich spotek. Przykladowo
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przedsiebiorstwo z Harbin, nie rejestrujgc marki sosu sojowego ,.Zheng Yang He" zaoszczedzito 1000 RMB opfaty za
rejestracje oraz kwote pobierang przez rzecznika patentowego, bedac jednak zmuszonym do zaptaty 500 tys. RMB
za p6zniejsze odkupienie znaku towarowego. Przedsiebiorstwa zagraniczne powinny mysle¢ strategicznie i rozwazy¢
rejestracje znakéw towarowych w Chinach, nawet jesli w najblizszej przyszto$ci nie zamierzaja rozpocza¢ produkcji
w tym kraju ani dziatalnosci na tamtejszym rynku.

2.5.5. Egzekwuj swoje prawa

Dochodzenie praw wiasnosci intelektualnej za posrednictwem chifiskiego systemu sgdowniczego, cho¢ nadal nie
jest jeszcze wolne od wyzwan, ulegfo znaczacej poprawie, zwlaszcza w duzych miastach, takich jak Pekin, Szanghaj,
Guangzhou czy Shenzhen, i jest stosunkowo niedrogie w poréwnaniu do kosztéw postepowania sadowego w innych
jurysdykcjach. Mozliwe jest takze dochodzenie praw na drodze postepowania administracyjnego (w tym takze przy
pomocy organéw celnych) lub postepowania karnego. W celu osiagniecia zadawalajacego rezultatu wymienione
rodzaje postepowania mozna prowadzic tgcznie.

Skargi przed Urzedem Przemystu i Handlu (Administration of Industry and Commerce (AIC))

Skarge mozna ztozy¢ w lokalnym biurze Urzedu Przemystu i Handlu (Administration of Industry and Commerce, (AIC)),
wiasciwym dla miejsca naruszenia znaku towarowego (produkcji, sprzedazy, magazynowania przedmiotu opatrzone-
go podrobionym znakiem towarowym, itd.). Powinna ona zawiera¢ szczegétowe informacje na temat przystugujacych
skarzacemu znakéw towarowych (wraz z kopig certyfikatu potwierdzajacego rejestracje) oraz dowody na okoliczno$é
ich naruszenia (np. egzemplarze produktéw naruszajgcych znak).

Taka forme dziatania mozna okresli¢ jako bardzo praktyczna, a jej celem jest przeprowadzenie dochodzenia oraz zaje-
cie towardw stanowiacych naruszenie. Po dokonaniu zatrzymania AIC dokona oceny potencjalnego naruszenia i, jesli
takowe zostanie potwierdzone, nakaze podmiotowi winnemu zaprzestania dziatan. Co do zasady Urzad powinien tez
zajaC oraz zniszczy¢ wszystkie towary oraz narzedzia wykorzystywane do produkcii artykutéw naruszajacych znak.
W nastepstwie przeprowadzonego postepowania AIC moze takze natozy¢ kare pienigzna, jednak jej wysoko$¢ musi
by¢ proporcjonalna do wartosci nielegalnej dziatalnosci i nie moze przekracza¢ jej trzykrotnosci. W przypadkach,
w ktorych nie jest mozliwe obliczenie kary pienigznej, AIC naklada kare w statej wysokosci, ktéra nie moze przekro-
czy¢ 100 tys. RMB.

Przy rozwiazywaniu sporéw o naruszenie znakéw towarowych AIC dziata jako mediator i nie ma uprawnien do przy-
znawania odszkodowania. Ustalanie wysoko$ci oraz przyznawanie odszkodowania nalezy do wytacznej kompetencii
sadow.

Urzad ds. Nadzoru Jakosci, Kontroli i Kwarantanny (Administration of Quality Supervision Inspection and Qu-
arantine (AQSIQ))
AQSIQ jest odpowiedzialny za monitorowanie jako$ci produktdw, tworzenie i definiowanie ogdlnokrajowych standar-
déw, certyfikacje produktéw pod wzgledem jakoSci oraz zarzadzanie dziataniami skierowanymi przeciwko podrabianiu
oraz niskiej jakosci produktéw. Poniewaz Urzad skupia sie gtéwnie na kwestiach jako$ci, a nie na ochronie praw
wiasnosci intelektualnej, skarge do AQSIQ moze wnie$¢ kazdy, bez konieczno$ci wykazywania wiasnego interesu.
Aby mozna byto wnie$¢ skarge, spetniony musi by¢ jeden z dwaéch warunkéw:

* produkty sa niskiej jakosci;

* produkty sa sprzedawane w opakowaniach zawierajacych fatszywe lub wprowadzajace w btad nazwy i adresy.



Kompetencje AQSIQ pokrywaja sie z kompetencjami przystugujacymi AIC na etapie dochodzenia. Kara pieniezna za
towary podrobione lub towary niskiej jakosci stanowi zazwyczaj od 2- do 5-krotno$ci warto$ci tych towaréw. Na
kanale Youtube Helpdesku dostepny jest krdtki film dokumentujacy przypadek inspekcji przeprowadzonej w Chinach
przez pewne europejskie przedsiebiorstwo: http://www.youtube.com/smechinaipr.

Postepowanie cywilne
* Ochrona znaku towarowego
- Rozstrzygniecie sprawy w postepowaniu cywilnym wymaga przeprowadzenia nastepujacych krokow:
- zlozenie pozwu w wydziale cywilnym sadu ludowego (People’s Court);
- wyznaczenie przez sad daty posiedzenia przedprocesowego, podczas ktorego strony przed sadem analizuja
oraz omawiaja materiat dowodowy;
- cho¢ sad moze aktywnie dazy¢ do ustalenia faktdw i nakaza¢ przeprowadzenie kontroli, w praktyce dowody
przeprowadzane s3 z inicjatywy stron i przez nie omawiane;
- przed zakonczeniem postepowania sad przedstawia stronom mozliwo$¢ zawarcia ugody;
- ogtoszenie wyroku moze zajac kilka miesiecy, jednak doktadny czas zalezy gtéwnie od stopnia skomplikowania
sprawy.
« Srodki naprawcze przewidziane w postepowaniu cywilnym.
Sad moze zastosowac nastepujace $rodki:
- wydac zakaz dokonywania dalszych naruszen;
- zarzadzi¢ zajecie towardw, jak i maszyn i urzadzen stuzacych do ich produkgji;
- zasadzi¢ na rzecz wiasciciela znakdw towarowych odszkodowanie za ich naruszenie od strony winngj
naruszenia.
* Wysoko$¢ odszkodowania w sprawach o naruszenie znaku towarowego ustalana jest w oparciu o:
- wysoko$¢ szkdd poniesionych przez uprawnionego;
- wysoko$¢ zyskdw z naruszenia.
- w przypadku gdy wyliczenie wysokos$ci odszkodowania nie jest mozliwe, maksymalna kwota jaka moze byé
przyznana to 500 tys. RMB.

Dochodzenie praw przy pomocy organdw celnych

Gléwny Urzad Celny (General Administration of Customs — GAC) to centralny organ kontrolujgcy na granicach wwo-
zone i wywozone towary. Kontrole te odgrywaja duzg role przy zatrzymywaniu eksportowanych towaréw naruszaja-
cych PWI (Prawa Wiasno$ci Intelektualnej). Rejestracja (zgtoszenie®) znaku towarowego w GAC nie jest warunkiem
koniecznym, ale jest zdecydowanie zalecane — dzigki niej GAC podejmie dziatania na rzecz wykrycia podejrzanych
towaréw bez potrzeby sktadania w tej sprawie wniosku przez uprawnionego. Wiecej informacji na temat tego, jak ko-
rzysta¢ z pomocy organéw celnych przy dochodzeniu swych praw znajduje sie w poradniku China IPR SME Helpdesk
dotyczacym ochrony PWI w Chinach przy pomocy organéw celnych.

Postepowanie karne
* Jakie dziatania stanowia naruszenia znaku handlowego?
Dziatania bedace podstawa do postepowania karnego to:
- wytwarzanie lub $wiadome sprzedawanie podrobionych towaréw;
- fatszowanie lub wytwarzanie bez upowaznienia przedstawien graficznych znakdw towarowych.
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* Egzekucja w postepowaniu karnym / kary za przestepstwa przeciwko znakom towarowym

Zasadniczo w celu wszczecia przed sadem postepowania karnego nalezy ztozy¢ w Prokuraturze Ludowej* za-
wiadomienie o popelnieniu przestepstwa. Pafstwowe stuzby porzadkowe maja uprawnienia do nieograniczo-
nego zatrzymywania i przestuchiwania podejrzanych oraz przeszukiwania i kontroli nieruchomosci. Karami za
przestepstwa przeciwko znakom towarowym sa: niepodlegajaca skroceniu kara pozbawienia wolno$ci do lat
3 lub kara zatrzymania i/lub grzywna, w przypadku gdy naruszenie jest ,,powazne” a sprzedaz ,wysoka” oraz
niepodlegajaca skroceniu kara pozbawienia wolnosci na okres 3-7 lat, w przypadku gdy naruszenie jest ,bardzo
powazne”, a sprzedaz ,bardzo wysoka”® . Wiecej informaciji o sposobach dochodzenia praw wiasno$ci intelek-
tualnej w Chinach znajduje sie w naszym poradniku na ten temat

Warto zapamietac:

* Nalezy jak najszybcie] zarejestrowaé w Chinach kluczowe znaki towarowe oraz loga, a takze skorzystac z ustug
prawnika lub rzecznika patentowego w celu zapewnienia odpowiedniej ochrony w powigzanych lub z innego
wzgledu istotnych klasach produktéw i ustug.

Warto dokona¢ szerokiej rejestracji — niech jej zakres nie obejmuje jedynie klas, do ktdrych nalezy sprzedawany
produkt, warto rozwazy¢ takze, czy ten sam znak towarowy nie mdgtby by¢ uzyty do oznaczenia podobnych
produktdéw, wykorzystany na opakowaniach lub w reklamie.
* Jako Ze rejestracja znaku towarowego zapisanego alfabetem facifskim nie daje automatycznie ochrony przed
uzyciem lub rejestracja tego lub podobnego znaku zapisanego pismem chinskim, warto rozwazy¢ zarejestrowa-
nie kluczowych znakéw towarowych w jezyku chifskim w celu: a) wyprzedzenia niechcianych rejestracji przez
chinskie przedsiebiorstwa oraz b) stworzenia warunkéw do sprzedazy na rynku chifiskim. Nalezy koniecznie
zadbac o rzetelne chinskie ttumaczenie znaku towarowego i skorzystac¢ z ustug rodzimych uzytkownikéw tego
jezyka oraz specjalistdw od marketingu.
Nalezy rozumiec rdzne zakresy ochrony zapewnianego przez poszczegdlne PWI oraz ograniczenia kazdego z nich
(np. zakres patentu na wzor przemystowy jest stosunkowo waski), a w konsekwencji unika¢ korzystania z tylko
jednego rodzaju; korzystniejsze jest podej$cie zapewniajace ochrone na wielu poziomach.
W przypadku ,,przywtaszczenia” naszego znaku towarowego warto rozwazy¢ jego odkupienie za posrednic-
twem chinskiej kancelarii prawnej, ktéra w naszym imieniu wynegocjuje warunki takiej transakcji; w niektérych
przypadkach pomoc chinskiego prawnika moze spowodowac, ze cena odkupu bedzie nizsza, niz gdyby$my
dzialali na wiasna reke.
* W celu osiggnigcia optymalnych rezultatdw mozna pofaczy¢ wszystkie sposoby dochodzenia naszych praw
w razie ich naruszenia: po wszczeciu postepowania administracyjnego mozna wszczaé postepowanie cywilne
oraz negocjacje ,wzmaocnione” grozbg wszczecia postepowania karnego.

% EU-China IPR2, Mapa drogowa ws. ochrony praw wiasnosci intelektualnej w Chinach i ochrony znakéw towarowych w Chinach (Roadmap for Intellectual Property
Protection in China, Trademark Protection in China): http://www.ipr2.org/index.php?option=com_content&view=article&id=207&/temid=52



Stowniczek do poradnika®

Badanie formalne — zobacz Madrycki System Miedzynarodowej Rejestracji Znakéw, informacje ogéine: http://www.
wipo.int/madrid/en/general/#para8

Prokuratura Ludowa — prokuratury w Chinach sa pafstwowymi organami odpowiedzialnymi za nadzorowanie
przestrzegania prawa. Ich organizacja odpowiada organizacji saddw. http://www.china.org.cn/english/features/Chi-
na2005/142017.htm

Zgtoszenie — proces rejestracji roznych form praw wiasnosci intelektualne;.
Zrédfo: China IPR SME Helpdesk (Biuro pomocy dla MSP w sprawie wiasnosci intelektualnej w Chinach)
2.6. Prawa wtasnosci intelektualnej w sektorze zywno$ci i napojow w Chinach

Sektor zywno$ci i napojow (F&B) obejmuje formutowanie, przetwarzanie, produkcije oraz dystrybucje hurtowa i deta-
liczna produktéw spozywczych. Niedawno przeprowadzone badania wykazuja, ze coraz wigksza liczba europejskich
MSP z sektora F&B realizuje znaczne inwestycje na wschodzacych rynkach azjatyckich, zwfaszcza w Chinach, wraz
z opracowywaniem nowych produktéw lokalnych oraz krajowymi strategiami biznesowymi. W miare kontynuowania
tych dziatan nastepujg zmiany w sektorze, ktére na nowo definiuja rozwdj, dziatalno$¢ oraz zarzadzanie ryzykiem
przedsiebiorstw. Prawa wiasno$ci intelektualnej (IPR) stanowig kluczowy element tego rozwoju, zwiekszajac tym
samym potrzebe ochrony tych praw w kilku krajach.

Jesli chodzi o przepisy obowigzujace w Chinach, sektor zywnoSci i napojéw jest w wysokim stopniu regulowany.
Przedsiebiorstwa zagraniczne musza aplikowac o licencje na produkcje zywnosci, by zagwarantowac, ze spefnia-
ja wymagania w zakresie zdolno$ci produkcyjnych oraz przepiséw srodowiskowych. Produkty zagraniczne musza
spetnia¢ konkretne standardy oraz protokoty, w zalezno$ci od ich rodzaju. Chinskie etykiety musza by¢ nafozone na
produkty w celu ukonczenia odprawy celnej i umozliwienia wjazdu do kraju. Dodatkowo, do sprzedawania produktow
w Chinach wymagana jest odrebna licencja na dystrybucje zywnosci i napojow.

Te obowigzkowe chifiskie wymagania prawne w zakresie produkcji i importu nie maja bezpo$redniego zwiazku z pra-
wami wiasno$ci intelektualnej, jednak ochrona wiasnosci intelektualnej jest tak samo wazna, jak przestrzeganie in-
nych praw i przepiséw — bez oficjalnie zarejestrowanych praw witasnosci intelektualnej w Chinach, wiasno$¢ intelek-
tualna nie jest chroniona. Chirskie przedsiebiorstwa korzystaja z tego, ze wielu producentéw zywno$ci i napojow nie
posiada tych praw, w wyniku czego na rynku zaroito sie od podrébek i produktéw plagiatorskich. Dotyczy to réwniez
oznaczen geograficznych (Gl), takich jak np. w przypadku szampana i szynki parmenskiej. W $wietle tego, artykuty
F&B, w tym te posiadajace ograniczenia geograficzne, moga by¢ chronione na mocy prawa znakéw towarowych, jak
réwniez chifskiego systemu oznaczen geograficznych.

Znaki towarowe dla zywnosci i napojow

Z powodu obaw zwigzanych z jakoscig produktéw oraz wysoka liczbg podrobionych produktéw na chiriskim rynku,
konsumenci podczas robienia zakupéw czesto musza polega¢ na zaufanych markach. Zaufana marka i dobra reputa-
cja w biznesie stanowia krytyczny element sukcesu na chifskim rynku zywno$ci i napojow.
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W Chinach stosowany jest system oparty na chronologicznosci zgtoszen, co oznacza, ze ochrona prawna nie moze
zosta¢ przyznana, jesli podobny znak zostat juz zarejestrowany w Chinach. Dlatego wazne jest, by zarejestrowac
znaki towarowe przed wej$ciem na rynek. Zalecane jest réwniez, by firmy zgtosity odrebna rejestracje dla chifskiego
znaku towarowego, majac na uwadze komunikat, ktory ma by¢ przekazywany przez dana marke, nie za$ ttumaczenie
stowo w stowo.

Chinskie prawo znakéw towarowych zezwala réwniez na rejestracje tréjwymiarowych znakéw towarowych. Moze
to by¢ ksztatt produktu, pojemnika lub opakowania; musi to jednak wyrdznia¢ sie od powszechnie wystepujacych
ksztattéw lub opakowan. Chociaz istniejg rézne formy ochrony ksztattu na mocy prawa autorskiego lub patentéw
projektowych, prawa zyskiwane dzieki rejestracji znaku towarowego sg bardzo silne, gdyz moga by¢ odnawiane
nieskoniczona liczbe razy.

Znaki towarowe dla oznaczen geograficznych

Oznaczenia geograficzne dotycza nazw lub znakéw uzywanych na niektdrych produktach, ktére odpowiadaja lokaliza-
cji geograficznej lub miejscu pochodzenia. Oznaczenia geograficzne moga réwniez oznaczag, ze produkty posiadaja
konkretne wiasciwosci, sg produkowane zgodnie z tradycyjnymi metodami lub zyskaty miedzynarodowa reputacje.
Dlatego wiasnie dobrze znane produkty z oznaczeniem geograficznym sa bardzo czesto podrabiane na wszystkich
rynkach. Oznaczenia geograficzne sg dla producentéw tak samo cenne jak znaki towarowe i powinny by¢ poddawane
podobnej ochronie. W ten sposéb produkty z oznaczeniami geograficznymi korzystaja z ochrony wynikajacej z mie-
dzynarodowych ram prawnych, w ktdrych Chiny biorg udziat.

Na mocy chinskiego prawa znakéw towarowych nie mozna rejestrowac ani korzysta¢ z oznaczen geograficznych
w sytuacji, w ktérej towary nie pochodza ze wskazanego regionu lub gdy mogfoby to wprowadzaé¢ konsumentéw
w biad. Rejestracja dobrze znanych zagranicznych nazw geograficznych, z wyjatkiem sytuaciji, w ktérej zostaty one
zarejestrowane jako wspaine znaki towarowe lub znaki certyfikacji, jest réwniez zabroniona.

Oznaczenia geograficzne zarejestrowane jako wspdine znaki towarowe lub znaki certyfikacji otrzymuja ten sam po-
ziom ochrony ekonomicznej i prawnej, co wszystkie inne logo, nazwy oraz znaki zarejestrowane jako znaki towa-
rowe oraz pozwalajg na wylaczne uzywanie zarejestrowanego znaku towarowego.Rejestracja wspolnych znakéw
towarowych oraz znakéw certyfikacji powinna by¢ dokonana przez organizacje Gl w chifiskim Urzedzie ds. Znakdw
Towarowych (CTMO), ze ztozeniem przez cztonkdw wniosku o pozwolenie na uzycie wspdlnego znaku towarowego
lub pozwolenie na uzycie znaku certyfikacji u organizacji Gl.

Chinskie systemy Gl

Ochrona zapewniana przez chinskie systemy Gl rdzni sie zaleznie od zakresu chronionych produktéw oraz polega na
zapewnianiu ochrony uzupetniajacej wzgledem tych oferowanych przez wspélne znaki towarowe oraz znaki certyfika-
cji. W obu tych przypadkach oferowane sa produkty o odmiennym statusie prawnym, ktéry nie przystuguje wspélnym
znakom towarowym oraz znakom certyfikacji.

W Chinach istnieja dwa systemy oznaczen geograficznych prowadzone przez rézne ministerstwa, przy czym system
sui generis (o specyficznym charakterze) jest prowadzony przez Gtéwny Urzad Nadzoru Jako$ci, Inspekcji i Kwaran-
tanny (AQSIQ), za$ drugi system prowadzony jest przez Ministerstwo Rolnictwa (MOA), jednak ten system dotyczy
gtéwnie surowych produktéw rolniczych.



Definicja oznaczen geograficznych zgtaszanych w AQSIQ dotyczy wszelkich towardw i wyrobéw rekodzielniczych,
ale nie ustug; natomiast oznaczania geograficzne rejestrowane w Ministerstwie Rolnictwa (MOA) dotyczg surowych
produktdw rolniczych, nie za$ produktdéw przetworzonych przemystowo. Nazwa rolniczego oznaczania geograficzne-
go skfada sie wytgcznie z geograficznej lokalizacji oraz ogélnej nazwy produktu rolniczego.

Nalezy zwréci¢ uwage, Ze spory wynikle w odniesieniu do oznaczen geograficznych zarejestrowanych w tych syste-
mach nie podlegaja zasadzie chronologicznosci zgtoszen, ktéra stosowana jest w przypadku prawa znakéw towaro-
wych.

Prawa dotyczace opakowania

Sposab, w jaki firmy pakuja swoje produkty, odgrywa kluczowa role w podejmowaniu decyzji zakupowych przez kon-
sumentdw w sektorze zywnosci i napojow. W zwigzku z tym na chifskim rynku pojawia sie coraz wieksza liczba imi-
tacji. Whasciciele marek zagranicznych musza w zwiazku z tym podija¢ dziatania, jesli nie chca stracié¢ udziatu w rynku
na rzecz kiepskich kopii ich wtasnych produktéw opakowanych w dobre kopie ich wiasnych opakowan.

Opakowania moga by¢ chronione w Chinach na mocy réznych typéw praw wiasno$ci intelektualnej: prawa znakéw
towarowych, prawa patentowego, prawa autorskiego oraz prawa w zakresie zwalczania nieuczciwej konkurencii.
Cho¢ istnieje mozliwo$¢ chronienia wiasciwosci technicznych opakowania jako wzoru uzytkowego lub patentu na
wynalazek, opakowanie jest najczesciej chronione na mocy patentéw projektowych. Patenty projektowe sg zdefi-
niowane jako zewnetrzne wiasciwosci produktu, ktére powinny by¢ wyraziste i atrakcyjne wizualnie oraz mozliwe do
uzyskania przy pomocy zastosowan przemystowych. Moze to obejmowaé ksztatt lub wzér produktu, ksztatt i kolor
produktu lub ich kombinacje (cho¢ kolor produktu nie moze samodzielnie stanowi¢ projektu produktu).

Prawo autorskie moze réwniez by¢ cenng opcja ochrony opakowania w Chinach. Jako ze przedmiot ochrony praw
autorskich jest bardzo rozlegty, moze obejmowac oryginalne ksztatty i elementy ozdobne, sztuke uzytkowa lub sztuki
piekne (zaréwno w przypadku prac dwuwymiarowych, jak i tréjwymiarowych), a takze obrazy kazdego z produktéw
(uwzgledniajac pojedyncze obrazy opakowania), broszury ikatalogi, tresci witryn internetowych, etykiety irézne
materialy marketingowe. Cho¢ po utworzeniu dziefo jest automatycznie obejmowane prawem autorskim, dobro-
wolna rejestracja prawa autorskiego w Chinach jest mozliwa w Chifiskim Centrum Ochrony Praw Autorskich (CPCC -
Copyright Protection Centre of China). Moze to stanowi¢ silny dowdd wiasnosci w trakcie dziatania egzekucyjnego.

Tajemnice handlowe

Tajemnica handlowa to informacja niepubliczna o rzeczywistej lub potencjalnej wartosci komercyjnej, chroniona przy
pomocy $rodkéw zachowania poufnosci. Przedsigbiorstwa z sektora F&B moga posiada¢ tajemnice handlowe o kry-
tycznym znaczeniu dla smaku, skiadu, wygladu oraz innych aspektéw swoich produktdw (dobrym przyktadem jest
stynny przepis na Coca-Cole). Kolejnymi typami tajemnic handlowych w tym sektorze moga byé np. metody kontroli
jakosci, techniki produkcji oraz wiedza zwigzana z badaniem produktu.

Typowa kradziez tajemnicy handlowej wigze sie z sytuacja, w ktdrej pracownik odchodzi z przedsiebiorstwa, by
pracowac dla konkurencyjnej firmy, po czym przedsiebiorstwo to odkrywa, Ze konkurencyjna firma wprowadza na
rynek produkt wygladajacy podejrzanie znajomo. Dobra metoda zapobiegania takim sytuacjom jest importowanie
nieroztgcznych kombinacji skfadnikdw lub innych pétproduktéw. Ponadto pracownicy pracujacy w Chinach powinni
podpisywa¢ umowy o zachowaniu poufno$ci oraz cata dokumentacja stanowiaca tajemnice handlowa (np. przepis
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czy formuta) powinna by¢ wyraznie zaznaczona powiadomieniem o poufnosci. Zaleca sie réwniez, by wymagac od
wszelkich potencjalnych partneréw w Chinach podpisywania uméw o zachowaniu poufnosci (NDA) przed ujawnie-
niem jakichkolwiek informacji o charakterze handlowym lub technicznym.

Firmy zagraniczne importujace 2ywno$¢ inapoje do Chin czesto obawiaja sie, Zze beda zmuszone do wyjawienia
swoich tajemnic handlowych w postaci formut produktéw podczas rejestrowania produktéw w Chinach. Jednak
mimo tego, iz lista sktadnikdw musi byé przedstawiona Chifiskiemu Urzedowi ds. Zywnosci i Lekéw (CFDA), agencii
na poziomie ministerialnym, zgtaszanie doktadnej formuty nie jest wymagane. Pomimo tego europejskie MSP musza
zachowat ostrozno$¢ podczas wyboru akredytowanych i godnych zaufania chifiskich przedstawicieli do przeprowa-
dzenia obowiazkowej rejestraciji produktéw w Chinach w ich imieniu.

Reputacja ma kluczowe znaczenie

Sektor zywnosci i napojéw rozwija sie obecnie w Chinach bardzo szybko, jako ze konsumenci szukaja nowych, god-
nych zaufania marek. Daje to ogromne mozliwosci zagranicznym firmom, zwlaszcza w nastepstwie niedawnych skan-
dali zwigzanych z bezpieczefnstwem zywno$ci w Chinach. Firmy dziatajace w branzy zywno$ci i napojow powinny
jednak pamieta¢ jak wazna role w drodze do sukcesu odgrywaja marki i opakowania. Obowigzkowe wymagania doty-
czace rejestraciji produktow i opakowan znacznie réznia sie od rejestrowania wiasnosci intelektualnej i niezastosowa-
nie sie do nich moze spowodowac, ze cate przedsiewziecie zakonczy sie fiaskiem. W przypadku zywnos$ci i napojow,
niemal wszystko zalezy od reputacji, a mozna ja skutecznie zabezpieczy¢ poprzez rejestracje wiasnosci intelektualngj.

Skuteczna rejestracja znakéw towarowych lub oznaczen geograficznych nie jest gwarantowana i europejscy pro-
ducenci starajacy sie rejestracje produktéw z dobrze znanymi oznaczeniami geograficznymi natykali sie na coraz
wigksze trudno$ci w trakcie procesu rejestracji lub spotkali sie z odmowa podczas pierwszej proby. Jesli Panstwa
oznaczania geograficzne zostaty zarejestrowane jako znak towarowy, wcigz mozliwe jest zarejestrowanie jako ozna-
czania geograficznego w AQSIQ lub MOA w celu uzyskania dodatkowego lub uzupetniajacego poziomu ochrony.

Zrédfo: China IPR SME Helpdesk (Biuro pomocy dla MSP w sprawie wiasnosci intelektualnej w Chinach)



Il Perspektywy wej$cia dla poszczegdlnych podsektorow.

3.1. Produkty miesne
Mrozone migso i owoce morza

Rozmiary rynku i panujace trendy

W 2014 r. Chiny importowaty 1,37 min ton wieprzowiny i trzody chlewnej; wieprzowina stanowita z tego 560.000
ton —wazrost w skali roku o 3,4%. Wiekszo$¢ importowanej wieprzowiny jest mrozona, za$ kluczowe kraje importowe
to Stany Zjednoczone, Niemcy i Dania.

0d stycznia 2014 r. Chiny importowaty 183.110 chtodzonej wotowiny. Najwiekszym eksporterem chtodzonej wo-
towiny byta Australia, ktdrej eksport wzrést w tym czasie 0 32,5%. Drugim co do wielko$ci importerem chtodzone;
wotowiny byt Urugwaj, a eksport tego kraju wzrést w skali roku o 33,4%. Cho¢ eksport chiodzonej wotowiny z Nowej
Zelandii wzrést 0 11,7% w skali roku, w przypadku Kanady warto$¢ ta spadta o 18,2%.

Wieprzowina, wotowina i jagniecina to trzy gtéwne rodzaje migsa spozywane w chinach, przy czym najpopulamiej-
sza jest wieprzowina. | cho¢ wieprzowina jest wciaz najczesciej produkowanym typem migsa, jej udziat znacznie
spadt z 79,8% w 1990 r. do 63,7% w 2013 r. Udziat rynku wotowiny i jagnieciny wzrést, jako ze miesa te zwiekszaja
réznorodno$¢ diety chinskich konsumentdw. Co wigcej, wotowina i jagniecina sa postrzegane jako bezpieczniejsze
i bardziej odzywcze gatunki migsa z powodu innych metody karmienia.

Kanaty dystrybucyjne
 Sklepy
* Restauracje i hotele
* Hipermarkety
 Supermarkety
e Sklepy internetowe

Szanse

Chiny importujg duze ilo$ci miesa (gtéwnie podroby), ktdrego europejczycy nie jedza. Chiny réwniez importujg owoce
morza, ktére idg gtéwnie do zaktadéw przetwdrczych oraz sektora ustug zywieniowych. Rynek chifiski jest zdomino-
wany przez norweskie i szkockie fososie, istnieja natomiast mozliwosci dla firm z UE zwigzane z dostarczaniem innych
gatunkéw i odmian.

Wyzwania

\Wymagania dotyczace kwarantanny i protokolarne dla eksportu zywno$ci mrozonej oraz owocéw morza do Chin
stanowig znaczng przeszkode rynkowa. Dlatego czestym punktem wejscia dla miesa i owocéw morza do Chin jest
Hongkong, poprzez tzw. ,szary” kanat. Wiadze chifiskie zastosowaty $rodki majace na celu ograniczenie tego nielegal-
nego importu, za$ importerzy sg coraz bardziej zainteresowani produktami, ktére moga by¢ oficjalnie eksportowane
do gtéwnych portéw Chin.
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Zacheca sie eksporteréw do potwierdzania kwalifikowalnosci ich produktéw do wejscia na rynek przed rozpoczeciem
dziatalnosci gospodarczej lub dokonaniem bezpo$rednich inwestycji biznesowych w Chinach. Eksporterzy moga zgta-
sza¢ wstepne zapytania u wiadz odpowiedzialnych za kwestie rolnicze oraz kwarantanne w swoich wiasnych krajach.

Zrddfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach
3.2. Produkty mleczarskie
Produkty mleczarskie

Rozmiary rynku i panujace trendy

Wedtug Ministerstwa Handlu Chiny importowaty 296 321 ton mleka w 2014 r., co stanowi wzrost w skali roku
0 55,9%. Mieko do Chin zazwyczaj importowane jest mleko UHT, za$ kanaty dystrybuciji rozszerzyty sie na miasta
drugiej i trzeciej kategorii. W ciggu ostatnich lat chinskie firmy zwrdcity sie do przedsiebiorstw zagranicznych o za-
pewnienie ustug OEM w zwiazku z produkcja mleczarska. W 2015 r. spodziewany jest dalszy wzrost importu.

1 stycznia 2015 r. Unia Europejska zmniejszyta kwoty produkcji mleka, totez przedsiehbiorstwa mleczarskie z UE moga
wykorzysta¢ te szanse, by rozszerzy¢ swoja dziatalno$¢ o rynek chinski. Duze szanse dla firm z UE moga wigza¢
sig z produkcja mleka w proszku oraz preparatéw mlecznych. Chifskie przedsiebiorstwa produkujace preparaty dla
niemowlat skupity sie na UE jako zewnetrznym dostawcy, co réwniez powoduje powstanie znacznych mozliwosci dla
europejskich firm.

Kanaty dystrybucyjne
Kanaty dystrybucyjne produktéw mlecznych obejmuja:
e Supermarkety/hipermarkety
* Sklepy detaliczne/spozywcze, specyficzne dziaty/pigtra w domach towarowych (sklepiki z artykutami dzieciecy-
mi)
e Platformy handlu elektronicznego

Szanse

Co roku w Chinach rodzi sie 20 min dzieci. taczna warto$¢ rynku zwigzanego z dzie¢mi w Chinach przekracza 63 mid
EUR. Wraz ze wzrostem dochod6w rodzin oraz poprawa $wiadomosci konsumpcyjnej u rodzicéw na tle obaw o bez-
pieczenstwo zywnosci, Chinski rynek zywnosci dla niemowlat stale ronie. W przemysle spozywczym odnotowano
wzrost o okoto 25% z powodu zakupdw preparatéw dla niemowlat, zwlaszcza mleka w proszku.

W 2013 . faczna sprzedaz produktéw mlecznych w Chinach wynosita 29,6 min ton, co stanowi wzrost w skali roku
0 5,15%. W 2014 r. warto$¢ ta wynosita 26,5%, co z kolei stanowito spadek w skali roku o 1,7%. Sprzedaz w Hebei,
Mongolii Wewnetrznej, Heilongjiang i Shandong przekroczyty 2 min ton.

Konsumpcja produktéw mlecznych wéréd mieszkancow obszardw miejskich utrzymuije sie na statym poziomie, cho¢
w obszarach wiejskich powoli rosnie z roku na rok. Jednakze konsumpcja ptynnego mleka na osobe wynosi w Chi-
nach tylko 18,8 kg, nawet wéréd mieszkancéw obszaréw migjskich. Jest to warto$é o wiele nizsza niz w Europie,



Stanach Zjednoczonych, Japonii, Indiach, Brazylii czy Rosji. Niskie spozycie produktéw mlecznych na osobe wskazuje,
ze w Chinach istnieje ogromny potencjat wzrostu w zakresie konsumpcji tych produktéw. Chifiskie dane celne wska-
zuja, ze import mleka w proszku oraz w plynie ro$nie w stabilnym tempie; sprzedaz mleka w proszku zwigkszyta sie
0 49% w zeszlym roku, za§ mleka w ptynie 0 92%.

Oczekuje sie, ze miedzy 2011 a 2016 r. nastapi wzrost chinskiego rynku produktéw mlecznych o 80,3%. Najwyzszy
wzrost wartos$ci sprzedazy detalicznej miedzy 2011 a 2016 1. jest prognozowany w podkategorii sera i preparatéw dla
niemowlat — odpowiednio 152,5% i 132,5%.

Krajowy kryzys bezpieczefstwa zywnosci i rosnace obawy dotyczace krajowego przemystu mleczarskiego przyczynity
sie do powstania coraz wigkszego zapotrzebowania na wysokiej jako$ci produkty mleczne, zwilaszcza pochodzace
z rynkéw zagranicznych.

Wyzwania

Sie¢ dystrybucyjna tafcucha chtodniczego w catym kraju jest w dalszym ciagu stabo rozwinigta. Brak zaufania do
lokalnych produktéw mlecznych z powodu obaw o ich jako$¢ zacheca do stosowania barier nietarfyowych — w tym
rygorystycznych wymagan sanitarnych — w celu ochrony lokalnej produkgji.

Zrédfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach

3.3. Wyroby cukiernicze i piekarskie
Czekolada, wyroby cukiernicze wysokiej klasy, paczkowane ciastka i przekaski

Rozmiary rynku i panujace trendy

W miare wzrostu PKB oraz postepu urbanizacji Chin konsumenci daza do poprawy jakosci zycia. Importowana zyw-
no$¢ oferujaca wysoka jako$c, korzySci zdrowotne, nowe smaki, réznorodno$¢ oraz promacje czesto jest w Chinach
mile widziana w$rod miodszych konsumentéw. Importowana czekolada, wyroby cukiernicze, ciastka, przekaski, soki,
kawa, suche orzechy oraz produkty owsiane dobrze sprzedajg sie w miastach pierwszej i drugiej kategorii. Wedtug
AQSIQ w 2014 r. importowanych byto ponad 10.000 przekasek pochodzacych gtéwnie ze 140 krajow i regiondw,
w tym ze Stanach Zjednoczonych, Europy, Korei, Japonii oraz krajéw Azji Potudniowo-Wschodniej.

Jako Ze chifiscy konsumenci coraz czesciej siegaja po odzywcze, zdrowe i smaczne jedzenie, importowane przekaski
staly sie elementem zycia codziennego mieszkaficdw miast. Sa konsumowane codziennie.

Gtéwna baza produkcji czekolady oraz wyrobéw cukiericzych miesci sie w Guangdong, Shandong, Fujian, Jiangsu
i Zhejiang. W 2013 r. doniesiono, ze chirski rynek czekolady i wyrobdw cukierniczych odnotowat $redni wzrost o 10%
na tle poprzednich lat.

Konsumpcja wyrobdw cukierniczych na osobe wynosi w Chinach 9,8 kg, co stanowi tylko jedng dziesiata konsumpcji
w krajach rozwinietych. W miare wzrostu dochoddw oraz mozliwo$ci konsumpcyjnych, na chinskim rynku wyrobéw
cukierniczych i czekolady wystepuje ogromny potencjat popytu.
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Kanaty dystrybucyjne
Kanaty dystrybucyjne czekolady i wyrobow cukierniczych w Chinach obejmuja:
* Supermarkety/hipermarkety
* Sklepy detaliczne/spozywcze
* Platformy handlu elektronicznego
* Restauracje, kawiarnie, hotele
* Grupowe zakupy firmowe

Szanse

Rynek czekolady, wyrobéw cukierniczych wysokiej klasy, paczkowanych ciastek iprzekasek ro$nie gwattownie
w miare wzrostu dochoddw. Paczkowane przekaski i wyroby cukiernicze ciesza sie popularnoscia na spotkaniach
towarzyskich i zajmuja rozlegte pétki w chinskich supermarketach. Przyktadowo, francuskie trufle czekoladowe sa
bardzo popularne na Taobao i Jingdong.

Wyzwania

Znaczna cze$é chinskiego sektora paczkowanych przekasek zajeta jest juz przez produkty japonskie i koreanskie.
Jednakze, tak jak w przypadku wigkszo$ci rynkdw miedzynarodowych, rynek chifski zdominowany jest przez amery-
kanskie wyroby cukiernicze w gémej cze$ci oraz przez produkty lokalne w dolnej czesci.

Importowane produkty zaréwno ze Standw Zjednoczonych, jak iinnych krajéw azjatyckich, ciesza sie juz wysokg
rozpoznawalno$cig marek.

Zrddfo: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw zywno$ciowych i napojéw w Chinach
3.4. Napoje i alkohole
Piwo

Rozmiary rynku i panujace trendy

W 2014 r. w Chinach spozyto 54 mld litréw piwa. Krajowa produkcja wynosita okofo 50 mld, co stanowi spadek
w skali roku 0 0,96%. Chiny importowaty 335 min litrdw piwa, co z kolei stanowi skok w skali roku o 85,4%. Import
piwa zwiekszyt sie 0 426% miedzy 2012 a 2014 r. Szacuie sie, ze popyt na importowane piwo bedzie w dalszym ciagu
rosna¢ w latach 2015-2018.

Kanaty dystrybucyjne

Kanaty dystrybucyjne piwa w Chinach obejmuja:
e Supermarkety/hipermarkety
* Sklepy detaliczne
* Platformy handlu elektronicznego
* Specjalistyczne sklepy z alkoholem/winem
* Restauracje, kawiarnie, hotele, bary
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Szanse
Wedtug raportu Euromonitor International Chiny wyprzedza Stany Zjednoczone, jako najwigkszy rynek piwny na $wie-
ciew 2017r.

Druga gospodarka $wiata jest juz najwiekszym rynkiem piwnym $wiata w kontek$cie wolumenu, serwujac ponad
dwa razy wiecej kufli piwa niz Stany Zjednoczone w 2014 r. Teraz Chiny daza do osiagniecia pozycji nr 1 w kontek$cie
warto$ci sprzedazy. W ostatnim roku chinski rynek piwny doréwnywat rynkowi amerykanskiemu w 79% wedtug sta-
tego kursu USD. Euromonitor przewiduije, ze ta warto$¢ wzro$nie 0 45% do roku 2017, w wyniku czego Chiny stana
sie Swiatowym liderem pod wzgledem warto$ci sprzedazy. Wedtug raportu, prognozowany jest wzrost dochodéw
rozporzadzalnych w Chinach o warto$ci dwucyfrowe miedzy 2013 a 2018 r., co oznacza, ze wiecej 0s6b bedzie sta¢
na zakup piwa, podczas gdy populacja w wielu pozwalajacym na legalne picie piwa wzro$nie szybciej, niz w Stanach
Zjednoczonych w tym samym czasie.

Szanse dla butikdw piwnych ze strony producentéw z sektora MSP sa obecnie dostepne za posrednictwem lokalnej
dystrybucji do sklepdw specjalistycznych oraz baréw w duzych miastach. Rozwijajg sie mikro-browary kierujace swoj
asortyment do mito$nikéw piwa, za$ dodatkowe szanse moga wystepowac w miastach drugiej kategorii, choé nalezy
wzig¢ pod uwage, Ze wymaga to statego pobytu w Chinach.

Preferowane sg piwa jasne, a niektdre z europejskich browardw opracowaty piwa kierowane konkretnie na rynek
chifiski. Swigtowanie Oktoberfest cieszy sie popularoscia i jest jedna z okazji do promowania piw rzemieslniczych
wéréd chinskich konsumentéw.

Wyzwania

Chinski rynek piwny moze i jest najwigkszy na $wiecie, lecz mimo to sprawia nawet najwigkszym miedzynarodowym
markom problemy z utrzymaniem sie, podczas gdy inne stale konkuruja, starajac sie osiagna¢ efekt skali dzieki pro-
dukowaniu swoich wyrobéw w Chinach.

Kontrola jako$ci, higieny i dystrybucji stanowia gtéwne wyzwania zwigzane z tym rynkiem. Z powodu wzglednej ela-
stycznosci cen (w poréwnaniu z chifskim rynkiem wina oraz niska ceng piw lokalnych), konkurencja jest bardzo duza.

Zrédto: Raport EU SME Centre — Rynek artykutéw Zywnosciowych i napojow w Chinach
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Najwazniejsze wydarzenia targowe

Spozywcze
* SIAL China (Shanghai) - www.sialchina.com
* Food & Hotel (Shanghai) - www.fhcchina.com
* Hotelex (Shanghai) - www.hotelex.cn
* World Food Expo (Beijing) - www.worldoffoodbeijing.com
e |FE China International Food Exhibition (Guanzhou) - www.ifechina.com
* HOFEX (Hong Kong) - hofex.com

Przetworstwo rybne
* China Fisheries & Seafood Expo (Qingdao) - chinaseafoodexpo.com
e Fishex (Guanzhou) - www.chinafishex.com
* China Int. Fisheries Expo (Xiamen) - www.fishexpo.cn

Przetworstwo migsne
* China International Meat Industry Exhibition CIMIE (Qingdao) - www.cimie.com

Przetworstwo mleczarskie
* World Dairy Expo China (Harbin) - en.dairyexpo.com

Przetworstwo owocowo-warzywne
* China Fruit & Vegetable Fair (Beijing) - en.chinafvf.com
* iFresh China (Shanghai) - www.ifreshfair.cn
* Asia Fruit Logistica (Hong Kong) - www.asiafruitlogistica.com



EU SME Centre pomaga europejskim matym i $rednim przedsiebiorstwom (MSP)
w uzyskiwaniu dostepu do chifskiego rynku, oferujac szeroka game darmowych,
(‘EU praktycznych ustug wsparcia wigczajac udzielanie informacji, poufnych porad, or-
ganizowanie spotkan biznesowych i szkolen. Centrum stuzy takze jako platforma
wspierajgca koordynacije i wspotprace miedzy Pafnstwami Cztonkowskimi UE oraz
europejskimi MSP z sektora publicznego i prywatnego. Zatozone w pazdzierniku 2010 roku i finansowane przez Unig
Europejska, EU SME Centre weszto w druga faze, dziatalnosci, ktéra potrwa do lipca 2018 r. EU SME Centre reali-
zowany jest przez konsorcjum szesciu partnerdw: China-Britain Business Council (CBBC), Benelux Chamber of Com-
merce, China-Italy Chamber of Commerce, French Chamber of Commerce in China, EUROCHAMBRES oraz European

Union Chamber of Commerce in China. Wszystkie ustugi dostepne sa na stronie internetowej EU SME Centre po
rejestraciji: www.eusmecentre.org.cn.

Centre

CHINA |PR China IPR SME Helpdesk (Biuro pomocy dla MSP w sprawie wiasnosci intelektu-

alnej w Chinach) to projekt wspdtfinansowany przez Unie Europejska zapewniajacy
SME HELPDESK darmowe i praktyczne porady biznesowe dotyczace chifskiego prawa wiasnosci

intelektualnej dla europejskich MSP. Aby dowiedzie¢ sie wiecej o wszelkich aspek-
tach praw wiasnosci intelektualnej obowigzujacych w Chinach, z uwzglednieniem Hongkongu, Tajwanu i Makau, od-
wied? portal online pod adresem www.china-iprhelpdesk.eu. Aby uzyska¢ darmowe porady ekspertéw w zakresie
chinskich praw wiasnosci intelektualnej, wyslij swoje pytanie na adres: question@china-iprhelpdesk.eu.Otrzymasz
odpowied? od jednego z ekspertéw Biura pomocy w ciagu trzech dni roboczych. China IPR SME Helpdesk jest wspdl-
nie wdrazany przez DEVELOPMENT Solutions, Izbe Handlowa Unii Europejskiej w Chinach oraz European Business
Network (EBN).
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Go China

Wspotpraca i prowadzenie dziatalno$ci na rynku chinskim to z pewnoscia duze wyzwanie. Z my$la o polskich przed-
siebiorcach zainteresowanych tym rynkiem powstat portal Go China, ktdry jest zrédtem wiedzy zaréwno dla importe-
réw, eksporterdw, jak i inwestorow.

Portal Go China to takze zestawienie niezbednych kontaktéw oraz informacji na temat prawa i regulacji obowiazuja-
cych na rynku chinskim. Udostepnione do pobrania materialy zawieraja poradniki, opracowania analityczne oraz opisy
poszczegolnych regiondw. Uzupetnieniem dla portalu jest Newsletter Go China wydawany co miesiac, zawierajacy
biezace wydarzenia, dane makroekonomiczne i interesujgce wskazowki utatwiajace funkcjonowanie na rynku azja-
tyckim.

Dzieki wspotpracy z poszczegoéinymi resortami portal jest kompetentnym Zrédiem stale aktualizowanych informacji.
Mozna tu znalez¢ praktyczne porady dotyczace zatozenia firmy w Panstwie Srodka, czy tez kultury biznesu. Przyjazna
i intuicyjna nawigacja sprawia, iz portal Go China to interaktywna platforma pozwalajaca na aktywny udziat w wy-
mianie opinii miedzy przedsiebiorcami posiadajacymi do$wiadczenie na rynku chinskim. Mozliwo$¢ zadawania pytan
ekspertom daje szanse na uzyskanie kompetentnej i profesjonalnej wiedzy w danym obszarze. Dzigki kalendarium nie
umkna uwadze wazne imprezy targowe, czy tez wydarzenia kulturalne i konferencje zwiazane z rynkiem chinskim. Po-
rady na temat prowadzenia negocjacji z chifiskimi partnerami, pomoga unikna¢ btedéw przy poczatkach wspdtpracy.

Zapraszamy do aktywnego udziatu w rozwoju portalu gochina.gov.pl
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