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Jak wynika z najnowszego raportu firmy badawczej PMR pt. ,Rynek
pozaapteczny produktow OTC w Polsce 2011. Prognozy rozwoju na lata 2011-
2013"” w 2010 r. pozaapteczny rynek lekow OTC i suplementow diety osiagnat
wartos¢ okoto 1 mid zt, rosnac tylko nieznacznie w poréwnaniu do 2009 r. W
latach 2011-2013 dynamika wzrostu wynosi¢ bedzie okoto 4-5%.

Stabszy rok na rynku pozaaptecznym

Wedtug szacunkéw PMR, w 2009 r. rynek pozaapteczny produktéow OTC (lekow i
suplementéw diety) wzrdst o okoto 11% rok do roku i przekroczyt po raz pierwszy 1 mld
zt. Rok 2010 byt stabszym okresem dla catego rynku farmaceutycznego, co znalazio
rowniez odzwierciedlenie na rynku pozaaptecznym, ktérego dynamika wzrostu wyniosta
okoto 1%. Zwigzane to byto réwniez z wysokg bazg z 2009 r., a takze z faktem wejscia w
zycie, w pazdzierniku 2009 r., listy produktéw dopuszczonych do sprzedazy w sklepach
ogdélnodostepnych. Nie przyniosta ona rewolucyjnych zmian - modyfikacje dotyczyty w
gtdbwnej mierze wprowadzenia na liste nowych wielkosci opakowan i nowych dawek
popularnych lekéow. Zmiany te spowodowaty jednak tylko wieksza dywersyfikacje marek
dostepnych w kanatach pozaaptecznych, a nie przetozyly sie na wzrost wartosci rynku.
PMR przewiduje, ze 2011 bedzie lepszym rokiem dla sprzedazy produktow OTC niz rok
2010. ,Dlatego tez dynamika pozaaptecznego rynku produktow OTC wyniesie okoto 5%
w 2011 r. W latach 2012-2013, rynek powinien rosng¢ w tempie okoto 4% rocznie” mowi
Agnieszka Skonieczna, starszy analityk rynku farmaceutycznego PMR i wspodtautorka
raportu.

Spada udzial sprzedazy pozaaptecznej

Jak wynika z szacunkéw PMR, w 2010 r. sprzedaz poza aptekami stanowita okoto 12%
wartosci rynku produktéw OTC w Polsce. Na skutek zmian prawnych ograniczajacych
liczbe produktéw dopuszczonych do sprzedazy poza aptekami (lista z pazdziernika 2009
r., ustawa o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia), udziat ten byt nizszy niz w
poprzednich latach. W 2008 r. wynidst on bowiem 14%.

Udziat rynku pozaaptecznego w catkowitej sprzedazy produktow
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W sprzedazy pozaaptecznej kluczowa ekspozycja

Zasady ekspozycji produktow OTC sg podobne jak w przypadku innych produktow
sprzedawanych w hipermarketach. Duze znaczenie ma tutaj ustawienie produktéw na
wolno stojacym regale: najbardziej atrakcyjnymi sg miejsca na poziomach od pasa do



wysokosci oczu kupujacego (mniej wiecej od 120 do 160 cm). ,Jesli sprzedaz z poziomu
wzroku okreslimy jako 100%, to z wysokosci powyzej gtowy spada ona do 60%, od
poziomu wzroku do poziomu pasa - do 50%, a z tzw. poziomu ,schylania sie”, czyli z
pierwszej poétki az do 20% poziomu na wysokosci oczu kupujacego” moéwi Monika
Stefanczyk, gtdwny analityk rynku farmaceutycznego PMR i wspdtautorka raportu.
Kupujacy chetniej siegajq tez po produkty utozone po swojej prawej stronie.

Jak wynika z badania store check przeprowadzonego przez PMR na potrzeby raportu, w
sklepach typu hipermarket badane produkty OTC znajdujq sie zwykle w trzech miejscach:
- na tzw. ,pdtkach zdrowia”, czyli specjalnie wydzielonych poétkach z produktami
zdrowotnymi

- na potkach z herbatami (herbaty ziotowe i funkcjonalne)

- przy kasach.

Oprocz tego badane produkty umieszczane sg sporadycznie na osobnych stojakach lub
potkach promocyjnych, z boku regatu.

Srednio w przecietnym hipermarkecie w Polsce znalezé mozna 109 produktéw o statusie
leku, suplementu diety lub ziofa.
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